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DLA WLASCICIELI FIRM 1 OSOB OD MARKETINGU

Blog firmowy,
ktory wspiera oferte

Od pytania klienta
do artykutu

Dobdrtematow, brief tekstu, przyktadowy uktad,
linkowanie i plan publikacji do uzupetnienia.

6 1 12

przyktadowych tematow wypetniony brief punktow przed publikacja

Odpowiedz na pytanie, ktére ma znaczenie

Wybierz problem zwigzany z ustuga lub produktem. Przygotuj odpowiedz na podstawie wiedzy
firmy, zaplanuj uzyteczny nastepny krok i sprawdz efekt publikacji. Blog moze pomagac klientom
naroznych etapach decyzji.

Nie kazdy artykut powinien od razu sprzedawac. Tematy, przyktady i rytm pracy sa propozycja do
dostosowania. Fikcyjna pracownia ogrodow stuzy pokazaniu metody, a nie prezentacji wynikow
klientaicomSEO.

Firma / obszar: WRZESIEN 2026
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START/ROLABLOGA

Potacz pytanie z potrzebg klienta.

Ustal, jaka decyzje czytelnik ma podjac po lekturze. Artykut powinien pomdc takze osobie, ktora
jeszcze nie jest gotowa wystac zapytania.

Etap klienta Zadanie artykutu Przyktadowy nastepny krok

Rozpoznaje problem Nazwac potrzeby i wyjasni¢ podstawy. Zapisz liste pytan do projektanta.

Poréwnuje mozliwosci Pokazac kryteria wyboruirdznice Sprawdz, co obejmuje ustuga.
zakresu.

Przygotowuje rozmowe Wyjasni¢ procesipotrzebne informacje. Przygotuj opis dziatkiizapytanie.

Korzysta z produktu lub Pomoc w prawidtowym uzyciu lub Siegnijpoinstrukcje albo kontakt

ustugi wspotpracy. do zespotu.

Czytelnik / jego pytanie / decyzja po lekturze:

Ustuga lub produkt, zktorym taczy sie temat:

Zacznij od wartosci odpowiedzi

Google zaleca tresci pomagajace odbiorcom, oparte na wiedzy i doswiadczeniu. Nie dopasowuj dtugosci
tekstu do rzekomej uniwersalnejliczby stow. [1]
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TEMATY / WYBOR | PRIORYTET

Zbieraj pytania zrealnych rozmow.

Spisz pytania ze sprzedazy, obstugiispotkan. Dotdz zapytania widoczne w Search Console oraz
obserwacje wynikow wyszukiwania. Nie kopiuj spisu tresci konkurenta. [2]

Zrédto pomystu Co zapisujesz Jak sprawdzasz przydatnos¢

Rozmowa lub e-mail Pytanieietap klienta, bezdanych Czy wracaiutrudnia decyzje?
osobowych.
Zespot realizacii Btad, niejasnosé lub potrzebnainstrukcja. Czy potrafimy pokazad

rozwigzanie?

Search Console Temat zapytan, strony i okres obserwaciji. Czy pasuja do oferty i odbiorcy?
Wyniki wyszukiwania Rodzaj odpowiedzi oczekiwanej przez Czy potrzebny jest poradnik,
odbiorce. poréwnanie czy oferta?

Trzy pytania do ustalenia priorytetu

o Zwigzek z ofertg

Czy temat pomaga potencjalnemu lub obecnemu klientowi?

e Wtasny wktad
Czy mamy przyktad, metode, zdjecie albo wiedze specjalisty?

o Gotowo$é do publikacii

Czy mozna sprawdzi¢ tre$c i zapewnic aktualizacje?

Sprawdz, czy odpowiedzjuzistnieje

Przeszukajwtasna witryneiliste planowanych treéci. Gdy temat oraz potrzeba sa takie same, rozwaz
rozwiniecie istniejacego materiatu zamiast kolejnej podobnej strony.
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PRZYKLAD / SZESC TEMATOW

Zbuduj matg serie wokot oferty.

Przyktad dla fikcyjnej pracowni projektowania ogrodéw. Kazdy artykut ma osobne pytanieirole;
propozycje nie wynikajag z badania wolumenow wyszukiwania.

Temat artykutu Co wyjasnia Powigzanie z oferta / CTA

Co przygotowac przed rozmowa o projekcie Lista informaciji, Projekt ogrodu / przygotuj

ogrodu? materiatéw i pytan. zapytanie.

Co obejmuje projekt ogrodu? Jak poréwnac Roznice w dokumentaciji Zakres ustugi/ sprawdz

zakresy? ietapach pracy. elementy oferty.

Od czego zalezy wycena projektu ogrodu? Czynniki wptywajace na Wycena / opisz zakres
naktad pracy. potrzeb.

Konsultacja czy petny projekt ogrodu? Kiedy potrzebnajestjaka Warianty ustugi/ poréwnaj
forma pomocy. mozliwosci.

Jak przebiega wspodtpraca z projektantem Etapy, role i punkty Proces / poznajsposob

ogrodu? akceptaciji. wspotpracy.

Jak opisac¢ codzienne potrzeby Cwiczenie do rozmowy Przygotowanie do projektu /

uzytkownikow ogrodu? zprojektantem. pobierzlub zapiszliste.

Dla swojej branzy podmien problem, zakres i materiaty. Sprawdz, czy artykut zaspokaja inng potrzebe niz
podstrona ustugi. Nie kazda wariacja frazy wymaga oddzielnego tekstu.
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BRIEF / PRZYKLAD DO ADAPTACII

Ustal tres¢ przed pisaniem.

Brief jest umowa redakcyjna: mowi, dla kogo powstaje tekst, na jakie pytania odpowiadaijakich
materiatow trzeba uzyc.

Pole briefu Przyktad wypetnienia

Roboczy tytut Co przygotowacd przed pierwsza rozmowa o projekcie ogrodu?

Odbiorcaisytuacja Whtasciciel domu, ktéry ma dziatke i chce uporzadkowac potrzeby.

Gtéwne pytanie Jakie informacje pomoga projektantowi zrozumiec zadanie?

Zakres odpowiedzi Informacje o dziatce, sposdb korzystania, priorytety, budzetiplanowany
termin.

Wtasne materiaty Lista pytan ze spotkan, autentyczny wzér briefu, komentarz projektanta.

Granice tekstu Bezindywidualnego projektu, doboruroslini obietnicy wyceny bez danych.

Uktadiformat Krotka odpowiedz, lista do przygotowania, przyktad, FAQ i nastepny krok.

Linki CTA Do opisu ustugi; wezwanie ,Opisz dziatke i zakres potrzeb”.

Odpowiedzialnosé Autor: [osobal. Sprawdzenie: [projektant]. Publikacja i przeglad: [daty].

Brief do kolejnego tekstu: skopiujnazwy pdliuzupetnijje wtasnymi odpowiedziami. Wymagaj zrédta dla
waznej liczby lub twierdzenia, a nie okreslonejliczby powtdrzen stowa kluczowego.
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UKLAD / OD ODPOWIEDZI DO DZIALANIA

Poprowadz czytelnika przez temat.

Ponizszy szkic pokazuje kolejnos$c i przyktadowe fragmenty tekstu. Dopasuj go do realnego procesu
imateriatow firmy.

H1/ Co przygotowac przed rozmowa o projekcie ogrodu?

Zacznij od podstawowych informacji o dziatce, codziennych potrzeb i planowanego zakresu zmian. Nie
musisz zna¢ gotowych rozwigzan - wazne, aby umiec¢ opisac¢ swoja sytuacje.

H2 / Informacje i materiaty do przygotowania

Zbierz dostepny plan dziatki, zdjecia obecnego stanuiinformacje o elementach, ktére maja pozostac.
Dopisz, jak dzi$ korzystacie z przestrzeni.

H2 / Potrzeby i priorytety

Wypisz, kto bedzie korzysta¢ zogroduijakie czynnosci sa najwazniejsze. Oddziel rzeczy konieczne od
pomystéw, ktére mozna odtozy¢ na pdzniej.

H2 / Pytania o budzet, terminy i zakres

Zapisz zatozenia, ktére chcesz omowic. Wyjasnijw artykule, jak te informacje sg wykorzystywane
w rzeczywistym procesie firmy.

H2 / Co dzieje sie po pierwszejrozmowie?

Odnies sie do sposobu pracy zespotu i pokaz link do zakresu ustugi. CTA: ,Przygotuj krotki opis dziatki
i potrzeb, a nastepnie wyslijzapytanie o projekt”.

Dodaj materiat, ktorego nie da sig zastgpic ogdlnikiem

Wstaw wtasny wzor listy, konkretny przyktad pytania z praktykilub opis decyzji. Autentyczny wktad jest
wazniejszy niz sztuczne wydtuzanie tekstu.
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PUBLIKACJA / ELEMENTY W CMS

Sprawdz tekst takze w szablonie.

Schemat pokazuje miejsca kontroli w edytorze blokowym WordPress. Szczegdty SEO zaleza od
motywu i uzywanej wtyczki; uktad panelu moze sie roznic. [6]

WordPress / Wpisy / edycja wpisu - schemat poglagdowy

Tytut wpisu Adres / slug

Nagtowek H2 Autoridata

Odpowiedz, przyktadilink do ustugi.
Obrazzpodpisemitekstem alternatywnym. Obrazek wyrézniajacy

Ustawienia SEO*
Podglad

* zalezne od konfiguraciji

Element Co sprawdzi¢

Tytut strony / title Unikalny, opisowy izgodny ztematem. Google moze pokazacd inny tytut. [3]

Metaopis Krotko wyjasnia zawarto$é. Google moze uzy¢ fragmentu tres$ci zamiast niego.
[4]

Nagtdéwkiiobrazy Spodjna hierarchia, czytelny podziat, opis alternatywny odpowiadajacy roli
obrazu.[7]

Link do ustugi Opisuje cel, np. ,zakres projektu ogrodu”, i prowadzi do wtasciwego adresu. [5]

Na telefonie sprawdz tabelg, odstepy, podpisy ilustraciji, linkii CTA. Jeslizmieniasz URL istniejacego wpisu,
zaplanuj przekierowanie oraz aktualizacje linkdw.
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CHECKLISTA / PRZED PUBLIKACJA

Odbierz tekst przed udostepnieniem.

Wpisz O = OK, P = poprawic, ? = sprawdzi¢ lub - = nie dotyczy. Autori osoba sprawdzajgca powinni
znac cel publikacji oraz granice obietnic.

01 Odbiorcaigtéwne pytanie sgjasno okreslone.

Czy wiadomo, komu artykut pomagaijaka decyzje utatwia?

02 Odpowiedz pojawia si¢ bezzbednego wstepu.

Czy pierwsza czes$c daje czytelnikowi orientacje, czego sie dowie?

03 Tresc zawiera wtasny, sprawdzony wktad.

Przyktad, metoda lub komentarz powinny pochodzi¢ z realnej wiedzy firmy. [1]

04 Zakres odpowiadaintencijiitytutowi.

Usun fragmenty, ktére wydtuzaja tekst, ale nie pomagaja w zadaniu.

05 Fakty, liczby i cytaty majg podstawe.

Otworz zrédtaisprawdz date, kontekst orazzgodnosé przytoczonejinformacii.

06 Autoriweryfikacja sg opisanirzetelnie.

Nie tworz fikcyjnego eksperta; materiat sprawdza wtasciwa osoba. [1]

07 Tytutimetaopis pasujg do zawartosci.
Nie dodawaj obietnic, ktérych artykut nie spetnia. [3, 4]

08 Nagtowkitworzglogiczng kolejnosé.

Czytelnik moze odnalez¢ wazne pytanie bez czytania catego tekstu.

09 llustracje sg uzyteczne i maja opisy.

Sprawdz prawa do uzycia, podpis, czytelnosc i tekst alternatywny. [7]

10 Linkii CTA pomagaja w nastepnym kroku.

Przetestuj cele linkdw; ich opisy powinny wskazywac, co czeka po kliknieciu. [5]

n Wersja mobilna jest gotowa.

Otwodrz podglad natelefonie i sprawdz formularz lub materiat do pobrania.

12  Publikacja ma wtascicielaitermin przegladu.

Zapisz adres URL, date, osobe i powdd ponownej kontroli tresci.

Al moze wspierac prace, ale nie zastepuje weryfikacji

Sprawdzaj fakty, przyktady izrodta. Masowe tworzenie tekstow bez wartosci dla odbiorcy, gtéwnie dla
manipulowania rankingiem, moze naruszac¢ zasady Google. [8]
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Zaplanuj tresc i jej odbior.

Kazdy wiersz to jedna publikacja lub aktualizacja. Terminy dopasuj do czasu potrzebnego na zebranie
wiedzy, redakcje, sprawdzenie i wdrozenie.

Temat / adres URL Autor / materiaty Termin / status Sprawdzenie /

przeglad

Proponowany przebieg pojedynczej publikacji

1. Pytanie i brief > 2. Materiaty orazrozmowa ze specjalistg > 3. Tekstiilustracje > 4. Weryfikacja > 5.
Publikacjailinki> 6. Ocena oraz aktualizacja.

Statusy robocze: pomyst/ brief / materiat / tekst / sprawdzenie / opublikowane / do aktualizacji. Wybierz rytm,
ktory zespdt jest w stanie utrzymac bez obnizania jakosci.
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WYNIKI/ CO DAJE ARTYKUL

Ocen widocznosc¢ i pomoc klientowi.

Dobierz miare do roli tekstu. Poréwnuj podobne okresy i uwzgledniaj sezon, date publikacji oraz czas
potrzebny klientowi na podjecie decyzji.

Pytanie Gdzie sprawdzi¢ Co zrobi¢ zwynikiem

Czy tekst pojawia sie na trafne Search Console: filtr strony, Doprecyzuj temat albo rozwin
pytania? zapytania, wyswietlenia i klikniecia. brakujaca odpowiedz.

(2]
Czy czytelnik przechodzi do GA4: poprawnie wdrozone Sprawdz kontekst linku i trafnosé
oferty? zdarzenie lub eksploracja sciezki. nastepnego kroku.

[9]
Czy kontakt dotyczy wtasciwej Formularze i CRM; rozmowa Uzupetnijzakres oraz warunki,
ustugi? zosoba obstugujaca klientow. jesliwracaja nieporozumienia.
Czy materiat pomaga Pytania po wystaniu linku Dodajwyjasnienie, przyktad lub
zespotowi? iinformacja od sprzedazy. liste do przygotowania.

Trzy decyzje po przegladzie

Zostaw i obserwuj Rozwin / aktualizuj Potaczlub zmieri zakres

Tekst spetniarolg, ale potrzeba Brakuje odpowiedzi, przyktadu Materiaty odpowiadaja na to
dtuzszej obserwaciji. albo aktualnych danych. samo pytanie; zaplanuj adresy
i linki.

Uwaga: odstona artykutu nie oznacza pozyskania klienta. Klikniecie w link réwniez nie dowodzi sprzedazy. Przy
matej prébie opisuj obserwacje i ograniczenia wniosku.
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ZRODLAINASTEPNY KROK

Sprawdz zrodta. Ustal dziatania.

Linki ponizej prowadza do materiatdw zréodtowych. Przyktady, ¢wiczeniaischematy w poradniku sa
opracowaniem edukacyjnym.

01 Tresci pomocne dla odbiorcéw iich autorstwo Google
02 Raport skutecznosciw Search Console Google
03  Tytuty stron w wynikach wyszukiwania Google
04  Metaopisy i fragmenty wynikdw wyszukiwania Google
05  Linki dostepne dla wyszukiwarkiiich opisy Google
06  Edytorblokowy i ustawienia wpisu WordPress
07  Teksty alternatywne obrazéw W3C WAI
08 Zasady dotyczace spamuimasowego tworzenia tresci Google
09  Eksploracja sciezkiw GA4 Google

Tematy i brief sg autorskimi przyktadami. Wtasny plan oprzyj na ofercie, pytaniach odbiorcow i dostepnych
materiatach, a nie na samej liczbie publikacji.

Zamien wiedze firmy w dobre tresci

Ustal pytania klientow, wtasne materiaty i plan redakcyjny. Potacz blog z ofertag oraz
sposobem pomiaru.

Porozmawiaj o tresciach dla firmy icomseo.pl/kontakt/

Weryfikacja zrodet: 25.09.2026 | Wydanie: wrzesienn 2026
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