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DLA WLASCICIELA STRONY FIRMOWE)

Sprawdz SEO
swojej strony

Znajdz najwazniejsze problemy.
Zaplanujzmiany, od ktorych warto zaczac.

30 5 3

punktow kontroli obszaréw SEO priorytety na start

Zanim zaczniesz

Przygotuj dostep do Google Search Console, edycji strony i telefonu. Wybierz 3 adresy: strone
gtdwna, najwazniejsza ustuge i jeden artykut. Sprawdzaj te same adresy w kolejnych czesciach.

Jak oznacza¢ odpowiedzi?

W kwadrat przy kazdym punkcie wpisz:
O=0K P=poprawi¢ ?=sprawdzi¢ - =niedotyczy.
Gdy brakuje dostepu lub pewnosci, wybierz ,?”. Zapisz konkretne adresy stron.

Twoja domena:

Data przegladu: Osoba:

To wstepny przeglad, ktéry pomaga ustali¢ kolejne kroki. Nie zastepuje petnego audytuinie jest oceng rankingowa Google.
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01/ DOSTEP | INDEKSOWANIE

Czy Google widzi Twoja strone?

MATERIALY DO POBRANIA

Najpierw sprawdz strony, ktére maja zdobywac klientow. Dostep robota i obecnosc¢ windeksie to dwa
rézne warunki,

STATUS: O=0OK / P=poprawi¢ / ?=sprawdzi¢ / - =nie dotyczy

01 Wazne adresy sa w indeksie
Wklejkazdy z 3 adreséw do narzedzia sprawdzania URL w Search Console. Zapisz
wynik indeksowania. Test na zywo sprawdza dostepnosc teraz, ale sam nie potwierdza
obecnosciw indeksie. [1]

02 Nieblokujesz oferty przez noindex
W szczegdtach URL sprawdz, czy indeksowanie jest dozwolone. Jesli strona oferty ma
przypadkowy tag noindex, zle¢ jego usuniecie. Nie usuwaj celowych wykluczen, np. na
stronach technicznych. [2]

03 Robotmoze odczytac wazna tresc
Sprawdzw tescie URL, czy robots.txt nie blokuje strony. Ograniczenie skanowania nie
jest pewng metoda usuwania adresu z Google. Watpliwe reguty przekaz osobie
technicznej. [3]

04 Mapawitryny jestdostepna
Otworzraport map witryn w Search Console i sprawdz adres mapy oraz btedy
odczytu. Mapa pomaga wykrywac adresy, szczegdlnie w wiekszych serwisach; nie
gwarantuje indeksacji. [4]

05 Google wybiera wtasciwa wersje adresu
W szczegdtach URL poréwnaj strong kanoniczna wskazana przez witryne i wybrana
przez Google. Nieoczekiwany inny adres zapisz do analizy. Oznaczenie canonical jest
wskazowka, a nie nakazem. [5]

06 Kluczowe strony otwierajg sie poprawnie
WejdZznawybrane adresy i sprawdz szczegoty pobieraniaw Search Console. Ustuga
nie powinna zwracac btedu 404 ani btedu serwera. Nie kazdy 404 wymaga naprawy:
usuniety zasdb moze tak odpowiadac. [1, 6]

Zacznij od blokad

Przypadkowe noindex, niedostgpna oferta lub btedy serwera na waznych adresach wymagaja
wyjasnienia przed rozbudowa tresci.
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02/ TRESC I WYNIKI WYSZUKIWANIA

Czy tres¢ pomaga wybrac oferte?

Czytelnik powinien szybko zrozumied, co oferujesz, dla kogoidlaczego warto sie zToba
skontaktowac.

STATUS: O=0OK / P=poprawi¢ / ?=sprawdzi¢ / - =nie dotyczy

07 Kazdaoferta mawtasny tytut strony

Sprawdz pole title w edytorze strony. Tytut powinien jasno opisywac konkretna
ustuge; dodajlokalizacje tylko wtedy, gdy ma znaczenie. Unikaj jednakowych tytutdw
nawielu adresach. [7]

08 Gtowny nagtowek nazywa temat

Przeczytaj gtdwny nagtowek i poczatek strony. Czy od razu wiadomo, czego dotyczy
oferta? Zastap ogolnik ,Witamy” konkretem, np. ,Projektowanie ogrodow
przydomowych”.[6,7]

09 Stronaodpowiadanazamiar odbiorcy

Wybierz zapytanie zwigzane zustuga i obejrzyj wyniki Google. Czy uzytkownik szuka
oferty, poréwnania czy instrukcji? Sprawdz, czy Twoja strona odpowiada wtasnie na te
potrzebe. [6, 8]

10  Opis usuwa najwazniejsze watpliwosci

Zbierz pytania od klientdw. Na stronie wyjasnij zakres, przebieg wspdtpracy, termin
orazcene lub sposéb wyceny. Usun powtarzane ogdlniki, ktére nie pomagaja podjac
decyzji. [8]

1 Tres¢ pokazuje wtasne doswiadczenie

Dodaj prawdziwy przyktad realizacji, wtasne zdjecia albo opis sposobu pracy. Sprawdz
aktualnosc¢ informacji. Nie kopiuj opisdw konkurencijii nie publikuj niezweryfikowanych
twierdzen. [8]

12  Opis wyniku zachecabez przesady

Sprawdz meta description. Napisz krétkie, konkretne podsumowanie danej oferty.
Google moze wyswietli¢ inny fragment tresci; metaopis nie daje kontroli nad kazdym
opisemw wynikach. [9]

Przyktad tytutu dla firmy ustugowej

,Projektowanie ogroddw w Lublinie | Nazwa firmy”. Lokalizacja ma sens, jesli rzeczywiscie obstugujesz
ten obszar. To przyktad, nie sztywny wzor.
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03 /NAWIGACJA, LINKI I WIARYGODNOSC

Czy tatwo dotrzec¢ do oferty?

Sprawdz, czy uzytkownik i robot wyszukiwarki moga znalez¢ wazne strony oraz zrozumiec ich
wzajemne powigzania.

STATUS: O=0OK / P=poprawi¢ / ?=sprawdzi¢ / - =nie dotyczy

13  Gtoéwne ustugisa tatwe do znalezienia

Zacznij od strony gtownej. Odszukaj najwazniejsza ustuge bez uzywania wyszukiwarki
w serwisie. Jezeli trudno do niej dotrze¢, dodajlogiczny odnosnik w menu lub sekcji
oferty. [6,10]

14  Artykuty prowadza do powigzanych ustug

Otworz artykut zwigzany z oferta. Dodaj link do odpowiedniej ustugi tam, gdzie
pomaga czytelnikowi zrobic kolejny krok. Nie dodawaj odnosnika w kazdym akapicie.
[10]

15  Tekstlinku opisuje strone docelowa

Sprawdz odnosniki w tresci. Zamiast samego ,kliknij tutaj” uzyj naturalnego opisu, np.
,Zobacz zakres projektu ogrodu”. Link powinien by¢ zrozumiaty w kontekscie zdania.
[10]

16 Wazne linki dziataja

Kliknij menu, odnosniki w sprawdzanych artykutach i przyciski oferty. Popraw btedne
adresy. Jeslizasdb usunieto, wskaz trafny zamiennik albo usun nieaktualny link. [10]

17 Zdjecia majg sensowne opisy alternatywne

Przy zdjeciach niosacychinformacje sprawdz pole alt. Opisz to, cowidac¢icoma
znaczenie dla strony, np. ,0grod z tarasem po realizacji”. Nie wstawiaj listy fraz
kluczowych. [6]

18 Wiadomo, kto stoi za ofertg

Sprawdz dane firmy, kontakt, informacje o zespole oraz autoréw porad. Zweryfikuj
opinie i przyktady realizacji. Wiarygodnos¢ ma wynikac z prawdziwych informaciji,
ktére odbiorca moze sprawdzic. [8]

Mysl o sciezce czytelnika

Artykut moze prowadzi¢ do wtasciwej ustugi, a ustuga do kontaktu. Kazdy link powinien pomagac
zrozumiec¢ temat lub wykonac kolejne dziatanie.
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04 /WYGODA | SZYBKOSC

Czy strona dziata na telefonie?

Otworz te same 3 adresy na telefonie. Sprawdz prawdziwe zadanie: przeczytanie oferty, wybor ustugi
i wystanie zapytania.

STATUS: O=0OK / P=poprawi¢ / ?=sprawdzi¢ / - =nie dotyczy

19  Wersjamobilnazawiera wazng tres¢

Porownaj komputer z telefonem: opis ustugi, nagtéwki, zdjeciaiilinki. Wazne
informacje powinny by¢ dostepne takze mobilnie. Google wykorzystuje przede
wszystkim mobilng wersje tresci do indeksowania. [11]

20 Tekstiprzyciskisa wygodne

Przeczytaj oferte bez powiekszania ekranu. Sprawdz przewijanie, menuiklikanie
przyciskdw. Zanotuj miejsca, w ktérych baner, wyskakujace okno lub uktad utrudnia
odczyt tresci. [6]

21 Sprawdzasz Core Web Vitals

Otworz PageSpeed Insights lub raport w Search Console. Dobre progito LCP <2,55s,
INP =200 msiCLS =< 0,1, oceniane na 75. percentylu danych uzytkownikow. [12]

22  Odrozniasz pomiar od symulacji

W PageSpeed Insights porownaj dane rzeczywistych uzytkownikéw z testem
laboratoryjnym. Zobacz, czy dotycza adresu, czy catej domeny. Brak danych
terenowych nie oznacza, ze strona zdata test. [13]

23 Obrazy nie utrudniajg tadowania

W zaleceniach PageSpeed Insights sprawdz obrazy na wybranej stronie. Przekaz do
poprawy zbyt ciezkie plikii niedopasowane rozmiary. Po zmianach poréwnajwyglad
oraz pondw pomiar. [13]

24 Kontakt dziata od poczatku do konca

Wyslij testowe zapytanie i sprawdz, czy dotarto do firmy. Przetestujklikniecie numeru
telefonu orazkomunikaty formularza. To kontrola pozyskiwania zapytan; nie jest
osobnym wskaznikiem pozycjiw Google.

Zielony wynik nie gwarantuje wysokiej pozyciji

Szybkosciwygoda sg czescia jakosci strony. Nadal potrzebujesz przydatnej tresci oraz poprawnego
dostepu do niej. Nie traktuj wyniku100/100 jako celu biznesowego. [6, 12]
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05 /POMIARIKOLEJNEDECYZJE

Czy wiesz, co przynosi SEO?

Potacz dane o wyszukiwaniu ztym, co uzytkownicy robig na stronie. Same pozycje nie pokazuja
wartoscidla firmy.

STATUS: O=0OK / P=poprawi¢ / ?=sprawdzi¢ / - =nie dotyczy

25 Znaszzapytania prowadzgce do strony

W raporcie skutecznosci Search Console sprawdz zapytania oraz klikniecia. Odrdznij
wyszukiwania nazwy firmy od zapytan o oferte. Lista zapytan moze nie zawierac
wszystkich danych. [14]

26  Sprawdzasz wyniki konkretnych adresow

W tym samym raporcie otworz widok stron. Wybierz wazng ustuge i zobacz, na jakie
zapytania sie wyswietla. Zanotuj adresy, ktdre przyciagaja ruch niezwiazany z oferta.
[14]

27 Oceniasz CTR w kontekscie

Znajdz wazne strony z wyswietleniami, ale niewielka liczba kliknie¢. Sprawdz tytut,
zapytaniaipozycje. CTR to udziat kliknie¢ w wyswietleniach; nie istnieje jeden dobry
prog dlawszystkich stron. [14]

28 Poréwnujesz podobne okresy

Pordwnajnp. ostatnie 28 petnych dniz poprzednimi 28. Zachowaj te same filtry. Jesli
masz dane, sprawdz tez rok do roku i uwzglednij sezonowos$¢. Sam zbieg zmiany
i wzrostu nie dowodzi przyczyny. [14]

29  Mierzysz wartosciowe zapytania

Sprawdzw analityce, czy rejestrujesz skuteczne wystanie formularza lub zakup.
Pordwnajje zruchem organicznym. Sam klik w telefon nie potwierdza rozmowy ani
pozyskaniaklienta. [15]

30 Maszzapiszmianidate kontroli

Zapisuj adres, zmiane, date wdrozenia i oczekiwany efekt. Po wdrozeniu sprawdz
dziatanie strony, a wyniki obserwujw kolejnych tygodniach. Czas reakcji Google
zalezy od rodzaju zmiany. [6]

Mierzto, co ma znaczenie dla firmy

Na poczatek wybierz: klikniecia z Google na wazne ustugi, wartosciowe zapytania i wdrozone poprawki.
Oceniajtrend orazjakos¢ kontaktow, nie pojedynczy dzien.
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OD WNIOSKOW DO DZIALANIA

Wybierz 3 priorytety.

Przejrzyj odpowiedzi ,P”i,?”. Wybierz zadania, ktore odblokujg dostep do waznej oferty,
utatwig kontakt albo poprawia jej zrozumienie.

1. Najpierw blokady

Niedostepna oferta, przypadkowe noindex lub niedziatajgcy formularz.

2. Potem wazne ustugi

Niejasna tres¢, brak potrzebnychinformaciji albo trudny dostep do oferty.

3. Nastepnie rozwoj

Nowe materiaty, dalsze usprawnieniairegularna analiza wynikow.

MJéj plan zmian

Wopisz numer punktu i konkretny adres strony.

0'| Problem / adres:
Dziatanie:

Kto: Termin: Kontrola:

02 Problem / adres:
Dziatanie:

Kto: Termin: Kontrola:

03 Problem / adres:
Dziatanie:

Kto: Termin: Kontrola:

Nie zamieniaj odpowiedzi w ,ocene SEO”.

Jedna blokada waznej strony moze miec wigksze znaczenie niz kilka drobnych brakoéw. Ta lista stuzy ustaleniu
dziatan, nie przewidywaniu pozycji.
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PRZYDATNE LINKI

Sprawdz. Popraw. Zmierz.

Oficjalne materiaty Google, na ktérych oparto wskazdwki. Numery w checkliscie odsytaja do pozyciji
ponizej. Tytuty i przyciskisa klikalne.

01 Sprawdzanie adresow URL Search Console - indeks i test nazywo
02 Blokowanie indeksowania przez noindex Google Search Central
03  Wprowadzenie do robots.txt Google Search Central
04 Mapy witryn Google Search Central
05  Adresy kanoniczne i duplikaty Google Search Central
06  Przewodnik SEO dla poczatkujacych Google Search Central
07  Tytuty w wynikach wyszukiwania Google Search Central
08 Przydatneirzetelne tresci Google Search Central
09 Metaopisyifragmenty w wynikach Google Search Central
10  Linkiiich teksty Google Search Central
1 Indeksowanie wersji mobilnych Google Search Central
12 Web Vitals - progii pomiar web.dev
13 Jak czyta¢ PageSpeed Insights Google for Developers
14  Raport skutecznosci Search Console
15  Search Consolei Google Analytics Google Search Central
NARZEDZIA Search Console PageSpeed Insights

Wieszjuz, co wymagauwagi?

Omow swoja strone zicomSEO. Przygotuj adres witryny oraz 3 najwazniejsze obserwacje
ztejchecklisty.

Porozmawiajmy o SEO Twojej strony icomseo.pl/kontakt/

Wydanie 1.0 | Staninformaciji: 25.09.2026 | Materiat edukacyjny icomSEO
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