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DLA WLASCICIELI FIRM 1 OSOB OD MARKETINGU

Jak przygotowac

pierwsza kampanige

Checklista oferty, budzetu, stéw kluczowych,
reklam, strony docelowejipomiaru.

20 1 1

punktow kontroli przyktadowy budzet arkusz przed startem

Najpierw przygotuj droge do wyniku
Zacznij od jednej ustugiikonkretnego celu. Sprawdz, za co chcesz ptacic, jak klient trafi do oferty

i co uznasz za wartosciowe zapytanie. Przygotuj kampanie tak, aby moc ocenic zardwno koszt,
jakijakosc kontaktow.

Poradnik dotyczy kampanii w sieci wyszukiwania. Przyktady sa fikcyjne i stuza ¢wiczeniu, a podane
kwoty nie sg prognoza kosztow ani rekomendowanym budzetem. Nazwy i uktad opcji moga zmieniac
sie w panelu Google Ads.

Firma / ustuga: WRZESIEN 2026
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Q icomSEO MATERIALY DO POBRANIA

START / BRIEF KAMPANII

Wybierz ustuge i wtasciwy wynik.

Sie¢ wyszukiwania pozwala dociera¢ do osdb szukajacych okreslonych rozwiazan. Zacznij od zakresu,
ktory firma potrafiobstuzyc. [1]

Pytanie przed startem Przyktad: fikcyjna pracownia ogrodow

Coreklamujemy? Projekt ogrodu przy domu; bez sprzedazy samych roslin.

Komuigdzie? Whtasciciele domow w rzeczywistym obszarze obstugi firmy.

Jakiwynik jest celem? Przyjete zapytanie o projekt, nastepnie ocena dopasowania przez zespot.

Dokad kierujemy reklame? Na podstrone projektu ogrodu zzakresem ustugii formularzem.

Kto odpowiada klientowi? Wyznaczona osoba; uzgodniony czas i sposdb odpowiedzi.

Kto kontroluje konto i koszty? ::\i/\r/m;artnkel) wtasny dostep; odpowiedzialna osoba sprawdza rozliczenia
wy y

Moja ustuga / odbiorca / obszar / gtéwny wynik:

Przed konfiguracjg sprawdz dostep i gotowos¢ firmy

Ustal wtasciciela konta, osoby uprawnione, rozliczenia i dostep do strony oraz pomiaru. Przygotuj tez proces
odbierania zgtoszen; ruch moze pojawic sie przed pierwsza sprzedaza.
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BUDZET / KOSZT I LIMIT

Ustal, ile obejmuje plan wydatkow.

Oddyziel optate za reklame od pracy nad kampania, strong i pomiarem. Sredni budzet dzienny nie jest
sztywnym limitem wydatkow kazdego dnia. [2]

100 zt 200 zt 3040 zt

$rednio na dzien typowy limit dzienny typowy limit miesieczny

Przyktad obliczeniowy: dla wiekszosci kampanii ze sSrednim budzetem dziennym 100 zt, niezmienianym
przez petny miesigc: 2 x 100 = 200 zt dziennie oraz 30,4 x 100 = 3040 zt miesiecznie. Szczegdlne typy
budzetu majginne zasady. [2]

Zmiana budzetu lub start w trakcie miesigca wptywa na limity. Harmonogram obejmujacy tylko wybrane dni
tygodnia nie oznacza prostego pomnozenia budzetu przezliczbe tych dni. [2, 3]

Pozycja kosztu Kwota / zasada rozliczenia

Media: wydatkiw Google Ads
Prowadzenie kampanii / przygotowanie tresci
Strona, grafika i wdrozenie pomiaru

Prog kontroli/ osoba sprawdzajaca

Zdefiniuj reakcje na nieprawidtowos¢

Ustal, kto sprawdzi nadmierny koszt, brak zgtoszen lub awarie pomiaru. Docelowy koszt konwersji
w strategii stawek nie jest gwarantowanga cena kazdego zapytania. [9]
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01/ SLOWA | WYKLUCZENIA

Sprawdzintencje za zapytaniem.

Stowo kluczowe to ustawienie reklamodawcy. Wyszukiwane hasto to zapytanie uzytkownika.
Dopasowanie Sciste tezmoze obejmowac to samo znaczenie lub intencje. [4]

Typ dopasowania Zapis przyktadowy Co kontrolujesz

Sciste [projekt ogrodu] Znaczenieiintencje zapytan.
Do wyrazenia "projekt ogrodu” Zapytania obejmujace znaczenie frazy.
Przyblizone projekt ogrodu Szersze powiazania ztematem.

Dobdrdopasowania potacz ze strategia stawek, jakoscig pomiaruikontrola haset. Szerszy zasieg wymaga
Swiadomej oceny trafnosci. [4, 9]

STATUS: O=0OK / P =poprawi¢ / ? =sprawdzi¢ / - =niedotyczy

01 Grupa reklam odpowiada jednej potrzebie

Rozdziel odmienne ustugiikierujje do wtasciwych ofert. Nie tacz projektu ogrodu ze
sprzedazaroslin, jeslito inne procesy zakupu.

02 Dopasowanie zostato wybrane §wiadomie

Zapisz powdd wyborui sprawdz rzeczywiste wyszukiwania po starcie. Sama sktadnia stowa
nie gwarantuje trafnosciruchu. [4]

03  Wykluczenia wynikaja zrzeczywistej oferty

Dla pracownibez szkolen rozwaz hasta dotyczace kurséw lub pracy. Nie wykluczaj
automatycznie stowa ,cena”, jesli szukajejklient.

04  Wykluczenia nie blokuja dobrych zapytan

Sprawdzich typizakres. Wykluczajgce stowa maja inne reguty nizdodatnie; synonimy
i odmiany moga wymagac osobnego uwzglednienia. [5]

Raport wyszukiwanych haset jest materiatem do decyz;ji

Oznaczzapytanie jako trafne, do wykluczenia lub do dalszej obserwacji. Raport nie pokazuje wszystkich
zapytan; cze$¢ danych podlega ograniczeniom prywatnosci. [10]
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02 /LOKALIZACJAICZAS

Reklamuj tam, gdzie obstuzysz.

Sprawdz obszar, jezyk, harmonogram i sieci wyswietlania. Ustawienie lokalizacji moze uwzgledniac
obecnosc¢ odbiorcy albo jego zainteresowanie miejscem. [6]

Schemat: kampania / ustawienia / lokalizacje i opcje lokalizacji

Obszar: [miasta lub regiony obstugiwane przez firme]

Obecnosé¢ Obecnos¢ lub zainteresowanie
Osoby w danym miejscu Szerszy zasieg, obejmujacy takze
lub regularnie w nim bywajace. zainteresowanie lokalizacja.

Nazwy i dostepnosc opcji zalezg od typu kampanii. Geolokalizacja nie jest w petni precyzyjna. [6]

STATUS: O=0OK / P =poprawi¢ / ? =sprawdzi¢ / - =niedotyczy

05 Obszar odpowiadarzeczywistej ofercie

Uwzglednij dojazd, dostawe i ograniczenia realizacji. Zapisz obszary, ktérych firma nie
obstuguje.

06  Opcjalokalizacji pasuje do sposobu sprzedazy

Przy lokalnejustudze ocen ,Obecnosé”. Przy rezerwacjizinnego miasta zainteresowanie
miejscem moze byc¢ uzasadnione. [6]

07  Jezykreklamy, strony i obstugijest spdjny

Sprawdz, czy klient rozumie oferte i moze porozmawiac z firma. Ustawienie jezyka nie
ttumaczy reklamy ani strony.

08  Czas emisjiizakres sieci sg $wiadoma decyzja

Ustal, kiedy kto$ odbierze telefoniwiadomosci. Sprawdz wybrane sieci oraz opcje
rozszerzajace zasieg przed uruchomieniem. [1]

Pierwsza kontrola po starcie

Poréwnajlokalizacje i pory kontaktéw z mozliwosciamizespotu. Nie oceniaj ustawien wytacznie na
podstawie liczby kliknie¢; sprawdz jako$¢ otrzymanych pytan.
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03 /REKLAMA

Napisz obietnice zgodna z oferta.

Elastyczna reklama w wyszukiwarce taczy podane nagtéwkiiopisy. Twérz elementy, ktdre maja sens
w réznych zestawieniach. [7]

Fikcyjna pracownia ogrodow - przyktadowe elementy reklamy

Projekt ogrodu przy domu Ogrod dopasowany do dziatki
Poznaj zakres projektu Porozmawiaj o swoim ogrodzie
Sprawdz etapy wspotpracy Zapytaj o wycene projektu

Opisz dziatke i swoje potrzeby. Sprawdz zakres projektu oraz etapy wspotpracy.

Planujesz ogrod przy domu? Zobacz nasza oferte i wyslij zapytanie o projekt.

Przyktady mieszcza sie w limitach: 30 znakdéw dla nagtowka i 90 dla opisu. Nie wszystkie elementy musza wyswietli¢
sie jednoczesnie. [7]

STATUS: O=0OK / P =poprawi¢ / ? =sprawdzi¢ / - =niedotyczy

09  Nagtéwki opisuja ustuge i wazny argument

Wybierz kilka odmiennychinformacji: zakres, sposdb pracy, obszar lub kolejny krok. Unikaj
szes$ciu wariantow tego samego zdania.

10 Twierdzenia mozna potwierdzi¢ na stronie

Nie dodawaj fikcyjnych termindw, rabatow ani przewag. Cenaiwarunkiw reklamie musza
odpowiadac aktualnej ofercie.

1 Kazdy element dziata w réznych kombinacjach

Czytaj nagtéwkiw zmienionej kolejnosci. Jezeli okreslona informacja musi sie pojawic,
sprawdz przypiecie i jego ograniczenia. [7]

12 Link i komponenty prowadza do wtasciwych miejsc

Przetestuj koncowy URL, dodatkowe linki oraz telefon, jesli je stosujesz. Nie kieruj do pustej
kategorii ani wygastej oferty.

Ocena jakosci kreaciji nie zastepuje wyniku biznesowego

Wskazowki panelu pomagaja poprawiac reklame. O jej przydatnosci dla firmy decyduja réowniez trafnosc
ruchu, kosztijakos¢ kontaktow.
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04 / STRONADOCELOWA

Dokoncz obietnice zreklamy.

Otworz doktadny adres, do ktérego prowadzi reklama. Sprawdz go na telefonie, zparametramilinku
i po wyborze ustawien prywatnosci.

Przyktad zgodnosci: zapytanie / reklama / podstrona

Zapytanie: projekt ogrodu przy domu
Reklama: Projekt ogrodu przy domu

Strona: zakres projektu, etapy, przyktady, wycena

] Kontakt ma sens po zapoznaniu sige z ofertg.

[ Zapytaj o projekt Sprawdz tez alternatywna droge, np. telefon.

Schemat pogladowy. Nie musi to by¢ nowa podstrona, jesliistniejaca oferta spetnia potrzeby kampanii.

STATUS: O=0OK / P =poprawi¢ / ? =sprawdzi¢ / - =niedotyczy

13 Nagtowek potwierdza temat reklamy

Klient od razu widzi, ze trafit do wtasciwej ustugi. Nie kaz mu szukac jej od nowa na
rozbudowanej stronie gtéwne;.

14 Zakresiwarunki pomagajg oceni¢ dopasowanie

Pokaz, co obejmuje ustuga, dla kogo jestico wptywa na wycene. Dodaj prawdziwy przyktad
lub wyjasnienie procesu.

15 Kontakt dziata na telefonie i komputerze

Wyslij formularz poprawnie i zbtedem. Sprawdz odbidr zgtoszenia w firmie, komunikat
sukcesu oraz dziatanie numeru telefonu.

16  Strona nie gubiinformaciji o zrédle ruchu

Przetestuj przekierowania i parametry kampaniiz osoba od analityki. Upewnij sie, ze
pomiar zachowuje wybér uzytkownika dotyczacy zgdd.

Gdy formularzjest niesprawny, najpierw napraw sciezke

Wiekszy budzet nie rozwigze btedu wysytki ani braku obstugi. Ustal, kto zatrzyma kierowanie ruchu do
niedziatajgcej oferty i kto potwierdzi naprawe.
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05 /POMIAR | STAWKI

Ustal, czego ma szuka¢ kampania.

Wybierz wynik biznesowy, ktéry potrafisz poprawnie mierzy<. Klikniecie przycisku jest innym
zdarzeniem niz przyjete zapytanie lub zakup.

Dziatanie Rola w przyktadzie kampanii ustugowej

Skutecznie przyjete zapytanie Gtéwny wynik, sprawdzony z odbiorem w firmie.
Rozpoczecie formularza Sygnat pomocniczy do analizy $ciezki.
Kliknigcie numeru telefonu Sygnat zamiaru kontaktu; nie potwierdza rozmowy.

W Google Ads sprawdz: Cele / Konwersje oraz cele wybrane w kampanii. Widok jest zalezny od wersji panelu
i konfiguraciji. [8]

STATUS: O=0OK / P =poprawi¢ / ? =sprawdzi¢ / - =niedotyczy

17  Konwersjauruchamia sie po wtasciwym zdarzeniu

Test poprawnego zgtoszenia wywotuje sukces raz; btedne wystanie go nie wywotuje. Wynik
sprawdz réwniez w systemie firmy.

18 Ten sam sukces nie jest liczony podwadjnie

Poréwnajtag Google Adsiimportz GA4, jesliistniejg oba. Ustal jedno wtasciwe zrédto
uzywane do optymalizacji dla tego samego dziatania.

19  Gtéwneidodatkowe dziatania majg wtasciwe role

W standardowych celach gtdéwne dziatania stuzg optymalizacji, dodatkowe obserwacji. Przy
celach niestandardowych sprawdz wyjatki. [8]

20 sStrategia stawek pasuje do celuijakoscidanych

Zapisz, czy optymalizujesz klikniecia, konwersje czy wartos¢. Nie zmieniaj strategii tylko po
jednym stabym dniu; uwzglednij opdznienie wyniku. [9]

Zacznij od testu przed wydaniem pieniedzy

Sprawdz status pomiaru, ustawienia zliczania, wartos$¢ i cel kampanii. Samo oznaczenie zdarzenia jako
waznego nie potwierdza, ze jest ono prawidtowo wysytane.
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PO STARCIE / KOSZT I JAKOSC

Porownaj kontakty z praca zespotu.

Raportreklam pokazuje przypisane wyniki wedtug wybranych ustawien. Sprzedaz i kwalifikacje
kontaktow zweryfikuj z osoba obstugujaca klientdw.

Dane w fikcyjnym przyktadzie Obliczenie

Wydatkireklamowe 2000zt Koszt medidw w tym przyktadzie.
Przyjete zapytania 20 2000 /20 =100 ztza zapytanie.
Zapytania kwalifikowane 5 2000 /5 =400 zt za kontakt

kwalifikowany.

Nowi klienci 2 2000/2=1000 zt kosztu medidéw na
klienta.

To przyktad arytmetyczny, nie benchmark. Zapiszjedna kohorte kontaktéw i poczekaj na zakonczenie ich
cyklu decyzji. Koszt pozyskania obejmujacy obstuge, kreacje iinne wydatki bedzie inny; sam przychdd nie
oznacza zysku.

Kiedy Co sprawdzi¢

Pierwsze dni Wydatki, stanreklam, btedy strony i odbidr zgtoszen.
Pierwszy przeglad Trafno$¢ wyszukiwanych haset, obszary ijakosé kontaktéw. [10]
Po typowym cyklu decyzji Koszt kontaktu kwalifikowanego, klientéw i wynik sprzedazy.

Gdy kontaktow jest mato

Zapiszliczbe obserwacijiiniepewnos$¢ wniosku. Rozdziel awarie techniczng od wahan skutecznosci; unikaj
oceniania kampanii wytacznie po CTR lub pojedynczym dniu.
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ARKUSZ / DECYZJA O URUCHOMIENIU

Zapisz ustalenia przed startem.

Wopisz konkretne wartosci, adresy oraz osobe odpowiedzialng. Uruchomienie kampanii oznacza
rozpoczecie wydatkdw, wiec sprawdzenie powinno byc¢ zamknietym zadaniem.

Element Ustalenie / dowod / odpowiedzialny

Ustugaistrona docelowa

Obszar, jezykiharmonogram

Budzet i prég kontroli

Gtéwna konwersja / test sukcesu

Strategia stawek / Zrédto danych

Osoba obstugujaca zgtoszenia

Termin przegladu / warunek wstrzymania

Odbior kampanii

Reklama, podstronaioferta sa spdjne.
Budzet, rozliczenia i pomiarzostaty sprawdzone.

Wiadomo, kto odpowiada klientom i kto oceni wynik.

Decyzja: gotowe / poprawki przed startem.
OS0baidata: . ..o
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ZRODLAINASTEPNY KROK

Sprawdz zrodta. Ustal dziatania.

Linki ponizej prowadza do materiatdw zréodtowych. Przyktady, ¢wiczeniaischematy w poradniku sa
opracowaniem edukacyjnym.

01 Tworzenie kampanii w sieci wyszukiwania Google Ads
02  Srednibudzet dzienny i limity wydatkéw Google Ads
03 Wptyw zmian budzetu na wydatki Google Ads
04  Typy dopasowania stow kluczowych Google Ads
05  Wykluczajgce stowa kluczowe Google Ads
06  Zaawansowane opcje lokalizaciji Google Ads
07  Elastyczne reklamy ilimity elementow Google Ads
08 Gtéwne i dodatkowe dziatania konwersji Google Ads
09  Wybor strategii ustalania stawek Google Ads
10 Raport wyszukiwanych haset Google Ads

Kwoty i teksty reklam sg przyktadami edukacyjnymi. Przed startem zweryfikuj aktualne ustawienia,
dostepne funkcje i zasady reklamowe wtasciwe dla branzy.

Przygotuj kampanie do pomiaru

Potacz oferte, reklame i obstuge zapytan. Ustalmy, co sprawdzi¢ przed uruchomieniem oraz
jak oceniac wynik.

Porozmawiaj o Google Ads icomseo.pl/kontakt/

Weryfikacja zrodet: 25.09.2026 | Wydanie: wrzesienn 2026
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