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DLA WLASCICIELI FIRM 1 OSOB OD MARKETINGU

Konkurencja
w Google

Jak sprawdzi¢ wyniki
i znalez¢ wtasne szanse

Porownanie ofert, trescii sposobow kontaktu.
Arkusz obserwacji oraz przyktad przetozeniaich na zadania.

6 12 1

przyktadowych zapytan punktow kontroli arkusz analizy

Zrozum wybor, przed ktorym stoi klient

W wynikach wyszukiwania mozesz konkurowac zlokalna firma, portalem, sklepem lub
poradnikiem. Sprawdz, jakie potrzeby zaspokajaja te strony i co Twoja firma moze przedstawic
lepiej na podstawie wtasnej wiedzy.

Przyktady dotycza fikcyjnej firmy ogrodniczej. Poradnik nie zawiera audytu rzeczywistych
konkurentow. Widoczny wynik ani szacunek narzedzia nie ujawnia liczby klientdw, rentownosci czy
przyczyny pozycjiinnej firmy.
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ZAKRES / WYBIERZ JEDEN OBSZAR

Ustal, zkim porownujesz oferte.

Konkurent znany zrozmoéw handlowych nie musi pojawiac sie obok Ciebie przy kazdym zapytaniu.
Zapisujosobno firmy zrynku i strony obecne w wynikach.

Kogo spotykasz? Dlaczego moze by¢ widoczny? Co warto porownac?

Podobna firma ustugowa Odpowiada na potrzebe zakupu Zakres, dowody wykonania, etapy
ustugi. i kontakt.

Portal lub poradnik Pomaga zrozumiec problem przed Rodzaj pytan, format odpowiedzi
zakupem. izrédta.

Katalog lub platforma Utatwia wybor sposréd wielu Kryteria wyboru wazne dla klienta.
dostawcow.

Sklep lub producent Odpowiada na potrzebe produktu Czy zapytanie pasuje do Twojej
lub rozwiagzania. ustugi, czy do zakupu rzeczy.

Zapisz granice porownania

Wybierz ustuge, obszar obstugiityp klienta. Firma projektujaca ogréod moze miec inne cele niz
wykonawca robét czy sklep zroslinami. Poréwnanie powinno uwzgledniacd te réznice, nawet gdy
witryny pojawiaja sie obok siebie.

Moja ustuga, obszar i grupaklientow:
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ZAPYTANIA / ZESTAW DO SPRAWDZENIA

Obejrzyjrozne etapy decyzji.

Ponizsze hasta sg przyktadami do ¢wiczenia, a nie wynikiem badania popularnosci. Podstaw wtasna
ustuge i miejscowosc¢; uwzglednijjezyk klientow.

Przyktadowe zapytanie Przypuszczalna potrzeba Co sprawdzi¢ w wynikach?

projekt ogrodu Krakdéw Znalezienie lokalnego Jakie oferty i wynikilokalne sg
dostawcy. widoczne?
projekt ogrodu cena Zrozumienie kosztow. Czy strony podaja ceny, zakresy czy

czynnikiwyceny?

co zawiera projekt ogrodu Poznanie zakresu ustugi. Czy dominujg oferty, poradniki czy
przyktady dokumentac;ji?

ogrod na waskiej dziatce Znalezienie rozwigzania Jakarole odgrywaja zdjecia,
problemu. realizacjeiinstrukcje?

projekt ogrodu online czy na Poréwnanie sposobu Czy wyjasniono warunki

miejscu wspotpracy. i ograniczenia obu rozwigzan?

jak przygotowac sie do Przygotowanie pierwszej Czy sg konkretne listy materiatow

projektanta ogrodu rozmowy. i kolejnych krokdéw?

Nie traktuj potrzeby jako pewnika

To hipoteza do sprawdzenia. Jesli wyniki pokazuja gtdwnie produkty, a sprzedajesz ustuge, przemysl dobor
zapytaniai osobnejstrony.
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01/ WARUNKIWYSZUKIWANIA

Zapisz kontekst obserwaciji.

Wyniki moga réznic sie przez czas, lokalizacje, jezyk, urzadzenie i personalizacje. Jedno wyszukanie
pokazuje konkretny widok, nie staty ranking dla wszystkich. [1]

Przyktad notatki z obserwacji wynikéw

Zapytanie: projekt ogrodu Krakow

Dataigodzina: ................ Lokalizacjawidocznaw stopce: ................

Urzadzenieijezyk: ................. Personalizacja/tryb sesji:................

Jeslidostepna jest opcja ,Wyprdbuj bez personalizacji”, mozesz porownac widoki. Nadal znaczenie ma lokalizacja
orazinny kontekst zapytania. [2]

STATUS: O=0OK / P =poprawi¢ / ? =sprawdzi¢ / - =niedotyczy

O1 Zapisano doktadne zapytanie i warunki

Zachowaj pisownie, date, urzadzenie i lokalizacje. Przy powtdrzeniu uzyj podobnych
warunkow, aby utatwic¢ poréwnanie.

02  Tryb prywatny nie jest uznany za wynik uniwersalny

Wylogowanie lub ograniczenie personalizacji nie usuwa wptywu miejsca i urzadzenia. Opisz
widok, ktory rzeczywiscie sprawdzono. [1, 2]

03  Rozpoznano typy widocznych elementéw

Zanotuj osobno reklamy, zwykte wyniki tekstowe iinne bloki, np. lokalne czy graficzne. Nie
taczichwjeden prosty licznik pozyciji. [3]

04 Istotng obserwacje sprawdzono ponownie

Zanim zlecisz duzag zmianeg, powtdrz wazne wyszukiwanie w innym terminie i na telefonie.
Zapiszrdznice, zamiast je pomijac.

Zachowaj dowdd obserwacji

Adres docelowy izrzut zdata pomoga wrécic¢ do konkretnego widoku. Zapisuj tylko to, co rzeczywiscie
widzisz; nie dopisuj przyczyny pozycji bez danych.
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02 /WYNIKISTRONADOCELOWA

Otworz strone, nie oceniaj miniatury.

Tytutiopis wyniku sg zapowiedzia. Pordwnajje zzawartosciag strony, ktdra otwiera sie po przejsciu.

Google moze tworzyc¢ je zroznych informaciji. [3]

Schemat pogladowy - fikcyjne przyktady, bez rzeczywistych pozyciji

Wynik tekstowy Strona po otwarciu
Projekt ogrodu: zakres i etapy @ i bi kres?
Zy Zzawlera oblecany zakres:
Czy daje przyktad?

Zapowiedz odpowiedzi dla klienta.

i ?
Zapisz adres docelowy. Jak prowadzi do kontaktu?

Uktad wynikdéw zalezy od zapytania i moze zawiera¢ dodatkowe bloki. Zapisuj konkretny typ elementu i analizuj
wtasciwag podstrone. [3]

STATUS: O=0OK / P =poprawi¢ / ? =sprawdzi¢ / - =niedotyczy

05 Poréwnujesz strony o podobnej roli

Oferte zestaw z oferta, poradnik z poradnikiem. Jeslirole sie réznia, odnotuj to zamiast
oceniac strony jedna lista wymagan.

06  Wiesz, jak strona odpowiada na pytanie

Zapisz, gdzie pojawia sie konkretna odpowiedz: w opisie zakresu, tabeli, przyktadzie czy
sekcji pytan. Sam dtugi tekst nie jest dowodem jakosci.

07  Sprawdzono dowody iich kontekst

Zobacz, czy realizacja wyjasnia udziat firmy, a przyktad pasuje do ustugi. Nie uznawaj
samej obecnoscilogotypdw lub zdjec za potwierdzenie.

08  Przejrzano kontakt na telefonie

Sprawdz widoczno$¢ przycisku, opis formularza i przewidywany nastepny krok. Nie wysytaj
testowych zapytan do konkurenta.

Obserwacja to punkt wyjscia

To, ze inna strona ma tabele lub dtugi artykut, nie dowodzi, ze ten element zapewnit jej pozycje. Ustal, czy
pomadgtby takze Twoim klientom.
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PRZYKELAD / POROWNANIE TRZECH STRON

Porownaj konkretne informacje.

Catatabelajest fikcyjnym ¢wiczeniem. ,Nie znaleziono” oznacza wynik przegladu wybranej
podstrony, a nie dowdd, ze firma nie ma danejinformaciji.

Kryterium Nasza oferta Strona A StronaB

Zakres projektu Ogdlny opis. Lista elementow Opis trzech wariantéw.
dokumentacji.
Ograniczenia ustugi Nie znaleziono. Wyjaséniono, czego cena Nie znaleziono.

nie obejmuje.

Przyktad podobnej dziatki Galeria bez opisow. Jednarealizacja Zdjeciarealizaciji.
zkontekstem.
Przygotowanie do Sam przycisk kontaktu. Lista potrzebnych Krotki formularz pytan.
rozmowy materiatdw.
Koszty i warunki wyceny Tylko ,wycena Czynniki wptywajace na Przedziaty zopisem
indywidualna”. koszt. zakresu.

Whiosek dla naszej firmy

Najpierw wyjasnimy zakres projektui przygotowanie do rozmowy. Uzupetnimy opis wtasnej realizacji.
Informacje o cenie opublikujemy dopiero po uzgodnieniuz osobg odpowiedzialng za wycene.
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03 /NARZEDZIA | OGRANICZENIA

Sprawdz, co oznaczajg liczby.

Kazde narzedzie odpowiada nainne pytanie. Zapisz zrodto, date, ustawienia i definicje wskaznika,
zanim porownasz liczby lub zlecisz zmiane.

Narzedzie Co mozeszzniego wyczytac?

Search Console Wyniki wtasnej, dostepnej dla Ciebie ustugiw Google. Nie pokazuje
raportdw konkurenta. [4]

Google Trends Wzgledne zainteresowanie w wybranym miejscu i czasie. Skala 0-100 nie
jest liczba wyszukiwan. [5]

Planer stéw kluczowych Daneiszacunkidotyczace haset orazreklam. ,Konkurencja” odnosi sie
do reklamodawcow. [6]

W Google Trends ustaw poréownywalny kraj, okres, kategorie i typ wyszukiwania. Zanotuj, czy poréwnujesz
wyszukiwane hasto, czy temat.

STATUS: O=0OK / P=poprawi¢ / ?=sprawdzi¢ / - =nie dotyczy

09 Zapisano definicje wyswietlonej wartosci

Nie nazywaj kazdego wykresu ruchem na stronie. Odrézniaj wys$wietlenia, klikniecia,
zainteresowanie tematem i szacowana liczbe wyszukiwan.

10  Wskaznik reklamowy nie jest ocena trudnoséci SEO

Wysoka konkurencja w Planerze oznacza konkurencje reklamodawcow. Nie wyznacza
bezposrednio szans na pozycje w wynikach organicznych. [6]

1 Brak danych nie jest pewnym brakiem popytu

W Trends rzadko wyszukiwane hasta moga mie¢ wartos¢ 0. Uzupetnij ocene rozmowami
zklientamiiinnymi dostepnymidanymi. [5]

12 Szacunek nie jest traktowany jak wynik firmy

Szacunek ruchu nie ujawnia klientéw ani zysku. Narzedzia SEO nie maja dostepu do
wewnetrznych danych rankingu Google. [8]

Najpierw decyzja, potem narzedzie

Jeslichcesz poprawic opis zakresu ustugi, najwazniejsze moga by¢ pytania klientéw i przeglad ofert. Duza
liczba wskaznikdw nie zastepuje jasnego celu.
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WNIOSKI / OD FAKTU DO ZADANIA

Zaprojektuj wtasng odpowiedz.

Rozdziel to, co zaobserwowano, od przypuszczenia o potrzebie klienta i planowanej zmiany. Wtasna
wiedza oraz oryginalne przyktady powinny by¢ podstawa tresci. [7]

Obserwacja Hipoteza Zadanie dla naszej firmy

W dwodch ogladanych ofertach Klient moze nie wiedziec, Opisac wtasny procesiwskazac

sg etapy wspotpracy. jakie decyzje podejmuje po materiaty potrzebne przed pierwsza
zgtoszeniu. rozmowa.

W wynikach pojawiaja sie Zdjeciaiopis ograniczen Opracowac wtasnarealizacje

realizacje matych dziatek. moga utatwiac¢ ocene zzakresem prac, warunkami
dopasowania. i wyjasnieniem rozwigzania.

Jedna oferta pokazuje, co nie Brak granic zakresu moze Dodac zatwierdzona sekcje ,Zakres

jest czescia ustugi. prowadzi¢ do nietrafnych i prace dodatkowe” oraz sprawdzi¢
zapytan. pytania klientéw.

Wybierz trzy uzasadnione zmiany

Przy kazdej zapisz: kogo ma wesprzed, skad pochodzi wniosek, jakiego materiatu dostarczy firma
i jak sprawdzisz poprawnosc¢ wdrozenia. Nie kopiuj uktadu tylko dlatego, ze pojawit sie wysoko przy
jednym hasle.

Oryginalnos¢ powinna by¢ widoczna w tresci

Whtasny przyktad, zdjecie procesu czy wyjasnienie ograniczenia moze pomaoc bardziej niz przeredagowanie
cudzych akapitow. Sprawdz fakty zekspertem firmy. [7]
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ARKUSZ / DO WYPELNIENIA

Zapisz obserwacje i priorytety.

Dla wybranej ustugi zanotu;j kilka wynikow. Do kazdego wniosku dotacz adres oraz warunki
obserwacji. Oddziel fakt od wtasnejinterpretaciji.

Zapytanie / data / kontekst URL / typ strony Obserwacja / zadanie

Moje trzy priorytety po analizie:

Do kazdego priorytetu dopisz osobe odpowiedzialng oraz termin sprawdzenia. Pondw analize, gdy zmieni sie oferta,
rynek lub wazne zapytania.

icomseo.pl KONKURENCJAW GOOGLE / WRZESIEN 2026 09/10


https://icomseo.pl/

Q icomSEO MATERIALY DO POBRANIA

ZRODLAINASTEPNY KROK

Sprawdz zrodta. Ustal dziatania.

Linki ponizej prowadza do materiatdw zréodtowych. Przyktady, ¢wiczeniaischematy w poradniku sa
opracowaniem edukacyjnym.

01 Dlaczego wyniki wyszukiwania sie réznig Google
02  Personalizacjaikontekst wyszukiwania Google
03  Elementy wizualne wynikow wyszukiwania Google
04  Raport skutecznosci wtasnej witryny Google
05 Google Trends: skala, prébkii ograniczenia Google
06  Planer: dane historyczne i konkurencja reklam Google
07  Przydatne trescii wtasny wktad Google
08  Wybdr SEOiocena narzedzi zewnetrznych Google

Przyktadowe hastaiporéwnania nie sa danymi rynkowymi. Raport z obserwacji powinien zawsze
wskazywac konkretne adresy, daty i warunki sprawdzenia.

Znajdz szanse dla swojej oferty.

icomSEO pomoze porownac wyniki wyszukiwania, rozpoznac brakiw tresciiwybrac dziatania
pasujgce do Twojej firmy.

Porozmawiaj o analizie konkurencji icomseo.pl/kontakt/

Weryfikacja zrodet: 25.09.2026 | Wydanie: wrzesienn 2026
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