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DLA WLASCICIELI FIRM 1 OSOB OD MARKETINGU

SEO na 90 dni
Od listy pomystow

do planu dziatania

Priorytety, odpowiedzialnosc i sposob odbioru prac.
Przyktadowy harmonogram oraz arkusze dla Twojej firmy.

3 12 2

etapy pracy punktow kontroli arkusze: planiprzeglad

Wiedz, corobicieipoco

Duza lista zalecen nie mowi jeszcze, od czego zaczac. Ten poradnik pomoze powiagzac dziatania
SEO z ofertg, wybrac najwazniejsze zadania i ustali¢, po czym poznasz, ze zostaty poprawnie
wykonane.

90 dnito horyzont organizacji pracy, nie obietnica pozycjiw Google. Wptyw zmian na wyszukiwanie
moze pojawic sie po réznym czasie, a czesc prac nie przyniesie widocznego wzrostu. Dopasuj zakres
do swojej firmy. [1]

Strona / firma: WRZESIEN 2026
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CEL / JEDEN OBSZARNA POCZATEK

Zdefiniuj rezultat dla firmy.

Wybierz ustuge, kategorie lub grupe klientdw, ktdrg chcesz lepiej obstuzy¢. Nazwij problemi ustal,
jakie dane pomoga ocenic zmiane.

Pole Przyktad dla fikcyjnej firmy

Obszar oferty Projektowanie ogroddéw przy domach jednorodzinnych.

Problem do rozwigzania Klienci pytaja o realizacje, choc¢ firma sprzedaje sam projekt.

Kierunek biznesowy Wiecej zapytan pasujacych do zakresu, obszaru dziatania i mozliwosci
firmy.

Definicja wtasciwego Kontakt dotyczy projektu, pasuje do obszaru obstugiizawiera dane

zapytania potrzebne do dalszejrozmowy.

Celpracna90 dni Uporzadkowac trzy oferty, droge kontaktu i pomiar; przygotowac

odpowiedzi na powtarzajace sie pytania.

Granice projektu Bez przebudowy catej strony. Zmiany struktury tylko wtedy, gdy rozwiagza
potwierdzony problem.

Moj obszar oferty i najwazniejszy problem:
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POMIAR / PUNKT STARTOWY

Zapisz, co dzis wiesz o stronie.

Dane o wyszukiwaniu, zachowaniu na stronie i jako$ci kontaktow opisuja rézne czesciprocesu. Ustal
zrodta, zakresy oraz wtascicieli danych. [6]

Gdzie szukac¢ informacji - schemat pogladowy

Search Console Analityka strony Sprzedaz / CRM
Skutecznos$c / strony Zrédta wizyt Tres¢ zapytania
Indeksowanie / URL Sprawdzone zdarzenia Ocena dopasowania

Co zapisujesz? Jak utrzymac poréwnywalnosc¢?

Kliknieciaizapytaniaz Google Staty zakres podstron, typ wyszukiwania, kraj, urzagdzenie
i poréwnywalne daty. [5]

Wazne dziatania na stronie Jedna definicja zdarzenia, sprawdzony pomiari odnotowane
zmiany konfiguracji. [7]

Jakosc¢ kontaktow State kryteria kwalifikacji, deduplikacjaiinformacja, najakiej
podstawie przypisano zrédto.

Praktyczny test pomiaru

Wyslij poprawne zgtoszenie i zgtoszenie z btedem. Sprawdz, czy wynik w analityce odpowiada
rzeczywistemu zdarzeniu oraz czy wtasciwa wiadomosc¢ dociera do osoby obstugujacejkontakt.

Kliknigecia w Search Console nie musza rownac sie sesjom w analityce. Rozniga sie definicje, zbieranie danychizakres
raportéw. [6]
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PRIORYTETY / OCENA ZADAN

Wybierz prace mozliwe do odbioru.

Najpierw obstuz potwierdzone awarie dostepu, kontaktu i pomiaru. Pozostate zadania mozesz
poréwnac prosta metodarobocza przedstawiona ponize;.

Ocena = wptyw x pewnos¢ / naktad

Skale 1-3. To pomoc w rozmowie, nie prognoza efektu SEO.

Wptyw: 1 =poboczny, 2 = wazny, 3 = kluczowy dla celu.
Pewnosé: 1= przypuszczenie, 2 = czesciowe dane, 3 = wyrazny dowod problemu.

Naktad: 1=maty, 2 = $redni, 3 = duzy w realiach Twojego zespotu.

Przyktadowe zadanie

Doprecyzowac zakres gtéwnej oferty 3 3 1 9,0
Dodac linkiz trzech pasujacych poradnikéw 2 2 1 4,0
Opracowac nowy poradnik na podstawie rozmoéw 2 2 2 2,0
Przepisac¢ wszystkie dawne artykuty bez analizy 1 1 3 0,3

Przyktadowe oceny sg umowne. Uzasadnijje dowodem. Przed wyborem sprawdz zaleznosci:
publikacja moze czeka¢ na materiaty od firmy, a ocena wyniku na naprawe pomiaru.

Awaria nie czeka na wysoki wynik punktowy

Niedziatajacy formularz albo przypadkowe wytaczenie waznych ofert zindeksowania wymagaja szybkiej
diagnozy, nawet jeslinaprawa bedzie pracochtonna.
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ETAP1/DNI1-30

Ustal podstawy i usun blokady.

Celem pierwszego etapu jest wiarygodny punkt startowy, dziatajacy kontaktirozpoznane problemy
waznych podstron. Nie kazda strona musi by¢ indeksowana. [4]

Zakres pracy Co powinno powstac?

Dostepy i odpowiedzialnosé Lista osdb zrolamiw CMS, Search Consoleianalityce. [2]

Diagnoza waznych adresow Lista potwierdzonych problemdéw zdowodemisposobem
odtworzenia. [3]

Pomiarikontakt Opis zdarzen oraz wynik testu poprawnego i btednego wystania
formularza.

Na koniec etapu: krotka lista przyjetych zadan, punkt odniesienia w danych oraz osoba odpowiedzialna za kazda
zmiang.

STATUS: O=0OK / P =poprawi¢ / ? =sprawdzi¢ / - =niedotyczy

O1  Firmama dostep do potrzebnych kont

Sprawdz wtasciwe ustugiirole. Wtasciciel firmy powinien wiedzie¢, kto zarzadza dostepem
i jak go odebrac po zakonczeniu wspdtpracy.

02  Problemy techniczne majg potwierdzenie

Do zgtoszenia dodaj konkretny URL i wynik sprawdzenia. Rozréznij dane zindeksu od testu
aktualnie opublikowanej strony. [3]

03 Sprawdzono kontakt na telefonie

Przejdz od waznej oferty do wystania wiadomosci. Potwierdz jej odbidr, czytelnosé
komunikatéw i mozliwo$¢ powrotu po btedzie.

04  Pomiar opisuje rzeczywiste dziatanie

Zapisz, kiedy zdarzenie ma sie wystac i jak wykryjesz duplikaty. Kliknigcie przycisku nie jest
dowodem skutecznego zgtoszenia.

Warunek przejscia dalej

Wiadomo, jak klient dociera do kontaktu, pomiar przeszedt test, a krytyczne problemy majg wtasciciela
i termin. Pozostate zadania trafiajg do planu.
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ETAP 2 /DNI 31-60

Popraw oferte i droge klienta.

Wybierz matag grupe podstron. Uzupetnij brakujace odpowiedzi, sprawdz rzetelnos¢ przyktadow
i potagcz materiaty pomagajace w podjeciu decyzji. [8, 9]

Przyktad zakresu: jedna ustuga i materiaty, ktore jg wspierajg

Oferta po aktualizaciji

Pytania klientow Dowody wykonania

Zakresiograniczenia Realizacja / przyktad

Pracujna materiatach firmy: rozmowach, rzeczywistych przyktadachi sprawdzonym zakresie ustugi. Zaplanuj
akceptacje przed publikacja.

STATUS: O=0OK / P =poprawi¢ / ? =sprawdzi¢ / - =niedotyczy

05 Ustalono pytanieirole kazdej podstrony

Przy kazdej ofercie zapisz odbiorce, zakres i nastepny krok. Sprawdz, czy nowy materiat nie
powielajuzistniejacej odpowiedzi.

06  Tresé przeszta sprawdzenie merytoryczne

Osoba znajgca ustuge zatwierdzita fakty, przyktady i obietnice. Dodano informacje
potrzebne do decyzji klienta. [8]

07  Klient mauzyteczne potgczenia miedzy stronami

Dopasujporadnik, oferte i realizacje do jednego problemu. Otwdrz kazdy nowy link oraz
sprawdz, czy opis zapowiada wtasciwy cel. [9]

08  Publikacja mazapisany zakresidate

Zachowaj liste zmienionych adreséw i notatke o tym, co dodano. Dzieki temu pozniejszy
przeglad wynikéw bedzie miat kontekst.

Warunek przyjecia etapu

Tres¢ jest opublikowana, zaakceptowana przez firme i sprawdzona na telefonie. Linki oraz kontakt dziataja.
Sam status ,napisane” nie zamyka zadania.
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ETAP 3 /DNI 61-90

Ocen prace i zaplanuj cigg dalszy.

Pordwnaj efekty prac z punktem startowym. Oddziel wykonanie zadania od zmiany wyniku
biznesowego. Czas obserwacji dopasuj do ruchu, sezonuicyklu sprzedazy. [1,10]

Co sprawdzasz? Przyktadowe pytanie

Wdrozenie Czy opublikowana wersja spetnia ustalone warunki odbioru?

Wyszukiwanie Jak zmieniaja sie wybrane strony i zapytania przy tych samych
filtrach? [5]

Rozmowy z klientami Czy pojawia sie mniej nieporozumien o zakresie i wiecej wtasciwych
zgtoszen?

Whiosek moze brzmied: rozwijamy, poprawiamy, czekamy na dane albo rezygnujemy z pomystu. Kazda decyzja
powinna miec krotkie uzasadnienie.

STATUS: O=0OK / P =poprawi¢ / ? =sprawdzi¢ / - =niedotyczy

09  Oceniono rzeczywiscie wdrozone zadania

Nie przypisuj wyniku materiatom w wersji roboczej. Sprawdz date publikacji, dostepnosc
i to, czy uzytkownicy moglizetknac sie ze zmiana.

10 Poréwnanie ma zapisane ograniczenia

Uwzglednij sezon, zmiany kampanii, pomiaru i oferty. Jesli probajest mata, opisz
niepewnosc¢ zamiast ogtaszac sukces lub porazke. [10]

1 Wyniki powigzano zjakoscig kontaktow

Wzrost wejs¢ nie musi oznaczac lepszych zgtoszen. Omoéw przyktady z osoba obstugujaca
klientéw i zachowaj state kryteria oceny.

12 Nastepny etap ma uzasadnione priorytety

Wybierzkilka prac na podstawie zebranych danych i rozmow. Zapisz, ktore zadania
wstrzymujesz orazjaki sygnat pozwoli do nichwrécic.

90. dzien to przeglad, nie termin gwarancji

Mozesz zakonczy¢ wdrozenie i nadal potrzebowac czasu na ocene efektu. Ustal date kolejnego przegladu
orazdane, ktére maja do niego trafic.
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PRZYKLAD / HARMONOGRAM FIRMY

Zobacz, jak moze wygladac plan.

Przyktad dla matej firmy ustugowej. Zakres nalezy dopasowac do jej zasobow. Ostatni przedziat
obejmuje dnido konca 20-dniowego planu.

Zadanie i odpowiedzialnos¢ Warunek odbioru

Tydzien1-2 Wrtasciciel + analityk: dostep, cel, test Zapisane dane, definicja kontaktu
formularzai punkt startowy. i wynik testu.

Tydzien 3-4 Wykonawca strony: naprawa potwierdzonych Wskazane adresy dziataja; zapisano
blokad waznych ofert. wynik ponownego sprawdzenia.

Tydzien 5-6 Redaktor + ekspert firmy: aktualizacja trzech Zakres, etapy i pytania sprawdzone
ofert. przez firme; tre$¢ opublikowana.

Tydzien7-8 Redaktor: dwa materiaty z pytan klientéw i linki Oryginalne przyktady, wtasciwe linki
do oferty. i sprawdzony widok mobilny.

Tydzien 9-10 Osoba od SEO + sprzedaz: przeglad danych Notatkaz poréwnania, ograniczeniami
ijakoscizapytan. orazlistg obserwaciji.

Tydzien11-13 Whtasciciel + zespdt: poprawkii decyzja Ustalona kolejnos¢ dalszych prac,
o kolejnym etapie. osoby i terminy.

Zarezerwuj czas na akceptacje

Plan powinien obejmowac takze dostarczenie materiatow, sprawdzenie faktow, wdrozenie i test. Brak
akceptacji moze zatrzymac pozornie gotowy tekst.
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ARKUSZ1/PLAN DO WYPELNIENIA

Wopisz zadania dla swojej firmy.

W kazdym wierszu zapisz konkretny rezultat. Uwzglednij dowdd problemu, osobe odpowiedzialna,
terminisposob sprawdzenia opublikowanejzmiany.

Zadanie / dowod Osoba / termin Po czym poznam, ze gotowe?

Materiaty i decyzje potrzebne od firmy:
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ARKUSZ 2 / PRZEGLAD POSTEPéW

Zakoncz spotkanie decyzja.

Uzupetnij tabele na przeglad po 30, 60 lub 90 dniach. Poréwnuj te same definicje i zakresy. Jesli
brakuje danych, wpisz to wprost.

Obszar Ustalenia / zrédto / nastepny krok

Wykonane zadania i dowod
odbioru

Widocznosc: okres, filtry
iobserwacja

Kontakt: pomiarijakosc zgtoszen

Ograniczenia orazréwnolegte
zmiany

Decyzja: rozwijamy / poprawiamy /
czekamy

Odpowiedzialny i data kolejnego
przegladu

Pytania narozmowe z wykonawca

Cozostatowdrozoneijak to sprawdzono?
Ktory problem nadal ogranicza wazng oferte?
Cowynikazdanych, a co pozostaje hipotezg?

Jakiego materiatu lub decyzji potrzeba ode mnie?
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ZRODLAINASTEPNY KROK

Sprawdz zrodta. Ustal dziatania.

Linki ponizej prowadza do materiatdw zréodtowych. Przyktady, ¢wiczeniaischematy w poradniku sa
opracowaniem edukacyjnym.

01 Podstawy SEO i czas potrzebny na oceng zmian Google
02  Rozpoczecie pracy zSearch Console Google
03 Sprawdzanie adresu URL: indeks i test biezagcy Google
04  RaportIndeksowanie stron Google
05 Raport skutecznosciidefinicje danych Google
06  Search ConsoleiAnalytics: réznice danych Google
07  Kluczowe zdarzenia w Google Analytics Google
08  Przydatnoséirzetelnosc tresci Google
09 Linki pomagajgce uzytkownikomiwyszukiwarce Google
10 Diagnoza zmian ruchu i sezonowosci Google

Harmonogramipunktacja sa propozycjag organizacji pracy, a nie metoda Google ani prognoza pozycji,
liczby zapytan lub terminu zwrotu z dziatan.

Ustal plan dla swojej strony.

icomSEO pomoze okresli¢ punkt startowy, wybrac priorytety i przygotowac zakres prac
zjasnym sposobem sprawdzania postepow.

Porozmawiaj o planie SEO icomseo.pl/kontakt/

Weryfikacja zrodet: 25.09.2026 | Wydanie: wrzesienn 2026
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