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DLA WLASCICIELA SKLEPU INTERNETOWEGO

SEO sklepu
internetowego

Checklista

Kontrola kategorii, produktow, filtrow,
duplikatowilinkowania.

30 6 3

punktow kontroli ilustracjiinstruktazowych priorytety na start

Sprawdzaj konkretne adresy

Wybierzreprezentatywne kategorie, produkty i adresy z filtrami. Przy kazdym punkcie wpisz O
(OK), P (poprawic), ? (sprawdzi¢) lub - (nie dotyczy). Zapisuj URL i zaobserwowany problem.

To przeglad najwazniejszych obszardw, a nie petny audyt. Zmiany regut dla filtréw, adresow
iindeksowania zaplanujz osobg techniczng na podstawie danych z Twojego sklepu.

Sklep / domena: MAJ 2026
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START / PROBKA DO KONTROLI

Wybierz strony i zbierz dostepy.

Przygotujdostep do panelu sklepu, Search Console i analityki. Przyktady edycji w poradniku pokazuja
WooCommerce; nainnych platformach pola moga wygladac inacze;j.

Zapisz po jednym lub kilku przyktadach

Typ strony Adres do sprawdzenia

Wazna kategoria
Produkt dostepny
Produktzwariantami
Produkt niedostepny
Filtr lub sortowanie

Druga strona kategorii

Kto zwykle pomaga we wdrozeniu?

Osoba od oferty: nazwy, opisy, zdjeciai dane produktéw.
SEOiosoba techniczna: filtry, przekierowania, canonical, indeksowanie.
Analityka: pomiar zakupdw i ocena ruchu na waznych stronach.

Nie oceniaj sklepu liczba zielonych pdl

Jedna blokada waznych kategorii moze miec¢ wigksze znaczenie niz kilka krotkich opisow. Priorytety ustalaj
wedtug wptywu na dostep do oferty i zakupy.
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01/ KATEGORIE

Czy kategoria pomaga w wyborze?

Sprawdz strone waznej kategorii: jej temat, oferte, tres¢ i dostepnosc znawigacji. Nie kazda
kategoria potrzebuje dtugiego opisu.

WOOCOMMERCE: Produkty > Kategorie > wybierz kategorie > Edytuj

Edycja kategorii - schemat poglagdowy [3]

Nazwa Kategoria nadrzedna

Donice ogrodowe Ogroéd

Opis: zastosowanie, materiaty i pomoc w wyborze.

Nazwa i opis sa w panelu kategorii. Pola title i metaopisu zalezg od uzywanego rozwigzania SEO.

STATUS: O=0OK / P =poprawi¢ / ? =sprawdzi¢ / - =nie dotyczy

01 Nazwaigtéwny nagtowek opisujg asortyment
Pordéwnaj nazwe z produktaminaliscie. ,Donice ogrodowe” powinny prowadzi¢ do
odpowiadajacejim oferty, a nie przypadkowego zbioru produktéw. [3, 5]

02 Tytut SEO jest witasciwy dla tej kategorii
Sprawdz title. Nazwij grupe produktow i wyrdznik, jesli ma znaczenie. Unikaj jednakowych
tytutdw we wszystkich kategoriach. [6]

03 Opisodpowiada napytania o wybor
Wyjasnij zastosowania, materiaty lub réznice miedzy wariantami. Usun powtdrzenia fraz,
ktdre nie pomagaja klientowi. [5]

04 Listaproduktow dziataijest czytelna
Sprawdz karty, zdjecia, ceny i filtry na telefonie. Przy pustej kategorii ocen, czy ma nadal
uzyteczna tresc¢iuzasadnienie obecnosciw wynikach. [1]

05 Waznakategoria ma linkizinnych stron

Odszukaj ja zmenu lub kategorii nadrzednej. Nie opieraj dostepu wytacznie na wpisaniu
zapytania do wewnetrznej wyszukiwarki sklepu. [1]

Opis ma pomagac w zakupie

Zamiast tekstu powtarzajacego ,donice ogrodowe”, wyjasnij np. odpornos¢ materiatdw, rozmiary i dobor
donicy doroslin. Dtugosc wynika z potrzeb odbiorcy.
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02 /PRODUKTY

Czy karta produktu wyjasnia oferte?

Poréwnaj dane w panelu ztym, co widzi klient. Sprawdz rowniez wariant, ktory mainng cene, rozmiar
lub dostepnosc.

WOOCOMMERCE: Produkty > Wszystkie produkty > wybrany produkt > Edytuj

Karta produktu - schemat pogladowy [4]

Nazwa, opisizdjecia

Cena [ Magazyn ] Atrybuty Warianty

Zaktadkiipolazalezg od typu produktu oraz dodatkéw. Zmiany sprawdzaj na stronie widocznej dla klienta.

STATUS: O=0OK / P =poprawi¢ / ? =sprawdzi¢ / - =nie dotyczy

06 Nazwa odréznia konkretny produkt
Uwzglednijmodeliwazne cechy zgodnie ztowarem. Nie uzywaj tej samej nazwy dla
réoznych produktow tylko po to, by powtdrzy¢ popularna fraze. [4, 5]

07 Opisiparametry sg uzyteczne
Sprawdz wymiary, materiat, zastosowanie i zawarto$¢ zestawu. Dodaj wtasne wyjasnienia;
zweryfikuj dane producenta zamiast kopiowac je bez kontroli. [4, 5]

08 Zdjecia pokazujg wtasciwy towar
Otworz galerie i kazdy wazny wariant. Obraz, opis i wybrany kolor powinny dotyczy¢ tego
samego produktu. Zadbaj o trafny tekst alternatywny zdjecia. [4, 5]

09 Cenaidostepnosc¢ zgadzajg sie zwariantem
Przetagczrozmiarlub kolor. Sprawdz cene, stan magazynowy i mozliwo$¢ zakupu. Dane
musza odpowiadac wybranej ofercie. [4,15]

10 Warunki zakupu sg tatwe do znalezienia

Odszukajinformacje o dostawie, kosztachisposobie zwrotu. Przetestuj dodanie wtasciwego
wariantu do koszyka i odczyt jego parametrow.

Wariant nie zawsze oznacza osobng strong SEO

Sposdb obstugi koloréw irozmiaréw zalezy od platformy oraz strategii adreséw. Sprawdz spojnosc URL-i,
danych produktow i oznaczen wariantow. [2, 14]
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03 /FILTRY | SORTOWANIE

Ktore kombinacje majg wartosc¢?

Filtry utatwiaja zakupy, ale moga tworzy¢ bardzo duzo adresdw. Zapisz, jak zmienia sie URL po

wybraniu koloru, rozmiaru, ceny i sortowania. [7]

GDZIE SPRAWDZAC: kategoria w sklepie > filtr > adres URL oraz reguty platformy

Przyktady do analizy - decyzja zalezy od sklepu

/donice/ Gtdéwna kategoria
/donice/mrozoodporne/ Mozliwa wartosciowa podkategoria
/donice/?sort=cena Wariant kolejnosci produktéw

Sam parametr w adresie nie przesadza o problemie. Oceniaj tre$¢, popyt i sposdb generowania adresow. [2,7]

STATUS: O=0OK / P =poprawi¢ / ? =sprawdzi¢ / - =nie dotyczy

1 Wiesz, jakie adresy tworzg filtry

Zapisz przyktady pojedynczychitaczonych filtrow. Sprawdz, czy kolejnos¢ wyboru daje

kolejne adresy tej samejlisty produktow. [7]

12 Wartosciowe kombinacje majg uzasadnienie

Ocen potrzebe klientdw, stabilny asortyment i odrebny temat. Dopiero potem zaplanuj

stroneg, ktdra ma zdobywad ruch z takiej grupy zapytan.

13 Sortowanie hie mnozy waznych stron SEO

Przy tej samej ofercie winnej kolejnos$ci ocen sposdb obstugi duplikatdw. Nie zaktadaj, ze

kazdy adres sortowania powinien by¢ osobnym wynikiem. [7, 8]

14 Brak wynikéw i btedne kombinacje sg obstuzone

Sprawdz filtry bez produktéw i nielogiczne zestawy parametréw. Z osoba techniczna ustal

ich status oraz ograniczenie generowania zbednych URL-i. [7]

15 Masowe reguty majg okreslony zakres

Przed zmiang robots.txt, noindex lub canonical wskaz konkretne wzorce adreséw. Sprawdz

wyjatki, zeby nie objac regutg wartosciowych kategorii. [7, 8, 9,10]

Trzy rézne zadania

robots.txt ogranicza skanowanie; noindex wyklucza zindeksu po odczytaniu; canonical wskazuje

preferowana wersje duplikatu. Nie stosujich zamiennie. [8, 9,10]
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04 / DUPLIKATY | WERSJE ADRESOW

Czy sygnaty wskazujg wtasciwy URL?

Ten sam produkt moze by¢ dostepny pod kilkoma adresami. Ustal preferowang wersje, a potem
poréwnaj linki, mape witryny i canonical. [2, 8]

GDZIE SPRAWDZAC: kod strony / ustawienia SEO oraz sprawdzanie URL w Search Console

Przyktad duplikatu - ta sama karta produktu

/produkt/donica-a/
Preferowany adres

/produkt/donica-a/?sort=cena > /produkt/donica-a/

Canonical jest wskazowka dla Google, a nie gwarancja wyboru adresu. Dotyczy stron takich samych lub bardzo podobnych. [8]

STATUS: O=0OK / P =poprawi¢ / ? =sprawdzi¢ / - =nie dotyczy

16 Canonical wskazuje pasujgca strone
Sprawdz adres podany w kodzie i to, czy jest dostepny. Nie kieruj wszystkich kategorii albo
réoznych produktéw do jednego ogdlinego URL-a. [8]

17 Google nie wybiera zaskakujgcej wersiji
W Search Console poréwnajkanoniczny URL zadeklarowany i wybrany przez Google.
Roznice zapisz do wyjasnienia wrazzbadanym adresem. [17]

18 Linkii mapa witryny sg spdjne
W nawigacji i mapie witryny uzywaj preferowanych adreséw. Usun niepotrzebne linki
zidentyfikatorami sesjiizmiennymiparametrami. [2, 8]

19 Noindex moze zosta¢ odczytane
Jedlipolegasz na noindex, Google musi méc pobrac strone. Blokada w robots.txt moze
uniemozliwi¢ odczyt tej dyrektywy. [9,10]

20 Warianty majg konsekwentng obstuge

Poréwnaj adresy koloréw i rozmiardw zich zawartoscia. Przyjmij spdjna strategie
wariantow; nie kopiuj reguty zinnego sklepu bez analizy. [2, 14]

Filtrowana lista nie zawsze jest duplikatem

Jeslipodstrona przedstawia odrebny, przydatny wybdr produktdw, nie ustawiaj automatycznie canonical do
szerokiej kategorii. Najpierw ocen tresc i cel strony. [8]
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05 /LINKOWANIE | KOLEJNE STRONY

Czy Google dociera do produktow?

Sprawdz droge od kategorii gtdwnej do produktu oraz oferte dostepna po przejsciu na dalsze strony
listy. Linki pomagaja w odkrywaniu tresci. [1,12]

GDZIE SPRAWDZAC: menu, podkategorie, lista produktéw i kolejne strony kategorii

Uproszczona struktura sklepu - schemat

Kategoria: Donice

Donice ceramiczne Donice metalowe Donice mrozoodporne

Kazda podkategoria powinna prowadzi¢ do swoich produktow; nie pokazano wszystkich linkow.

STATUS: O=0OK / P =poprawi¢ / ? =sprawdzi¢ / - =nie dotyczy

21 Wazne produkty sg dostepne z kategorii
Znajdz wybrane produkty bez wyszukiwarki sklepu. Jesliistnieja tylko w wynikach
wewnetrznego wyszukiwania, dodajlogiczne powigzanie z oferta. [1]

22 Linki sg mozliwe do odczytania

Popros o sprawdzenie odnosnikow w kodzie. Zwykte linki <a href> pozwalajg Google
odkrywac kolejne adresy; sama obstuga klikniecia w skrypcie moze nie wystarczyc. [12]

23 Kazda strona listy ma wtasny adres

Otworz np. druga strone kategoriii skopiuj URL. Paginacja powinna umozliwia¢ dotarcie do
dalszych produktow przez dziatajgce linki. [11]

24  Canonical nie kieruje catej paginacji na poczatek

Kolejne strony listy pokazujg inne produkty. Nie oznaczaj automatycznie strony 2i 3 jako
duplikatow strony 1. [11]

25 ,Zatadujwiecej” nie jest jedyng droga

Jeslilistarozwija sie przyciskiem lub przewijaniem, sprawdz alternatywne adresy i linki.
Google zwykle nie klika przyciskow, zeby odkrywac produkty. [11]

Linkuj tam, gdzie pomaga to klientowi

Dodaj powiazane kategorie, trafne produkty uzupetniajace i poradniki. Tekst odnosnika powinien opisywac
strone docelowa. Unikaj przypadkowych list linkdw. [12]
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06 / DANE PRODUKTOW | POMIAR

Sprawdz to, co widzi Google i klient.

Poréwnaj strone produktu, dane uporzadkowane orazinformacje wysytane do Merchant Center, jesli
zniego korzystasz.

NARZEDZIE: Test wynikow z elementamirozszerzonymi > URL produktu > test

Test danych produktu - schemat poglagdowy [16]

Wklej adres karty produktu [ Testuj URL ]

Sprawdz wykryte elementy, btedy oraz pola oferty.

Poprawny test nie gwarantuje rozszerzonego wyniku. Dane powinny zgadza¢ sie zwidoczng oferta. [13, 16]

STATUS: O=0OK / P =poprawi¢ / ? =sprawdzi¢ / - =nie dotyczy

26 Dane produktu przechodza kontrole
Przetestuj Producti oferte nakilku kartach. Sprawdz nazwe, ceng, walute i dostepnosc. Nie
dodawaj ocen, ktérych produkt faktycznie nie otrzymat. [13,16]

27 Dostepnosé jest zgodna we wszystkich miejscach
Poréwnaj wybrany wariant, koszyk, dane uporzadkowane i plik produktowy. Towar
niedostepny nie powinien by¢ reklamowany jako dostepny. [13, 15]

28 Wazne adresy moga by¢ indeksowane
Sprawdz wybrane URL-e w Search Console. Zapisz blokady i btedy pobrania. Test na zywo
nie jest dowodem, ze adres znajduje sie windeksie. [17]

29  Zakup dziata takze na telefonie
Przetestujwyboérwariantu, dodanie do koszyka i kolejne krokizamowienia. Sprawdz, czy
bannery lub uktad strony nie zastaniaja waznych przyciskéw.

30 Mierzyszruchiwartosé zakupow

taczdane Search Console zanalityka sklepu. Oceniaj sprzedazijakos$¢ ruchu na grupach
stron; samo klikniecie produktu nie oznacza zakupu. [18]

Napraw przyczyne, nie tylko komunikat

Jeslicenalub stan magazynowy rozjezdzaja sie miedzy systemami, sprawdz zrodto danychi synchronizacje.
Reczna korekta jednej karty moze nie rozwigzac problemu.
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DECYZJE / NIEDOSTEPNE PRODUKTY

Ustal zasady i trzy priorytety.

Nie usuwaj kazdej karty od razu po wyczerpaniu zapasu. Ponizsze scenariusze pomagaja podjac
decyzje zaleznie od przysztosci produktu i wartosci strony.

Sytuacja Kierunek do oceny

Chwilowy brak towaru Zachowaj uzyteczna karte; jasno pokaz brak i aktualizuj dostepnosc.
Termin powrotu podaj, jesligo znasz. [15]

Trwate wycofanie zbliskim Rozwaz trwate przekierowanie do rzeczywistego odpowiednika, jesli
nastepca zastepuje te sama oferte. [20]

Wycofany, ale karta nadal Moze pozostac jako uzyteczne archiwum, np. zdokumentacja. Wyraznie
pomaga oznacz brak sprzedazy.

Wycofany, beznastepcy Jesliusuwaszkarte, zwrdc 404 lub 410. Popraw linkii mape witryny. Nie

i wartosci tresci zostawiaj pustego komunikatu btedu ze statusem 200. [19]

Nie przekierowuj hurtowo wszystkich usunietych produktéw na strone gtéwna. Adres docelowy powinien
odpowiadac oczekiwaniu uzytkownika.

Moje trzy najwazniejsze zadania

URL / numer punktu Problemi dziatanie Kto / termin

Po wdrozeniu wré¢é do tych samych adreséw

Sprawdz dziatanie sklepu, odpowiedzi serwerairaporty. Przy zmianach regut filtrow lub indeksowania ocen
takze inne adresy objete tym samym wzorcem.
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ZRODLAINASTEPNY KROK

Przydatne materiaty i narzedazia.

Numery w checkli$cie odsytaja do oficjalnych zrédet. llustracje sg schematami pogladowymi;

ustawienia zaleza od platformy i konfiguracji sklepu.

MATERIALY DO POBRANIA

01 Struktura sklepuinawigacja Dokumentacja Google
02  Adresy URLwe-commerce Dokumentacja Google
03  Kategorieiatrybuty w WooCommerce WooCommerce

04  Produkty w WooCommerce WooCommerce

05  Podstawy SEO strony Dokumentacja Google
06  Tytuty w wynikach wyszukiwania Dokumentacja Google
07  Obstuga nawigaciji fasetowej Dokumentacja Google
08  Canonicaliduplikaty Dokumentacja Google
09  Wykluczanie przez noindex Dokumentacja Google
10 Reguty robots.txt Dokumentacja Google
n Paginacjai dotadowywanie produktéw Dokumentacja Google
12 Linki dostepne dla Google Dokumentacja Google
13 Dane produktow i ofert sprzedawcy Dokumentacja Google
14 Dane wariantéw produktow Dokumentacja Google
15 Dostepnos¢ w Merchant Center Dokumentacja Google
16 Test wynikow rozszerzonych Dokumentacja Google
17 Sprawdzanie adreséow URL Dokumentacja Google
18 Search Console i Google Analytics Dokumentacja Google
19 Kody HTTP i btedy stron Dokumentacja Google
20  Przekierowaniaw Google Dokumentacja Google

NARZEDZIA Search Console Test wynikéw rozszerzonych

Uporzadkuj SEO swojego sklepu.

Omodw priorytety zicomSEO. Przygotuj domene oraz przyktady kategorii, produktéw i filtrow,
ktdre wymagajg uwagi.

Porozmawiajmy o SEO sklepu icomseo.pl/kontakt/

Wydanie: maj 2026 | Materiat edukacyjny icomSEO
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