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ZESZYT CWICZEN DLA WLASCICIELA FIRMY

Jak dobrac
stowa kluczowe

do swojej firmy

Znajdz zapytania swoich klientow.
Przypiszje do wtasciwych podstron.

OD PYTANIA KLIENTA DO KONKRETNEJ STRONY

projektowanie ogroddow

na ustugi
projekt ogrodu Lublin Strona ustugi

. . > /projektowanie-ogrodow/
architekt ogrodu Lublin Pre) d

6 2 4

praktycznych ¢wiczen wersje mapy zapytan ilustracje krokdéw

Co przygotowac?

Liste swoich ustug lub produktéw, pytania klientdw i adresy waznych podstron. Jeslimasz dostep,
wykorzystaj Search Console i Planer stéw kluczowych. Puste tabele mozesz wydrukowac i wypetnic
recznie.

Firma / domena:

Data pracy: MARZEC 2026
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Q icomSEO MATERIALY DO POBRANIA

CWICZENIE 01/ OFERTA | POTRZEBY

Zacznij od klienta i swojej oferty.

Stowo kluczowe moze by¢ cata fraza lub pytaniem. Szukajjezyka, ktérego uzywaja klienci, oraz
tematoéw, na ktdre Twoja firma potrafi odpowiedzied. [1]

e Wybierztrzy wazne obszary oferty.

Zacznij od ustug lub produktow istotnych dla firmy. Uwzglednij to, co rzeczywiscie sprzedajeszi mozesz
obstuzyd.
e Zapisz potrzeby istowaklientow.

Wré¢ do rozmdéw, zapytan ofertowych i formularzy. Zanotuj pytania o problem, cene, poréwnanie,
termin lub lokalizacje.

e Odrzué tematy poza zakresem dziatalnosci.

Jeslinie sprzedajesz sadzonek i nie szukasz pracownikow, zapytania o zakup roslin lub prace nie musza
by¢ Twoim celem SEO.

Uzupetnij trzy wiersze

Przyktad w pierwszym wierszu jest fikcyjny i stuzy nauce.

Ustuga / produkt Klientijego potrzeba Jak moze o to zapytac¢?

Projektowanie ogroddéw Whtasciciel domu chce zaplanowac projekt ogrodu; ile kosztuje projekt
ogréd. ogrodu

Rezultat ¢wiczenia

Masz trzy obszary oferty i pierwsze propozycje zapytan. To hipotezy do sprawdzenia, a nie gotowa lista fraz
do wklejenia na strone.
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Q icomSEO MATERIALY DO POBRANIA

CWICZENIE 02 / ZBIERANIE DANYCH, CZESC 1

Zobacz, jak klienci juz Cie znajduija.

Search Console pokazuje zapytania, przy ktérych Twoja witryna pojawia sie w Google. Zacznijod
wtasciwej ustugi, zakresu dat i typu wyszukiwania. [2]

SCIEZKA: Search Console > Skuteczno$é / Wyniki wyszukiwania > Zapytania

Search Console - schemat, bezrzeczywistych danych

Typ: Sieé Data: ostatnie 3 miesigce [ + filtr strony ]
tacznaliczbaklikniec tacznaliczba wyswietlen
[ Zapytania ] Strony

Schemat pogladowy. Uzyj filtra strony, aby odczytac¢ zapytania dla wybranego adresu. [2]

Zapisz 3-5 zapytan zwiazanych z oferta. Klikniecie zapytania i przejscie do karty ,Strony” pomaga
sprawdzi¢, ktore adresy pojawiaty sie dla tej frazy. Osobno oznacz zapytania zawierajgce nazwe Twojej
firmy. [2]

Zapytanie Adres widoczny w raporcie Co warto sprawdzi¢?

Nowa strona lub mato danych?

Przejdz do rozmodw z klientamii Planera. Brak zapytania w raporcie nie dowodzi braku popytu. Dane Search
Console dotycza Twojej witryny, nie catego rynku.
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Q icomSEO MATERIALY DO POBRANIA

CWICZENIE 02 / ZBIERANIE DANYCH, CZESC 2

Rozszerzliste w Planerze Google.

Planer dziataw Google Ads. Google wymaga ukoniczenia konfiguracji konta, w tym informacji
rozliczeniowych, aby udostepni¢ podstawowe funkcje. [3]

SCIEZKA: Google Ads > Narzedzia > Planowanie > Planer stéw kluczowych

Planer stéw kluczowych - schemat pogladowy

[ Odkryjnowe stowa kluczowe ]

Whpisz ustuge, produkt lub adres witryny

Lokalizacja Jezyk Okres / sieé¢

Schemat pogladowy. Opcja moze nazywac sie tez ,Poznajnowe stowa kluczowe”. [3]

Wopisz propozycje z ¢wiczenia 1i wybierz rynek. Po wyswietleniu wynikdw sprawdz lokalizacje, jezyk, siec
i okres analizy. Zanotuj zrédto oraz date zebrania danych. [3, 5]

Liczba / zakres Rynekiokres Pasuje do

wyszukiwan oferty?

Jak czyta¢ wyniki? Srednialiczba wyszukiwan obejmuje bliskie odmiany i zalezy m.in. od okresu oraz
lokalizacji. Nie jest prognoza wejs¢ na Twoja strone. Nie sumuj bezrefleksyjnie danych dla podobnych wariantow.
(4]

»Konkurencja” w Planerze dotyczy reklam

To informacja o reklamodawcach, nie wskaznik trudnosci SEO. Takze stawki reklamowe nie mowia, ile
bedzie kosztowac wypozycjonowanie frazy. [4]
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Q icomSEO MATERIALY DO POBRANIA

CWICZENIE 03 / INTENCJA WYSZUKIWANIA

Ustal, czego potrzebuje odbiorca.

Wpiszwybrang fraze w Google i obejrzyj kilka wynikdw organicznych. Sprawdz, czy dominuja oferty,
kategorie, poradniki czy poréwnania.

Zanotuj miejsce, urzadzenie i date sprawdzenia. Wyniki moga sie roznic¢. Ponizszy podziat to robocza
metoda analizy; podane przyktady nie sg wynikiem biezagcego pomiaru wyszukiwarki.

Potrzeba odbiorcy Przyktadowe zapytanie Mozliwy typ strony

Wiedza jak zaplanowa¢ maty ogrod Poradnik zinstrukcja
Poréwnanie / wybor trawnik zrolki czy z siewu Poréwnanie rozwiagzan
Ustuga / zakup projektowanie ogrodoéw Lublin Strona ustugilokalnej
Dotarcie do firmy nazwa firmy kontakt Strona kontaktowa

Sprawdz trzy wtasne frazy

Co przewaza w wynikach? Jaki typ strony wybierasz?

Jedna fraza moze mie¢ mieszang intencje

Przy zapytaniu ,projekt ogrodu cena” odbiorca moze szukac orientacyjnego kosztu albo wykonawcy.
Sprawdz wynikiizdecyduj, jaka strona najlepiej pomoze.
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Q icomSEO MATERIALY DO POBRANIA

CWICZENIE 04 / GRUPOWANIE ZAPYTAN

tacz frazy wedtug wspolnej potrzeby.

Grupa zapytan powinna opisywac jeden temat i podobny zamiar odbiorcy. Odmiana stowa lub inny
szyk zdania zwykle nie uzasadnia osobnej podstrony.

Przyktad roboczy - sprawdz dopasowanie w wynikach Google
Jedna potrzeba: zlecic¢ projekt

projektowanie ogrodéw
Strona ustugi

projekt ogrodu Lublin > /projektowanie-ogrodow/

Jeden spdjny zakres oferty
architekt ogrodu Lublin

Autorski schemat grupowania. Wszystkie przyktadowe zapytania wymagajg sprawdzenia.

Test grupy: czy jedna strona moze rzetelnie odpowiedzie¢ na wszystkie te zapytania? Czy w wynikach
powtarzaja sie podobne strony? Jesli potrzeby sa rdzne, rozdziel grupe. Samo podobienstwo stéw nie
wystarczy.

Nazwa grupy Fraza gtodwna 2-3 bliskie warianty

Grupowanie to decyzja redakcyjna

Nie obowiazuje reguta ,jedna fraza = jedna strona”. Strona moze odpowiadac na wiele powigzanych
zapytan. Unikaj mnozenia niemal identycznych tresci. [6]
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@ icomSEO

CWICZENIE 05 / MAPA ZAPYTAN, PRZYKLAD

MATERIALY DO POBRANIA

Wybierz strone dla kazdej grupy.

Ponizej przyktad dla fikcyjnej firmy ogrodniczej. Adresy sa przyktadowe; nie pokazujemy zmierzonych
wolumendw ani potwierdzonych pozycji.

Przy kazdej grupie wskaz jeden gtowny adres docelowy. Najpierw ocenistniejgce podstrony.
Nowa zaplanujwtedy, gdy brakuje miejsca odpowiadajacego potrzebie klienta. To mapa pracy, nie

polecenie dla Google.

Fraza gtdwna

i bliskie warianty

Potrzeba /
typ strony

Gtéwny URL

Decyzja

projektowanie ogrodow
projekt ogrodu Lublin;
architekt ogrodu Lublin

ile kosztuje projekt ogrodu
koszt projektu ogrodu

nawadnianie ogrodu
montaz nawadniania

jak zaplanowa¢ maty ogrod

plan matego ogrodu

pielegnacja ogrodu
opiekanad ogrodem

nazwa firmy kontakt
telefon do firmy

Zlecenie ustugi
Oferta

Poznanie kosztu
Poradnik lub oferta

Zlecenie ustugi
Oferta

Wiedza
Poradnik

Zlecenie ustugi
Oferta

Dotarcie do firmy
Kontakt

/projektowanie-ogrodow/

/poradnik/koszt-projektu/

/nawadnianie/

/poradnik/maly-ogrod/

/pielegnacja/

/kontakt/

Uzupetnijistniejaca
oferte

Osobny poradnik
tylko po analizie
wynikéw

Rozwin zakres
i etapy

Nowy materiat, jesli
brakuje odpowiedzi

Zweryfikuj
dopasowanie tresci

Sprawdz dane
i formularz

Jeslizapytanie o koszt najlepiej obstuzy obecna oferta, przypisz je do niejzamiast tworzy¢ osobny poradnik.
Typ strony wynika z potrzeb odbiorcy i analizy wynikow.

Sprawdz, czy nie dublujesz tej samej odpowiedzi

Dwa adresy widoczne na podobna fraze nie dowodza automatycznie problemu. Ocenichrole i tresé; nie
tacz aninie usuwaj stron wytacznie na tej podstawie.
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Q icomSEO MATERIALY DO POBRANIA

CWICZENIE 05 / TWOJA MAPA ZAPYTAN

Uzupetnij mape dla swojej firmy.

Kazdy wiersz to jedna grupa zapytan i gtdbwna strona, ktéra ma na nie odpowiadac. Wpiszistniejacy
adreslub zaznacz, ze dopiero go planujesz.

Domena: Data:

Temat/ Bliskie Intencja / Gtéwny URL Decyzja /

fraza gtowna warianty typ strony docelowy priorytet

Decyzja: U = uzupetnijistniejaca strone; N = zaplanujnowa; S = sprawdz przed wdrozeniem.
Priorytet: P1=najpierw; P2 = kolejny etap; P3 = pdzniej. To kolejnos$¢ pracy, nie przewidywana pozycja
w Google.

Sprawdz mape przed publikacjg

Czy kazda grupa pasuje do oferty? Czy URL odpowiada intenc;ji? Czy warianty opisuja podobna potrzebe?
Czy nowa strona rzeczywiscie wniesie cos przydatnego?
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Q icomSEO MATERIALY DO POBRANIA

WDROZENIE / GDZIE UZYC WYBRANYCH FRAZ

Przet6z mape na tresc podstrony.

Otwdrz podstrone wskazang w mapie. W CMS nazwy pdl zalezg od systemu i dodatku SEO. Ponizej
przyktad miejsca edycji, a nie ekran konkretnejwtyczki.

SCIEZKA: edytor podstrony > tre$é / nagtéwki oraz ustawienia SEO

Edytor strony - schemat pogladowy

Tytut SEO / title

Projektowanie ogroddéw w Lublinie | Nazwa firmy
Nagtowek gtéwny / H1

Projektowanie ogrodéw przydomowych w Lublinie
Opis / meta description

Zakres projektu, etapy wspotpracy i sposdb wyceny.

Autorski przyktad. Wpisz tre$¢ wtasciwa dla swojej firmy i oferty.

e Tytutinagtowek jasno opisujg strone.

Uzyj naturalnego okreslenia ustugilub tematu. Tytut powinien by¢ konkretny i odrézniac te podstrone
odinnych. Google moze zmienic tytut wyniku. [1, 8]

e Tresc rozwigzuje problem odbiorcy.

Wyjasnij zakres, warunkii pytania klienta. Warianty fraz stosuj naturalnie. Nie dopisuj powtérzen dla
samejliczby wystapien stowa. [7]

e Opisilinkipomagajg wybrac dalszy krok.

Napisz trafny metaopis i dodaj linki do powigzanych stron. Google moze wyswietli¢ inny opis. Tekst
linku powinien méwic, dokad prowadzi. [9,10]

Frazy nie dziatajg jak ukryty przetacznik

Pole ,fraza kluczowa” w dodatku SEO zwykle stuzy jego analizie tresci. Google nie wykorzystuje metatagu
keywords do ustalania rankingu. [11]
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Q icomSEO MATERIALY DO POBRANIA

CWICZENIE 06 / PLAN | POMIAR

Wybierz trzy zadania na poczatek.

Najpierw zajmij sie waznymi ustugami, przy ktérych intencja jestjasna, a poprawa istniejacej strony
moze realnie pomac klientowi.

o Zwigzek z ofertg

Czy obstugujesz te potrzebe i chcesz pozyskiwac takich klientow?

e Wtasciwa strona

Czy masz dobry URL, ktéry mozna uzupetnic lub uporzadkowacd?

o Dane i mozliwos¢é wdrozenia

Czy masz podstawy do decyzjii osobe, ktéra wykona zmiang?

Zadania wynikajace z Twojej mapy

URL / grupa Co zmieniam? Ktoido kiedy?

Po wdrozeniu

Zapisz date publikacji. W Search Console obserwujwtasciwy URL i grupe zapytan, a w analityce sprawdzaj
wartosciowe kontakty lub sprzedaz. Porownuj podobne okresy i uwzglednij sezonowos¢. Sam wzrost ruchu
nie dowodzi wptywu jednejzmiany. [2,12]

Efekt pracy z poradnikiem

Maszliste potrzeb, grupy zapytan, przypisane podstrony i plan zmian. Wracaj do mapy, kiedy zmienia sie
oferta, pojawiaja nowe dane lub pytania klientéw.
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ZRODLAINASTEPNY KROK

Przydatne materiaty i narzedazia.

Numery w poradniku odsytaja do oficjalnej dokumentacji Google. Tytuty sa klikalne. Cwiczenia,
przyktady i schematy stanowig autorski sposdb uporzadkowania pracy.

01 Podstawowe zasady wyszukiwarki Google Search Central
02 Raport skutecznosciw Search Console Search Console

03  Planer stéw kluczowych - dostep i obstuga Google Ads

04  Znaczenie danych w Planerze Google Ads

05  Filtrowanie i zakres analizy w Planerze Google Ads

06  Przewodnik SEO dla poczatkujacych Google Search Central
07  Przydatne trescidla uzytkownikow Google Search Central
08  Tytuty w wynikach wyszukiwania Google Search Central
09 Metaopisy i fragmenty w wynikach Google Search Central
10 Linkiiichteksty Google Search Central
n Obstugiwane i nieobstugiwane metatagi Google Search Central
12 Search Console i Google Analytics Google Search Central

OTWORZ NARZEDZIA Search Console Planer stéw kluczowych

llustracje pokazuja logike pracy, nie aktualny wyglad konkretnego konta. Nazwy oraz rozmieszczenie opcjimoga

sie zmieniac. Przyktadowe zapytaniaiadresy nie sa rekomendacja dla kazdej branzy.

Zamien liste fraz w plan rozwoju strony.

Omow swoja oferte i mape zapytan zicomSEO.

Porozmawiajmy o SEO Twojej firmy icomseo.pl/kontakt/

Wydanie: marzec 2026 | Materiat edukacyjny icomSEO
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