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Jak samodzielnie sprawdzic:
Czy opis produktu na pierwszym
ekranie zwieksza ruch?

Sprawdzi€, czy opis pokazany od razu przy produkcie zwieksza ruch z Google
bez szkody dla zakupdbw.

Czas: P6t dnia przygotowania + ok. 12 tygodni pomiaru Poziom: Sredni Status testu: Plan testu

Co znajdziesz w Srodku

Zasady rzetelnego testu bez zgadywania

5 krokdw z punktem kontrolnym

Wzory: jak policzy¢ wynik wzgledem grupy kontrolnej
Jak czyta€ wynik i kiedy go nie ogtaszac

Karte zapisu do wydruku + dziennik zmian

Arkusz XLSX z formutami: 04-opis-produktu-na-pierwszym-ekranie-dziennik-testu.xlsx

Decyzje na danych, nie na domystach icomseo.pl/wiedza/testy-seo/




Poradnik - Czy opis produktu na pierwszym ekranie zwigksza ruch?

KROK 0

Zanim zaczniesz

Sprawdzi¢, czy opis pokazany od razu przy produkcie zwieksza ruch

I
Ce z Google bez szkody dla zakupow.
Dla kogo Wtasciciele sklepdw internetowych, specjalisci SEO i UX
Czas P&t dnia przygotowania + ok. 12 tygodni pomiaru
Poziom Sredni
Narzedzia

» Google Search Console

« Google Analytics 4

« PageSpeed Insights

« Screaming Frog SEO Spider z renderowaniem JavaScript
« Arkusz dziennika testu z tego pakietu

6 zasad rzetelnego testu
Jedna zmiana naraz i jeden gtéwny miernik zapisane przed startem.

Grupa kontrolna: podobne strony bez zmiany. Bez niej opisujesz tylko obserwacije.

Ten sam kraj, typ wyszukiwania i urzqdzenia w obu okresach.

Kazdg innq zmiane w serwisie zapisuj w dzienniku.

n Okres bazowy (np. 28 dni) przed zmiang i 4-8 tygodni obserwaciji po niej.

Nie koncz testu po pierwszym dobrym odczycie.

Co sprawdziliSmy my

Hipoteza: Pokazanie krétkiego, istniejgcego opisu przy produkcie zwigkszy klikniecia z Google bez
pogorszenia zakupdw na mobile.

Status: Plan testu: wyniki opublikujemy po zakohczeniu pomiaru.

Petny opis testu: https://icomseo.pl/wiedza/testy-seo/opis-produktu-na-pierwszym-ekranie/
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Poradnik - Czy opis produktu na pierwszym ekranie zwigksza ruch?

KROK PO KROKU

Jak to sprawdzi¢ u siebie

Sprawdz, jak taduje sig¢ opis
Poréwnaj zrédto HTML z wyrenderowanq stronq. Zapisz, czy opis jest widoczny bez
klikniecia i bez JavaScriptu.

v Wiesz, czy zmieniasz tylko potozenie, czy tez dostepnoScE.

Wybierz produkty jednego szablonu
Podziel je na dwie grupy wedtug kategorii, ruchu i dostepnosci. Obie grupy muszq
dziata¢ na tej samej infrastrukturze.

v Grupy majq podobny ruch.

Przenies opis bez zmiany tekstu
W grupie testowej pokaz istniejgcy opis przy zdjeciu i cenie. JeSli zmieniasz tez
renderowanie, nazwij test zmiang pakietowaq.

v Tekst opisu jest identyczny.

Sprawdz kilka szerokosci ekranu
Opis nie moze zastania¢ ceny ani przycisku zakupu, zwtaszcza na telefonie.

v Przycisk zakupu wida¢ bez przewijania.

Mierz osobno desktop i mobile
Klikniecia z Search Console i konwersje z GA4 raportuj wedtug urzqgdzen. Nie fqcz
segmentow, jesli ruch i wdrozenie sie rozniq.

v Masz dwa osobne wyniki.
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Poradnik - Czy opis produktu na pierwszym ekranie zwigksza ruch?

INTERPRETACJA
L] s o [ < L]
Jak policzyc i przeczytac wynik
Wzory
CTR grupy = suma kliknie¢ + suma wyswietlen (nie rednia CTR stron).
Zmiana w grupie = CTR po - CTR przed (w punktach procentowych, p.p.).
Efekt wzgledem kontroli = zmiana w grupie testowej - zmiana w grupie kontrolnej (p.p.).
Efekt wzgledny = (CTR T po + CTR T przed) + (CTRK po + CTRK przed) - 1.

Przyktad: CTR z 4,0% na 4,4% to +0,4 p.p. i +10% wzglednie. Pozycje zapisuj ,z 12 na 9”.

Jak podjqgé¢ decyzje
- Wiecej kliknie€ przy stabilnych konwersjach: wdrazaj opis wysoko na podobnych stronach.

- Wiecej kliknig€, ale mniej zakupdw na mobile: popraw uktad przed wdrozeniem.
- Brak efektu na mobile: nie przeno$ wniosku z desktopu.

Jaki status nadac

Potwierdzone Dane wspierajqg hipoteze i spetniajq ustalone kryterium efektu.

Obalone Precyzyjny wynik jest sprzeczny z hipotezq lub wyklucza uzyteczny efekt.
Nierozstrzygniete Za mato danych, za duza niepewnos¢ albo zakidécenia. Brak réznicy # obalenie.
W trakcie Zmiana wdrozona, trwa pomiar.

Plan testu Zatozenia przed startem.

Najczestsze putapki

X Zmiana tekstu opisu w trakcie testu.
X Opis zastaniajgcy ceng i przycisk koszyka.
x Jeden wynik dla wszystkich urzqgdzenh.

icomSEO - +48 601162 666 - biuro@icomseo.pl 4



Poradnik - Czy opis produktu na pierwszym ekranie zwigksza ruch?

DO WYDRUKU

Karta zapisu wynikéw

Wypetnij przed startem i po zakonczeniu pomiaru. Wersja z automatycznymi obliczeniami:
04-opis-produktu-na-pierwszym-ekranie-dziennik-testu.xlIsx.

Hipoteza

Miernik gtéwny
Minimalny efekt (MDE)
Okres bazowy (od-do)
Data wdrozenia

Okres obserwaciji (od—-do)

Kraj [ urzqdzenia [ typ
wyszukiwania

Testowa przed
Testowa po
Kontrolna przed
Kontrolna po

Zmiana w grupie testowej
Zmiana w grupie kontrolnej
Efekt wzgledem kontroli
Niepewno$é (przedziat, metoda)
Status i uzasadnienie

Whiosek: co zmienic i gdzie

Dziennik zmian
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Poradnik - Czy opis produktu na pierwszym ekranie zwigksza ruch?

CHCESZ WIEDZIEC NA PEWNO?

Przeprowadzimy ten test w Twoim serwisie

Dobierzemy grupy, ustalimy minimalny efekt, zbierzemy dane z Search Console i opiszemy wynik
z uczciwg oceng niepewnosci. Zaczynamy od bezptatnego audytu.

Bezptatny audyt -

https://icomseo.pl/bezplatny-audyt/

Telefon: +48 601162 666 - E-mail: biuro@icomseo.pl
icomSEO Sp. z 0.0, ul. Fantastyczna 8/1a, 20-531 Lublin

Petny test z wykresami: https://icomseo.pl/wiedza/testy-seo/opis-produktu-na-pierwszym-ekranie/
Wszystkie testy: https://icomseo.pl/wiedza/testy-seo/

Poradnik ma charakter edukacyjny. Wynik testu w jednym serwisie jest wskazéwkg, a nie obietnicqg identycznego
efektu na innej stronie.
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