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Najwazniejsze ustalenia

Rynek wyszukiwania zwiekszyt skale, ale ruch kierowany na strony nie rozktada sie tak
samo jak kilkanascie lat temu. Google pozostaje liderem, Polska stopniowo odbiega od
dawnej niemal petnej koncentracji na jednym zrédle, a wybdr urzadzenia silnie zmienia
obraz udziatéw.

* Internet urdst: ITU szacuje 6,05 mld internautéw w 2025 r., wobec okoto 1,02 mld w 2005
r. To tto rozwoju rynku, a nie pomiar zapytan. [8]

* Google zwiekszyt komunikowang skale z 1,2 biliona wyszukiwah w 2012 r. do ponad 5
bilionéw rocznie wedtug deklaracji z 2025 r. [10][11]

* Globalny udziat Google wynosit 90,28% w 2009 r. i 89,91% w 2025 r. Dominacja pozostata
trwata mimo wahan po drodze. [2]

* W Polsce Google przesuneto sie z 98,50% w 2019 r. do 89,79% w 2025 r. Bing osiggnat
6,24% w petnym 2025 r. [3]

* Urzgdzenie ma znaczenie: w Polsce Bing miat w 2025 r. 13,36% na komputerach i 0,90%
na telefonach. [4][5]

» Udziat w przejsciach nie jest udziatem w liczbie uzytkownikéw ani w liczbie zapytan.
Wzrost wyszukiwania nie gwarantuje proporcjonalnego wzrostu wizyt. [1]

Jak czytac publikacje

Kazda statystyka ma wskazany okres, obszar i rodzaj pomiaru. Tabele roczne
przedstawiajg petne lata; najnowszy miesigc pokazano oddzielnie. Odsytacze w
nawiasach prowadza do bibliografii. Dane CSV, szablony i wykresy do ponownego
wykorzystania sg w paczce danych na stronie artykutu (adres na ostatniej stronie).

Jak wykorzystac rozszerzona analize

Nowe rozdziaty pokazujg udziat wyszukiwania w kanatach pozyskiwania wizyt,
europejskie badanie zero click i miesieczny przebieg zmian. Modele obliczeniowe
wyjasniajg wptyw urzadzen i CTR. Procedura diagnozy spadkdéw oraz plan 90 dni
pomagajg przetozy¢ dane na prace nad wtasng witryng. Pod koniec znajduje sie karta
wiarygodnosci Zzrédet.
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01l. Co naprawde oznacza ,ruch z
wyszukiwarek”?

Historia wyszukiwania jest historig rosnacej skali, zmieniajgcych sie urzadzen i coraz
wiekszej konkurencji o uwage uzytkownika. Zeby jg zrozumieé, trzeba najpierw
rozdzieli¢ kilka liczb, ktére w popularnych zestawieniach bywajg traktowane zamiennie.

Wyszukiwanie to zapytanie wystane do ustugi. Osoba sprawdzajgca pogode moze
dostac odpowiedzZ od razu i nie otworzy¢ zadnej strony. Wyszukiwanie nastapito, ale
witasciciel zewnetrznej witryny nie otrzymat wizyty. Z kolei po jednym zapytaniu
uzytkownik moze odwiedzi¢ kilka serwisow.

Przejscie z wyszukiwarki nastepuje wtedy, gdy uzytkownik otwiera strone znaleziona
w wynikach. Wtasnie na takich przejsciach opiera sie wykorzystane w tym opracowaniu
zestawienie udziatéw Statcounter. Nie jest to spis wszystkich zapytah ani wszystkich
internautéw. [1]

Na jakie pytanie odpowiada? Przykiad uzycia

Jak czesto korzystamy z

wyszukiwanla? Roczna skala wyszukiwan Google

Liczba zapytan

Z ktoérej wyszukiwarki pochodza

Udziat w przejsciach . .
mierzone wejscia?

Google i Bing w Polsce

lle oséb korzysta z ustugi lub

internetu? Globalne dane ITU

Uzytkownicy

Sesje na stronie lle wizyt zarejestrowat dany serwis? Wtasna analityka firmy

lle wizyt przyniosto pozadany

Konwersje
) rezultat?

Zakup, kontakt, rezerwacja

Jeden procent, kilka roznych znaczen

Gdy wyszukiwarka ma 90% udziatu w mierzonych przejsciach, nie oznacza to, ze
korzysta z niej doktadnie 90% ludzi. Ta sama osoba moze uzywac kilku ustug. Czes¢
zapytah nie konczy sie kliknieciem, a czes¢ generuje wiecej niz jedno przejscie.

Podobnie wzrost liczby internautéw o 10% nie dowodzi wzrostu ruchu z wyszukiwarek o
10%. Nowi uzytkownicy moga korzysta¢ przede wszystkim z komunikatoréw, filméw lub
aplikacji. W tej publikacji kazda statystyka ma wiec wtasng jednostke, okres i obszar
geograficzny.

Dla wtasciciela strony najwazniejszy jest caty cigg: potrzeba uzytkownika -
widocznos¢ firmy - wizyta - rezultat biznesowy. Raporty uzywane dalej majg
rézne mianowniki: wszystkie sesje, wybrane kanaty, przejscia z wyszukiwarek albo
zapytania. Nie mozna przenosi¢ procentéw miedzy tymi zbiorami. Dane o rynku
wyjasniajg otoczenie, w ktérym firma dziata. Dopiero wtasna analityka pokazuje jej
rzeczywiste wyniki.
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02. Od katalogow i portali do odpowiedzi
Al

Na poczatku rozwoju WWW uzytkownicy odnajdywali strony takze przez katalogi
tematyczne i portale. W miare wzrostu sieci coraz wiekszego znaczenia nabierato
automatyczne wyszukiwanie oraz porzagdkowanie wynikéw. Historia Google opisuje
projekt Backrub, ktéry wykorzystywat linki do oceny znaczenia stron. Firma Google
powstata w 1998 r. [15]

W 2009 r. Microsoft przedstawit Bing. Juz komunikat premierowy méwit o pomocy w
podejmowaniu decyzji, miedzy innymi zakupowych i zwigzanych z podrézami. Pokazuje
to, ze ambicja wyszukiwarki wykraczata poza wyswietlenie samej listy adreséw jeszcze
przed obecng falg Al. [16]

m Udokumentowana zmiana Znaczenie dla wlasciciela strony

1998 Powstanie firmy Google Poczatek historii pézniejszego lidera
2009 Microsoft przedstawia Bing Rozwdj konkurencyjnej ustugi wyszukiwania
2012 ?O?(C:nge podaje 1,2 biliona wyszukiwan w Wyszukiwanie dziata juz w ogromnej skali
2015 Google informuje o przewadze zapytah Telefon staje sie gtéwnym miejscem

mobilnych w 10 krajach kontaktu
2024 Dodatkowe ekrany wyboru ustug w Europie Zmlana_ waranow wyboru domysinej

wyszukiwarki

2025 Google_korrjunlkUJg P! S B Skala pytan nadal rosnie

wyszukiwan rocznie

Wyniki, odpowiedzi Al i linki do Zrédet Widocznos¢ i klikniecie trzeba mierzy¢
2025-2026 P o

wspotistniejg oddzielnie

Zrédta osi czasu: Google, Microsoft oraz badanie Pew opisane dalej. Informacja z 2015 r.
dotyczyta dziesieciu krajow, w tym USA i Japonii; nie oznaczata przewagi mobile w
kazdym kraju Swiata. [101[111[151[16][171[22]

Co zmienito sie w samej drodze uzytkownika?

Wyszukiwanie coraz czesciej towarzyszy konkretnej sytuacji: znalezieniu sklepu w
poblizu, sprawdzeniu dostepnosci produktu, poréwnaniu opcji lub uzyskaniu szybkiego
wyjasnienia. Odpowiedz moze przyja¢ postac tekstu, mapy, filmu albo podsumowania z
linkami.

To zmienia zadanie firmy. Nie wystarczy obserwowac jednej frazy i jednego numeru
pozycji. Trzeba rozumie¢, czego uzytkownik potrzebuje i w ktérym momencie ma
powdd, zeby przejs¢ na strone. Google opisato dodatkowe ekrany wyboru wyszukiwarki i
przegladarki wdrazane od marca 2024 r. w zwigzku z DMA. Sama informacja o
wdrozeniu nie okresla jego wptywu na udziaty w Polsce. (291 Daty na osi czasu
wyznaczajg etapy rozwoju ustug; nie s dowodem, ze konkretna premiera sama
spowodowata zmiane ich udziatéw.
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03. Najpierw urost internet: swiat w latach
2005-2025

Zanim poréwnamy wyszukiwarki, warto zobaczy¢, jak powiekszyta sie ich potencjalna
publicznos¢. W spéjnej serii ITU liczba oséb korzystajacych z internetu wzrosta z okoto
1,02 mid w 2005 r. do 6,05 mld w 2025 r. Ostatnia wartos¢ jest oszacowaniem. To
niemal szesciokrotna réznica w ciggu dwudziestu lat. [8][9]

Internet urost do ponad 6 miliardow uzytkownikéw

Swiat, 2005-2025 « osoby korzystajace z internetu, w miliardach

6,05

B v o
' ' '

w
'

Miliardy oséb

0- . | | | !
2005 2010 2015 2020 2025

Zrédto: ITU, Facts and Figures 2025, zbiér z listopada 2025 « itu.int.
Jedna edycja danych dla catej serii; 2025: oszacowanie ITU.
Stan opracowania: 28.09.2026 ¢ Opracowanie wiasne na podstawie wskazanego Zrédta

W tej samej edycji danych odsetek ludnosci korzystajgcej z internetu wynosit 15,6% w
2005 r.173,6% w 2025 r. Caty szereg pochodzi z publikacji ITU z listopada 2025 r.,
dzieki czemu nie mieszamy starych oszacowan z pézniej zrewidowanymi wartosciami.
[8]

Whniosek dla interpretacji rynku: wyszukiwarka mogta utrzymywac podobny udziat
procentowy, dziatajgc na znacznie wiekszym rynku. Staty udziat nie oznaczat
automatycznie statej liczby uzytkownikéw ani zapytan.

Dane ITU nie méwig jednak, ile razy kazda osoba wyszukiwata informacje. Nie mozna
pomnozy¢ liczby internautédw przez udziat Google w przejsciach i nazwac wyniku liczbg
uzytkownikéw Google. To dwa rézne pomiary. Rozwdj internetu wyjasnia wzrost
potencjalnej skali, a nie doktadny wolumen ruchu konkretnego serwisu.

icomseo.pl ¢ biuro@icomseo.pl ¢ +48 601 162 666 |
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04. lle wyszukiwan wykonujemy? Dwa
punkty odniesienia Google

Google podat w podsumowaniu 2012 r. 1,2 biliona wyszukiwan. W maju 2025 r. firma
komunikowata juz ponad 5 bilionow wyszukiwan rocznie, odwotujgc sie do
wewnetrznych danych ze stycznia 2025 r. W polskiej nomenklaturze bilion oznacza
milion miliondéw; angielskie ,trillion” nie jest tutaj polskim trylionem. [101(11]

Google: od 1,2 do ponad 5 bilionéw wyszukiwan

Dwa opublikowane punkty odniesienia ¢ skala roczna, nie wizyty na stronach

o)}
'

> 5 bilionéw

1

v
'

I
\

Biliony wyszukiwanh rocznie
N w
i

1,2 biliona

2012 Deklaracja z 2025 .

=
'

o
'

Zrédto: Google Zeitgeist 2012; Google Ads & Commerce, 21.05.2025.

Deklaracja 2025 odwotuje sie do danych wewnetrznych ze stycznia 2025; stupek pokazuje dolny prég.
Stan opracowania: 28.09.2026 ¢ Opracowanie wiasne na podstawie wskazanego Zrodta

Poréwnanie wskazuje na ponad czterokrotnie wiekszg komunikowang skale roczng. Nie
jest to petny szereg rok po roku ani doktadne podsumowanie wszystkich zapytah
wykonanych w roku kalendarzowym 2025. Znak ,,ponad” oznacza dolng granice,
dlatego wykres nie przypisuje drugiemu punktowi pozornie doktadnej wartosci.

Czego ta statystyka nie rozstrzyga? Nie pokazuje liczby kliknie¢ w strony
zewnetrzne ani podziatu zapytah miedzy kraje. Nie okresla tez wielkosci catego rynku
wyszukiwania, obejmujacego innych dostawcow.

W kolejnych latach zmieniaty sie funkcje produktu i sposoby zadawania pytanh. Z tego
powodu nie wyliczamy z tych dwdch komunikatéw precyzyjnej corocznej stopy wzrostu.
Rzetelny wniosek brzmi: wyszukiwanie Google dziata dzis w znacznie wiekszej skali niz
na poczatku poprzedniej dekady, ale wzrost zapytan nie jest réwnoznaczny z takim
samym wzrostem wizyt na stronach firm.
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05. Jak mierzymy udziaty wyszukiwarek?

Poréwnania historyczne w tej publikacji pochodzg z Statcounter Global Stats. Serwis
analizuje ruch na witrynach z jego kodem pomiarowym. W statystykach wyszukiwarek
liczy zaobserwowane przejscia z wynikdéw do tych stron. Eksport nie rozdziela tu
wynikéw organicznych i reklam, dlatego nie traktujemy go jako pomiaru wytacznie
ruchu SEO. Zapytanie bez klikniecia w zewnetrzny wynik nie tworzy takiego przejscia. [1]

Statcounter opisuje swojg 0gélng prébe jako ponad milion witryn i ponad trzy miliardy
odston miesiecznie. To wielko$¢ catego pomiaru, a nie liczba samych przejs¢ z
wyszukiwarek. Dane nie sg sztucznie wazone do struktury ludnosci poszczegdlnych
krajow. [1]

Zakres tego opracowania

» Poréwnanie dtugookresowe: petne lata 2009-2025, Swiat i Polska.

* Wszystkie urzadzenia: tgcznie komputery, telefony, tablety i konsole w eksporcie
dostawcy.

* Poréwnanie urzadzen: osobne roczne zestawienia Polski za 2025 r.
* Najnowszy dodatkowy punkt: sierpieh 2026 r., pokazany oddzielnie.
» Data pobrania plikéw: 28 wrzesnia 2026 r.

Udziaty roczne pochodzg z rocznego eksportu CSV. Nie obliczalismy ich jako zwyktej
sredniej z dwunastu procentéw miesiecznych. Okresy o réznej liczbie przejs¢ nie musza
mie¢ jednakowej wagi.

Granice wnioskowania

Préba witryn nie stanowi kompletnego rejestru catej aktywnosci internetowej.
Szczegdlnie ostroznie nalezy interpretowac kraje i ekosystemy, w ktérych duza czes¢
korzystania z ustug odbywa sie wewnatrz aplikacji. Wynik catej préby moze tez réznic
sie od wyniku konkretnej branzy.

Statcounter dopuszcza korekty przez 45 dni od publikacji danych. Sierpien 2026 r.
traktujemy zatem jako aktualny, lecz jeszcze potencjalnie korygowany odczyt. Dane z
petnych lat i najnowszego miesigca nie zostaty potgczone w jeden roczny szereg. [1]

Przy odtwarzaniu analizy nalezy korzystac¢ z dotgczonych plikéw CSV. Zawierajg
doktadnie ten odczyt, z ktérego powstaty tabele. Dynamiczna strona Zrédtowa otwarta
pdzniej moze juz prezentowad inny miesigc.
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06. Ruch organiczny i ptatny w strukturze
odwiedzin

Udziat Google w przejsciach z wyszukiwarek odpowiada na inne pytanie niz udziat SEO
w ruchu witryn. Pierwszy wskaznik pordwnuje wyszukiwarki. Drugi zestawia
wyszukiwanie z pozostatymi kanatami pozyskiwania odwiedzin.

W badaniu BrightEdge z maja 2019 r. ruch organiczny odpowiadat $rednio za 53,3%
analizowanych sesji, a ptatne wyszukiwanie za 15,0%. Autorzy podawali dla
organicznego wyszukiwania 51% w poprzednim badaniu z 2014 r. To poréwnanie dwéch
edycji, bez gwarancji identycznego sktadu domen. [27]

Skad pochodzit ruch w badaniu BrightEdge

Maj 2019 e $rednie udziaty kanatéw ¢ ruch Direct wykluczony

Pozostate kanaty —_ 27,0%
Ptatne wyszukiwanie —_ 15,0%
Organiczne social media —- 4,7%
0 15 30 45 60

Udziat w sesjach objetych analiza (%)

Zrédto: BrightEdge Research, Channel Report 2019, str. 51 9.
Tysigce domen; dane historyczne, bez osobnego wyniku dla Polski. Nie jest to caty ruch internetu.
Stan opracowania: 28.09.2026 ¢ Opracowanie wiasne na podstawie wskazanego Zrédta

Wazny szczegoét metodologiczny: BrightEdge wykluczyt ruch bezposredni, czyli
Direct. Badanie obejmowato tysigce domen i dziesigtki miliardéw sesji. Wartosci 53,3%
nie nalezy przedstawiac jako udziatu w catym ruchu internetowym, aktualnej sredniej
dla 2026 r. ani wyniku reprezentatywnego dla Polski. [27]

Przyktad obliczeniowy: jesli witryna ma 100 tys. sesji, z czego 20 tys. to Direct, udziat
53,3% w pozostatych 80 tys. odpowiada 42 640 sesjom. W catych 100 tys. bytoby to
42,64%. To demonstracja wptywu mianownika, nie odtworzenie préby BrightEdge.

Dla wtasnej firmy raportuj osobno wejscia organiczne i ptatne oraz jasno ustal, czy
podstawag jest caty ruch, czy wybrany zbiér kanatéw. Zestawienia Statcounter w te;j
publikacji nie stanowig raportu udziatéw wytacznie bezptatnych wynikéw SEO.
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07. Google: trwata dominacja, ale bez
prostej linii wzrostu

W globalnych danych za 2009 r. udziat Google wynosit 90,28%, a za 2025 r. 89,91%.
Rdéznica miedzy poczatkiem i konhcem szeregu to zaledwie —0,37 punktu procentowego.
Nie oznacza to jednak, ze przez caty okres nic sie nie zmieniato. W 2019 r. udziat
osiggnat 92,63%, czyli najwyzszg roczng wartos¢ w analizowanej serii. (2]

Google: Polska na tle swiata

Udziat w przejsciach z wyszukiwarek * wszystkie urzadzenia ¢ petne lata 2009-2025

100 -
98-
96 -
94 -

924 9,91

powiekszona skala 85-100%

90 -

89,79%
88- ‘
= Swiat
86 - ==e== Polska

Udziat (%)

2009 2013 2017 2021 2025

Zrédto: Statcounter Global Stats * gs.statcounter.com « eksport CSV z 28.09.2026.

Stan opracowania: 28.09.2026 ¢ Statcounter + opracowanie wykresu: CC BY-SA 3.0

Wykres ma celowo powiekszong skale pionowg: 85-100%. Utatwia to dostrzezenie
zmian, ale nie nalezy odczytywac wysokosci linii tak, jakby 0$ zaczynata sie od zera.
Petne wartosci znajdujg sie w tabelach rocznych.

W latach 2023-2025 globalny udziat Google przesunat sie z 92,38% do 89,91%. To
zauwazalna zmiana struktury mierzonych przejs¢, nadal przy zdecydowanej przewadze
nad kazdym pojedynczym konkurentem. [2]

Potgczenie tej obserwacji ze wzrostem komunikowanej liczby zapytan pokazuje istotng
rzecz: udziat i skala moga poruszac sie w roznych kierunkach. Utrata czesci
udziatu nie dowodzi spadku bezwzglednej liczby wyszukiwah. Nie daje tez podstawy do
prognozowania, ze kazdy polski serwis straci podobny procent odwiedzin.
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08. Swiat: Bing, Yahoo!, Yandex i
DuckDuckGo

Poza Google nie ma jednego wspdlnego trendu. Bing zwiekszyt globalny udziat z 2,30%
w 2009 r. do 4,02% w 2025 r. Yahoo! przesuneto sie w przeciwnym kierunku: z
4,78% do 1,37%. To zmiany udziatdw w mierzonych przejsciach, nie bezposrednie

tempo wzrostu lub spadku liczby wizyt. [2]

Swiat: jak zmieniali sie konkurenci Google

Udziat w przejsciach z wyszukiwarek * wszystkie urzadzenia ¢ petne lata 2009-2025

5. === Bing == Yandex fgcznie
== Yahoo! === DuckDuckGo

2009 2013 2017 2021

Zrédto: Statcounter Global Stats * gs.statcounter.com « eksport CSV z 28.09.2026.

Yandex tgcznie = suma kolumn YANDEX i YANDEX RU. Google pominieto dla czytelnosci.
Stan opracowania: 28.09.2026 ¢ Statcounter + opracowanie wykresu: CC BY-SA

Dla Yandex potaczono historyczne kolumny ,,YANDEX” oraz ,,YANDEX RU”. Ich suma
wynosita 0,21% w 2009 r. i 2,24% w 2025 r. Dzieki temu zmiana sposobu oznaczania

zrédta nie zostaje btednie opisana jako pojawienie sie zupetnie nowego gracza.
DuckDuckGo osiggneto w 2025 r. 0,82%. [2]

Na wykresie pominieto Google, aby mniejsze udziaty byty czytelne. Nie jest to zatem

2025

wykres catego rynku, a suma pokazanych linii nie ma wynosi¢ 100%. Baidu i pozostate

marki uwzglednia tabela na nastepnej stronie.

Praktyczna interpretacja: maty udziat globalny nie przesadza o matym znaczeniu dla

konkretnej firmy. Znaczenie wyszukiwarki zalezy od kraju, urzadzenia i odbiorcéw. Sklep

dziatajgcy wytacznie w Polsce i firma rozpoczynajgca sprzedaz w Czechach mogag

potrzebowac innych priorytetéw mimo korzystania z tych samych globalnych zestawien.

icomseo.pl ¢ biuro@icomseo.pl ¢ +48 601 162 666 |
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09. Swiat rok po roku: tabela 2009-2025

Ponizsza tabela przedstawia udziat wybranych wyszukiwarek w przejsciach z wynikéw
na witryny mierzone przez Statcounter. Wszystkie wartosci podano w procentach, dla

wszystkich urzadzen i petnych lat. (2]

m
tacznie
4,78 0,36 0,21 0,00

I::IIIIIIIIHHHHHHIIIIIIIIIII:IIIII

2009
2010
2011
2012
2013
2014
2015
2016
2017
2018
2019
2020
2021
2022
2023
2024

2025

90,28
90,91
91,07
91,85
90,24
89,81
90,61
92,01
92,09
91,40
92,63
92,08
92,01
92,07
92,38
90,67

89,91

2,30
3,46
3,57
3,09
3,36
3,63
3,02
2,79
2,76
2,82
2,44
2,70
2,58
3,19
2,97
3,74

4,02

3,93
3,59
3,01
3,12
3,57
3,40
2,62
2,12
2,15
1,83
1,63
1,49
1,36
1,16
1,22

1,37

0,34
0,32
0,35
0,87
0,61
0,96
1,02
1,34
1,45
1,00
1,16
1,46
0,94
0,76
0,87

0,70

0,28
0,30
0,38
0,59
0,65
0,71
0,69
0,80
0,90
0,93
1,08
1,10
1,07
1,35
1,94

2,24

0,00
0,00
0,01
0,01
0,04
0,11
0,12
0,18
0,29
0,42
0,49
0,62
0,65
0,54
0,61

0,82

Yandex tacznie oznacza sume dwéch kolumn historycznych. Wybrane marki nie
wyczerpujg catego rynku; dlatego wiersze nie sumujg sie do 100%. Wartos¢ 0,00
oznacza odczyt po zaokragleniu do dwdch miejsc i nie musi oznacza¢ catkowitego braku

ruchu.

Jak przeczytac te tabele?

Najpierw poréwnaj te sama kolumne w kilku kolejnych latach. Nastepnie sprawdz, czy
zmiana utrzymywata sie dtuzej, czy byta chwilowa. Dla Google réznica miedzy 2009 a
2025 r. jest niewielka, ale po drodze wystepowaty zaréwno wzrosty, jak i spadki. Dla
Bing istotna czes¢ przyrostu udziatu nastgpita pod koniec badanego okresu.

Nie traktuj tabeli jak rankingu liczby oséb. Informuje ona o strukturze zaobserwowanych

przejs¢. Petny eksport z dodatkowymi wyszukiwarkami znajduje sie w paczce danych,
dzieki czemu mozna sprawdzi¢ takze marki nieuwzglednione w skroconej tabeli.

icomseo.pl ¢ biuro@icomseo.pl ¢ +48 601 162 666
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10. Polska: wieksza dostepnosc internetu,
wiekszy potencjalny rynek

W Polsce dostep do internetu miato 75,8% gospodarstw domowych w 2015 r.,
90,4% w 2020 r. i 96,2% w 2025 r. Zakres badania obejmuje gospodarstwa z co
najmniej jedng osobg w wieku 16-74 lata. Dane 2020 przytoczono za Ministerstwem
Cyfryzacji, ktére powotuje sie na GUS. [121[13][14]

Polska: dostep do internetu stat sie powszechny

Gospodarstwa domowe z dostepem do internetu ¢ wybrane lata ¢ procent

] ,29
B 90,4% e

75,8%

75

Odsetek gospodarstw (%)

2015 2020 2025

Zrédto: GUS, Polska w liczbach; GUS 2020 za Ministerstwem Cyfryzacji.

Gospodarstwa z co najmniej jedng osoba w wieku 16-74 lata; nie jest to udziat uzytkownikéw wyszukiwarek.
Stan opracowania: 28.09.2026 ¢ Opracowanie wiasne na podstawie wskazanego Zrodta

Miedzy 2015 a 2025 r. odsetek wzrést o 20,4 punktu procentowego. To opis

rozszerzania dostepu do sieci, a nie procentowego wzrostu zapytan w wyszukiwarkach.

Gospodarstwo domowe nie jest tez tym samym co pojedynczy uzytkownik.

Z perspektywy biznesowej mozna z tego wyprowadzi¢ ostrozny wniosek: firmy dziataty
w otoczeniu, w ktérym internet byt dostepny dla coraz wiekszej czesci gospodarstw.
Rozszerzat sie potencjalny zasieg kanatéw cyfrowych, w tym wyszukiwania.

Nie mamy jednak podstaw, zeby przypisa¢ kazdemu nowo podigczonemu gospodarstwu

okreslona liczbe wyszukiwan albo zakupdw. Dlatego w materiale nie pojawia sie
pozornie doktadna liczba ,, wszystkich zapytah w Polsce”. Zgromadzone Zrddta nie
dostarczajg kompletnego, poréwnywalnego szeregu takiego wolumenu.

icomseo.pl ¢ biuro@icomseo.pl ¢ +48 601 162 666 |
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11. Google w Polsce: od ponad 98% do
okoto 90%

Polski rynek przez znaczng czes¢ analizowanego okresu byt bardziej skoncentrowany
wokét Google niz rynek globalny. W 2009 r. Google odpowiadato za 96,93% mierzonych
przejs¢ w Polsce. Najwyzszg roczng wartos¢ w szeregu osiggneto w 2019 r.: 98,50%. W
2025 r. udziat wynosit 89,79%. (3]

Miedzy 2019 a 2025 r. r6znica wyniosta —8,71 punktu procentowego. Miedzy 2024 a
2025 r. udziat zmniejszyt sie z 94,87% do 89,79%, czyli o 5,08 punktu. To wyrazne
przesuniecie w danych rocznych, wymagajgce jednak poprawnej interpretacji. (3]

Czego nie mozna z tego wywnioskowac?

Nie mozna powiedzied, ze doktadnie 8,71% polskich internautéw , odeszto z Google”.
Pomiar dotyczy przejs¢, a uzytkownik moze korzystac z kilku wyszukiwarek. Nie mozna
tez obliczy¢ liczby utraconych wizyt, jezeli nie znamy poréwnywalnego wolumenu
wszystkich przejs¢ w obu okresach.

Nie przypisujemy catej zmiany jednemu wydarzeniu, na przyktad rozwojowi Al. Do
takiego wniosku potrzebna bytaby odrebna analiza przyczynowa, kontrolujgca miedzy
innymi urzgdzenia, strukture préby oraz zmiany zachowania uzytkownikow.

Co ta zmiana oznacza dla polskiej firmy?

Google pozostaje gtdwnym punktem odniesienia. Jednoczesnie zatozenie, ze niemal caty
ruch wyszukiwarkowy zawsze pochodzi z jednego Zrddta, warto regularnie sprawdzac.
Udziat pozostatych wyszukiwarek jest szczegdlnie istotny wtedy, gdy firma ma wielu
odbiorcéw korzystajacych z komputeréw.

Wtasne dane mogq pokazac inny rozktad niz srednia krajowa. Firma ustugowa
pozyskujgca klientéw z telefonéw, portal z duzym udziatem zapytan informacyjnych i
dostawca narzedzi dla przedsiebiorstw nie musza miec identycznej struktury ruchu.

Decyzja praktyczna: najpierw sprawdz udziat i jakos¢ wizyt z kazdego zrédta w swojej
witrynie. Dopiero pdzniej ustal, czy dodatkowa praca nad widocznoscig poza Google jest
proporcjonalna do potencjalnych korzysci.
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12. Polska: wzrost udziatu Bing i
mniejszych wyszukiwarek

W Polsce udziat Bing wzrést z 0,46% w 2009 r. do 6,24% w 2025 r. Z kolei
DuckDuckGo osiggneto 1,39%, a Yandex tacznie 1,63% w 2025 r. Yahoo! miato wtedy

0,72%. Na tle wczesniejszych lat grupa konkurentéw Google stata sie wyrazniegj
widoczna. [3]

Polska: jak zmieniali sie konkurenci Google

Udziat w przejsciach z wyszukiwarek * wszystkie urzadzenia ¢ petne lata 2009-2025

7 == Bing == Yandex fgcznie
= Yahoo! === DuckDuckGo

2009 2013 2017 2021 2025

Zrédto: Statcounter Global Stats * gs.statcounter.com « eksport CSV z 28.09.2026.

Yandex tgcznie = suma kolumn YANDEX i YANDEX RU. Google pominieto dla czytelnosci.
Stan opracowania: 28.09.2026 ¢ Statcounter + opracowanie wykresu: CC BY-SA

Nie nalezy utozsamia¢ wzrostu udziatu Bing z takim samym wzrostem liczby jego
uzytkownikéw. Nie oznacza on réwniez, ze wszystkie polskie firmy otrzymaty
proporcjonalnie wiecej wizyt. Wynik zagregowany opisuje badang prébe rynku, a nie
pojedynczg branze.

Réznice warto rozpatrywad takze w ujeciu urzadzen. Jak pokazuje osobne zestawienie,
Bing ma w Polsce znacznie wyzszy udziat na komputerach niz na telefonach. Dane
krajowe dla wszystkich urzadzen tgcza te odmienne sytuacje.

Dla praktyka najwazniejszy wniosek brzmi: regularnie sprawdzaj zrédta, ktdre
wczesniej miaty niewielkie znaczenie. Sprawdz, jakie strony odwiedzajg jego

uzytkownicy, ile zapytan ofertowych generujg i jak ich jakos¢ wypada na tle pozostatych
kanatow.
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13. Polska rok po roku: tabela 2009-2025

Tabela pokazuje petne lata, wszystkie urzadzenia oraz udziat wybranych marek w
przejsciach z wyszukiwarek. Utatwia sprawdzenie, czy pojedynczy odczyt pasuje do

dtuzszego trendu. Dane pochodza z rocznego eksportu Statcounter. (3]

I::IIIIIIIIHHHHHHIIIIIIIIIII:IIIII

2009
2010
2011
2012
2013
2014
2015
2016
2017
2018
2019
2020
2021
2022
2023
2024

2025

Kolumny przedstawiajg udziaty procentowe. ,Yandex tgcznie” to suma historycznych
oznaczeh ,,YANDEX” i ,YANDEX RU"”. Onet PL zostat zachowany jako przyktad zrédta
obecnhego w starszych zestawieniach. Pozostate wyszukiwarki znajduja sie w petnym

CSV.

Najwazniejsze momenty
W 2019 r. Google miato najwyzszy roczny udziat w tej serii: 98,50%. P6Zniej wzrastato

96,93
97,92
98,00
97,39
96,82
97,46
97,36
97,41
97,73
98,04
98,50
97,10
96,25
95,87
95,67
94,87

89,79

0,46
0,68
0,84
0,77
1,12
1,05
1,24
1,36
1,45
1,03
0,64
1,70
2,31
2,97
2,75
3,31

6,24

m
tacznie
0,34 0,00 0,01 1,01

0,35
0,23
0,23
0,51
0,65
0,65
0,49
0,45
0,61
0,53
0,51
0,59
0,64
0,42
0,42

0,72

0,00
0,00
0,00
0,00
0,02
0,06
0,07
0,09
0,11
0,11
0,14
0,44
0,27
0,71
0,73

1,39

0,01
0,01
0,03
0,02
0,02
0,03
0,04
0,04
0,04
0,04
0,04
0,07
0,15
0,33
0,55

1,63

0,74
0,58
0,51
0,34
0,29
0,32
0,41
0,13
0,01
0,02
0,03
0,02
0,01
0,01
0,01

0,01

znaczenie czesci konkurentéw, cho¢ nie kazda marka rosta w kazdym kolejnym roku. W
2025 r. Bing przekroczyt 6%, a pozycje Yandex i DuckDuckGo byty wieksze niz na

poczatku dekady.

Wartos¢ 0,00 jest wynikiem zaokraglenia w zrédle. Nie wykorzystujemy jej do
twierdzenia, ze dana ustuga nie istniata lub nie wygenerowata ani jednego przejscia.
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14. Jak zmienita sie przestrzen dla
konkurentow Google

taczny udziat Zrédet innych niz Google mozna obliczy¢ jako 100% minus udziat
Google. To prosty sposob oceny, jak duza czes¢ mierzonych przejs¢ pozostawata dla
pozostatych wyszukiwarek. Nie jest to wskaznik niezaleznosci technologicznej ich
indeksow.

Wyszukiwarki inne niz Google zyskaty w Polsce

taczny udziat w przejsciach * wszystkie urzadzenia ¢ petne lata 2009-2025

14 - === Swiat === Polska

12- Polska 10,21%

10 -
Swiat 19709%
8 -

Udziat (%)

[0 ] l ] l
2009 2013 2017 2021 2025

Zrédto: Statcounter Global Stats * gs.statcounter.com « eksport CSV z 28.09.2026.

Obliczenie: 100% minus udziat Google. Nie jest to miara niezaleznosci |ndeksow wyszukiwania.
Stan opracowania: 28.09.2026 ¢ Statcounter + opracowanie wykresu: CC BY-SA

W Polsce wartos¢ ta wynosita 3,07% w 2009 r., 1,50% w 2019 r. i 10,21% w 2025 r. Na
Swiecie byto to odpowiednio 9,72%, 7,37% i 10,09%. Polska przestata wiec by¢ w tym

ujeciu rynkiem o znacznie mniejszej przestrzeni dla konkurentéw niz Srednia globalna.
[2][31]

Zmiana udziatu w Polska w
latach 2024-2025 P-pP-

Google -0,76 -5,08
Bing +0,28 +2,93
Yandex fagcznie +0,30 +1,08
DuckDuckGo +0,21 +0,66
Yahoo! +0,15 +0,30

Obliczenia wtasne na podstawie rocznych eksportéw. Wybrane pozycje nie obejmuja
catego rynku. Wzrost udziatu Bing nie dowodzi, ze doktadnie okreslona liczba
uzytkownikéw przeniosta sie do niego z Google. Do analizy takich przeptywdéw potrzebny
bytby pomiar zachowania tych samych oséb w czasie.
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15. Onet, WP i portale: co z dawnymi
zrodtami ruchu?

W polskich danych z 2009 r. widoczne byty miedzy innymi Onet PL z udziatem 1,01%
oraz WP z udziatem 0,24%. Do 2025 r. odczyty w tej kategorii wynosity odpowiednio
0,01% i 0,00% po zaokragleniu. (3]

Ta obserwacja dotyczy wyszukiwania rozpoznanego jako zrédto przejscia. Nie mierzy
catkowitej popularnosci Onetu czy Wirtualnej Polski jako portali, wydawcéw, dostawcéw
poczty ani marek medialnych. Portal moze przycigga¢ ogromna publicznos¢ wtasnymi
tresciami, nawet jezeli nie odgrywa duzej roli w statystykach wyszukiwarek.

Dlaczego historyczne zestawienia bywaja mylace?

Nazwy ustug i sposéb dostarczania wynikdw zmieniajg sie w czasie. Marka widoczna
uzytkownikowi nie musi by¢ nazwa technologii przygotowujacej wyniki. Podobnie
przegladarka, z ktérej ktos korzysta, nie jest automatycznie wyszukiwarka, do ktérej
wysyta pytanie.

W tabelach historycznych moga wystepowac wczesniejsze oznaczenia ustug, osobne
domeny, kategorie regionalne i Zrédta, ktére pdzniej tracag znaczenie. Bez sprawdzenia
definicji tatwo stworzy¢ pozorny obraz gwattownego wzrostu albo zaniku ustugi.

Dlatego potaczyliSmy dwie kolumny Yandex, ale zachowaliSmy osobno pozostate nazwy.
Nie dopisujemy wczesniejszych udziatdw MSN do Bing i nie przedstawiamy ich jako
niezmiennej ustugi dziatajgcej od poczatku catego okresu. Bing zostat zaprezentowany
w 2009 r. [16]

Whniosek dla historii polskiego internetu

Watek portali pokazuje, ze zmieniato sie miejsce rozpoczynania poszukiwan informacji.
Nie wystarcza jednak do opisania catej historii konsumpcji mediéw online. Do takiej
analizy potrzebne bytyby réwniez dane o zasiegu wydawcédw, wizytach bezposrednich,
aplikacjach i mediach spotecznosciowych.

Witasciciel witryny powinien wiec odrézniac , wejscia z wyszukiwarki” od ,wejs¢ z
portalu”. To rézne kanaty dotarcia, nawet jezeli w przesztosci funkcjonowaty pod
podobng nazwg Zrddta.
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16. Komputery i telefony: dwa rézne
obrazy Polski

W 2025 r. Google miato w Polsce 82,01% udziatu na komputerach i laptopach oraz
95,65% na telefonach. Dla Bing wartosci wynosity odpowiednio 13,36% i 0,90%.

Réznica miedzy urzgdzeniami jest znacznie wieksza, niz sugeruje jedna srednia krajowa.
[41[51]

Polska: inne udziaty na komputerach i telefonach

Udziat w przejsciach z wyszukiwarek ¢ petny rok 2025 ¢ procent

| 0,90%
Bing -

1,74%
Yandex -

I 1,44%

J 139% _
DuckDuckGo A " H Komputery i laptopy

I 1,38% Hm Telefony

0 20 40 60 80 100

Udziat (%)

Zrédto: Statcounter Global Stats * gs.statcounter.com « eksport CSV z 28.09.2026.

Dwie odrebne podstawy procentowania: przejscia z komputeréw oraz przejscxa z telefonéw.
Stan opracowania: 28.09.2026 ¢ Statcounter + opracowanie wykresu: CC BY-SA

Kazdy procent ma osobng podstawe: wszystkie mierzone przejscia z danego rodzaju
urzadzenia. Nie wynika z tego, ze 13,36% catego polskiego ruchu pochodzito z Bing na
komputerach. Zeby obliczy¢ taka warto$¢, nalezatoby znaé réwniez wage komputeréw
w catym pomiarze.

Konsekwencja dla firmy: srednia krajowa moze by¢ mato uzyteczna, jezeli jej
odbiorcy korzystajg gtéwnie z jednego rodzaju urzgdzenia. Przy planowaniu dziatan
warto oddzielnie analizowa¢ mobile i desktop, a nastepnie sprawdzi¢ jakos¢ wizyt.

Réznic nie nalezy automatycznie przypisywac jednej przyczynie. Zestawienie nie
dowodzi, jaki udziat w zachowaniu uzytkownikéw maja domysine ustawienia,
przyzwyczajenia, charakter pracy czy integracje ustug. Pokazuje natomiast, ze
pominiecie urzadzen moze prowadzi¢ do btednych decyzji o priorytetach.
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17. Jak struktura urzadzen zmienia wynik
catego rynku

Sredni udziat wyszukiwarki zalezy zaréwno od jej wyniku na konkretnych urzadzeniach,
jak i od udziatu tych urzadzen w badanym ruchu. To jeden z powodéw, dla ktérych
warto rozdziela¢ mobile i desktop.

Ponizszy model ilustracyjny wykorzystuje udziaty Google i Bing w Polsce za 2025 r.
State pozostajg wyniki na komputerach oraz telefonach. Zmieniamy jedynie
hipotetyczny podziat przejs¢ miedzy tymi dwiema grupami. Tablety i konsole pomijamy.
To nie jest rekonstrukcja realnej struktury polskiego rynku. [41(5]

State udziaty na urzadzeniach i inny wynik ogétem

MODEL ¢ udziaty wyszukiwarek z Polski 2025  hipotetyczna struktura przejs¢

_ 91’56%

86,10%

Google -

4,64%
Bing -

9,62% EE 70% telefony + 30% komputery
HEm 30% telefony + 70% komputery

o
N
o
ey
o

60 80 100
Wynik modelu (%)

Model wtasny na podstawie Statcounter Global Stats, Polska 2025, desktop i mobile.
Wagi 70/30 i 30/70 sa hipotetyczne. Pominigto tablety i konsole; to nie rekonstrukcja rynku.
Stan opracowania: 28.09.2026 ¢ Statcounter + opracowanie wykresu: CC BY-SA 3.0

Przy 70% przejs¢ z telefondw i 30% z komputeréw Srednia dla Bing wynosi 4,64%. Przy
odwrotnych proporcjach wzrasta do 9,62%, mimo ze udziat Bing na zadnym z urzadzen
sie nie zmienit.

Obliczenie pierwszego wariantu to 0,70 x 0,90% + 0,30 x 13,36%. Dla Google
analogiczna zmiana proporcji obniza $rednig z 91,56% do 86,10%. Wyniki zaokraglono
do dwdéch miejsc.

Whniosek: zmiana Sredniej nie zawsze oznacza zmiane preferencji w kazdej grupie
odbiorcéw. W analizie wtasnej witryny najpierw sprawdzZ ruch osobno na telefonach i
komputerach. Dopiero potem ocen, ile z ogdélnej zmiany wynika z innego sktadu
odwiedzin, a ile z zachowania w poszczegdlnych segmentach.
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18. Jakie wyszukiwarki dziataja poza
Google?

Rynek wyszukiwania obejmuje marki globalne, regionalne i mniejsze ustugi o
okreslonym profilu. Sama znajomos¢ nazwy nie wystarcza: warto sprawdzi¢, w jakim
kraju oraz na jakim urzgdzeniu dana ustuga generuje przejscia.

Gdzie jest
Wyszukiwarka widoczna w Co warto sprawdzi¢?

danych?

Lider globalnie i w

Google Polsce

Widocznos$¢ w gtéwnym kanale dotarcia

Swiat i Polska;
Bing wiekszy udziat na Ruch oraz konwersje z komputeréw
polskim desktopie

Obecne w globalnej

Yahoo! oo . Znaczenie dla konkretnego kraju
serii historycznej
Mniejszy, mierzalny
DuckDuckGo udziat globalnie i w Jakos$¢ wizyt z tego Zrédta
Polsce
Yandex :z;;iegolnle silny w Rynek odbiorcy i jezyk zapytan
Baidu el Sl v Lokalny ekosystem i zakres pomiaru

Chinach

Duze znaczenie w . - .
Naver . . . Lokalny sposéb prezentowania informacji
Korei Potudniowej

Widoczny udziat w

ST Czechach

Priorytety przy ekspansji do Czech

Zestawienie opiera sie na danych Statcounter wykorzystanych w tej publikacji. Nie jest
listg wszystkich ustug i nie oznacza, ze kazda marka korzysta wytgcznie z wtasnego
indeksu. [2][3][4][5](18][19][20][21]

Wyszukiwarka a przegladarka

Chrome, Edge, Firefox czy Safari stuza do otwierania stron. Google, Bing i inne
wyszukiwarki pomagajg znalez¢ informacje. Uzytkownik moze zmieni¢ wyszukiwarke w
swojej przegladarce, dlatego udziat Chrome nie jest udziatem Google Search, a udziat
Edge nie jest udziatem Bing.

Wyszukiwanie wewnatrz platform

Uzytkownicy szukajg rowniez produktow, filméw i informacji wewnatrz sklepdw,
serwiséw wideo, portali oraz aplikacji. Takie dziatania nie sg automatycznie czescia
przedstawionego tu rynku przejs¢ z wyszukiwarek WWW. Nie nalezy dopisywac do te;j
samej tabeli uzytkownikéw platform spotecznosciowych, liczby rozméw z chatbotem i
udziatdw Google w przejsciach. Kazda z tych miar wymaga osobnej analizy.
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19. Rynki lokalne: Chiny, Rosja, Korea i
Czechy

Globalna przewaga Google nie oznacza identycznej sytuacji w kazdym kraju. W petnym
2025 r. Statcounter odnotowat 54,64% dla Baidu w Chinach, 73,34% dla Yandex w

Rosji, 46,12% dla Naver w Korei Potudniowej i 11,78% dla Seznam w Czechach.

[18][19][20][21]

Swiat nie jest jednym rynkiem wyszukiwania

Wybrane rynki i lokalne marki ¢ wszystkie urzadzenia ¢ petny rok 2025

I Marka lokalna HEN Google

Chiny | 54,64%

Baidu I 1,67%

Rosja 73,34%

Yandex

24,95%

46,12%
45,45%

Korea Ptd. |
Naver

11,78%

Czechy

Seznam 81,70%

o=

20 40 60 80
Udziat w przejsciach z wyszukiwarek (%)

Zrédto: Statcounter Global Stats * gs.statcounter.com « eksport CSV z 28.09.2026.

Préba witryn Statcounter; dane nie opisujg catej aktywnosci wewnatrz ap]lkaql i portali.
Stan opracowania: 28.09. 2026 + Statcounter + opracowanie wykresu: CC BY-SA

W tej samej prébie udziat Google wynosit odpowiednio 1,67%, 24,95%, 45,45% i

81,70%. Szczegdlnie w ekosystemach silnie opartych na aplikacjach warto pamieta¢, ze

sg to przejscia na mierzone witryny, a nie catos¢ korzystania z wyszukiwania i tresci

wewnatrz platform. [18]1191120121]

Whniosek dla eksportera: strategie widocznosci nalezy budowac dla rynku
docelowego. Polskie udziaty nie sg wtasciwym punktem odniesienia dla wszystkich
krajéw. Rowniez sam udziat lokalnej marki nie méwi jeszcze, jakie formaty tresci i
dziatania bedg skuteczne.

Przed inwestycjg warto potgczy¢ dane rynkowe z lokalnym badaniem odbiorcéw,
mozliwosciami obstugi klienta i wtasng analityka. Statystyka wskazuje obszar do
sprawdzenia; nie zastepuje oceny ekonomicznej wejscia na rynek.
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20. Najnowszy obraz: sierpien 2026 roku

Aby historia nie kohczyta sie na poprzednim roku, dodajemy osobny odczyt za sierpien
2026 r. To ostatni petny miesigc przed datg opracowania. Nie jest on prognozg catego
2026 r. i nie zastepuje rocznych wartosci za 2025 r. [61(7]

Wyszukiwarka Swiat (%) Polska (%)

Google 91,02 89,40

Bing 4,55 7,22

Yandex 1,01 1,34

Yahoo! 1,24 0,62

DuckDuckGo 0,70 1,00

Baidu 0,62 brak osobnego odczytu
Ecosia 0,15 0,19

Wartosci pokazuja procent przejs¢ z wyszukiwarek, wszystkie urzadzenia. Wybrane
marki nie sumujg sie do 100%. Odczyt pochodzi z eksportu pobranego 28.09.2026 r.;
nowsze dane mogq jeszcze podlegacd korektom dostawcy. [11(617]

Co wida¢ w tym odczycie?

Google pozostaje dominujgcym zrodtem w obu zestawieniach. Bing ma w Polsce wyzszy
udziat niz globalnie: 7,22% wobec 4,55%. R6znice miedzy Polskg a swiatem dotycza
réwniez mniejszych ustug, dlatego globalny ranking nie powinien by¢ bezposrednio
kopiowany do planu marketingowego lokalnej firmy.

Jednego miesigca nie nalezy interpretowac jako dowodu trwatego przyspieszenia albo
odwrdcenia trendu. Sezon, zmiana struktury uzytkowania urzgdzen lub cechy préby
moga wptywac na wynik. Zeby oceni¢ zmiane w 2026 r., nalezy $ledzi¢ kolejne
miesigce, a po zakohczeniu roku pobrac roczny agregat.

Jak zachowac porownywalnosc¢?

Jezeli tworzysz aktualizacje tego wpisu, poréwnuj miesigc z miesigcem albo petny rok z
petnym rokiem. Oddzielnie oznacz dane narastajgce od stycznia. Nie nazywaj ich
~wynikiem rocznym”, jezeli rok jeszcze sie nie zakohczyt.

W paczce znajdujg sie oba miesieczne eksporty. Dzieki temu mozna odtworzy¢ odczyt
opublikowany w artykule, nawet jesli strona Statcounter po pewnym czasie bedzie juz
domyslnie pokazywac kolejny miesiac.
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21. Miesieczna perspektywa zmian w
latach 2023-2026

Roczna tabela porzadkuje historie, ale wygtadza zmiany zachodzgce wewnatrz roku.

Dlatego dodajemy 44 miesieczne obserwacje, od stycznia 2023 do sierpnia 2026,
osobno dla Polski i Swiata. (3011311

Google i Bing w ujeciu miesiecznym

Swiat i Polska * wszystkie urzadzenia * styczen 2023 - sierpien 2026

Google ¢ skala 85-100%
100.0 -

—— Swiat —— Polska
97.5 -

95.0 -

92.5

Udziat (%)

90.0
87.51
85.0-

Bing ¢ skala od zera
10 -

Udziat (%)

4l l\/_\_.

' ' ' ' ' ' l '
01.2023 07.2023 01.2024 07.2024 01.2025 07.2025 01.2026 08.2026

Zrédto: Statcounter Global Stats * gs.statcounter.com « eksport CSV z 28.09.2026.
Skale paneli sg rézne. Dane za sierpien 2026 moga podlegac¢ korekcie dostawcy.

Stan opracowania: 28.09.2026 « Statcounter + opracowanie wykresu: CC BY-SA 3.0

W polskiej prébie udziat Google wynosit 95,77% w styczniu 2024 r., 96,10% w czerwcu i
91,88% w grudniu. W styczniu 2025 r. byto to 89,53%. Dane wskazujg wiec, ze
przesuniecie widoczne w rocznej sredniej za 2025 r. zaczynato sie juz wczesniej. Sam
wykres nie wyjasnia jego przyczyn. [30]

To wazne przy tworzeniu osi czasu: przypisanie catej zmiany jednej premierze w 2025 r.

bytoby zbyt daleko idgce. Najpierw trzeba sprawdzi¢ daty, urzadzenia, sposéb pomiaru i
inne mozliwe wyjasnienia.

Panele maja rézne, jawnie opisane skale. Google przedstawiono w zakresie 85-100%, a
Bing od zera. Nie poréwnuj wizualnego nachylenia linii miedzy panelami. Odczyt
sierpniowy moze jeszcze podlegac korekcie dostawcy. Miesieczny szereg pokazuje
przebieg, ale nie zastepuje rocznego agregatu.
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22. Udziat, punkty procentowe i
rzeczywisty wzrost

Zdanie ,,Bing urdst o0 5%"” moze znaczyc¢ kilka réznych rzeczy. Czy chodzi o udziat w
rynku, liczbe zapytan, liczbe wizyt, czy liczbe klientdw? Bez wskazania miary taki
komunikat jest nieprecyzyjny.

W Polsce udziat Bing wzrést z 0,46% w 2009 r. do 6,24% w 2025 r. Rdéznica to 5,78
punktu procentowego. lloraz tych udziatow wynosi okoto 13,57. Oznacza to ponad
trzynastokrotnie wiekszy udziat, ale nie dowodzi ponad trzynastokrotnie wiekszej liczby
wizyt. 3]

Zmiana udziatu 6,24% — 0,46% +5,78 punktu procentowego
Relacja udziatéw 6,24 + 0,46 Okoto 13,57 razy wiekszy udziat

Potrzebne wolumeny z obu

Zmiana liczby wizyt okreséw

Nie wynika z samych procentéw

Dlaczego mianownik ma znaczenie?

Wyobrazmy sobie rynek generujacy 100 min przejs¢ w pierwszym okresie i 200 min w
drugim. Wyszukiwarka z udziatem 90% ma najpierw 90 min przejsc. Jezeli pézniej ma
85%, jej liczba przejs¢ wynosi 170 min. Udziat spadt, a liczba przejs¢ wzrosta. To
przyktad obliczeniowy, nie dane o rzeczywistym rynku.

Mozliwa jest réwniez sytuacja odwrotna: udziat rosnie, ale caty mierzony rynek maleje,
wiec liczba wizyt spada. Bez znajomosci obu wielkosci nie rozstrzygniemy, ktory
scenariusz wystapit.

Zasada do stosowania w raportach

Przy kazdym procencie dopisz, czego jest odsetkiem. Przy kazdej zmianie wskaz okres
bazowy i kohcowy. Przy stowie ,wzrost” nazwij miare. Zamiast ,wyszukiwarka urosta o
20%"” napisz na przyktad ,liczba sesji z tej wyszukiwarki w naszej witrynie wzrosta o
20% rok do roku”.

Ta dyscyplina pozwala unikng¢ efektownych, ale btednych wnioskéw. Utatwia tez
poréwnywanie raportdw przygotowanych przez rézne osoby i narzedzia.
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23. Wyszukiwanie bez klikniecia w Europie

Uzytkownik moze dosta¢ odpowiedz bez otwarcia wyniku albo zmieni¢ pytanie i
wyszukac ponownie. Takie zachowania opisuje termin zero click. Nie jest on
synonimem odpowiedzi Al: zjawisko obejmuje rowniez wyszukiwania bez
generatywnego podsumowania.

W badaniu SparkToro i Datos dotyczagcym pierwszych pieciu miesiecy 2024 r. bez
klikniecia kohczyto sie 59,7% wyszukiwan Google w prébie UE oraz 58,5% w USA.
Po jednym zapytaniu mogto tez nastgpic¢ kilka kliknie¢, dlatego liczba kliknie¢ i odsetek
zapytan z kliknieciem sg réznymi miarami. 28]

Wyszukiwania Google bez klikniecia w wynik

SparkToro i Datos ¢ styczeh-maj 2024 « komputery i mobilna sie¢

100-
80-
60 - 59,7% 58,5%

40 -

20 -

Wyszukiwania bez klikniecia (%)

Préba Unii Europejskiej Préba USA

Zrédto: SparkToro / Datos, Zero Click Search Study 2024.
Panel o ograniczonym pokryciu iOS; bez aplikacji Google i odpowiedzi gtosowych. UE nie oznacza Polski.
Stan opracowania: 28.09.2026 ¢ Opracowanie wiasne na podstawie wskazanego Zrodta

Badanie opierato sie na panelu zachowah uzytkownikéw komputeréw i mobilnej sieci.
Miato ograniczone pokrycie urzadzen iOS, nie obejmowato wyszukiwan w aplikacji
Google ani odpowiedzi gtosowych. Proporcje urzgdzeh wazono z uzyciem zewnetrznego
badania. UE nie jest tutaj osobnym wynikiem dla Polski. [28]

Danych tych nie tgczymy w jeden trend z badaniem Pew z 2025 r. Pew poréwnuje
konkretne rodzaje wynikéw i klikniecia w okreslone linki, a SparkToro opisuje szerszy
zestaw zachowan po zapytaniu. Dla firmy oba badania sg wskazéwkg, by mierzy¢ etap
pomiedzy wyswietleniem informacji a wizyta, a nie zaktada¢, ze wzrost zapytah
automatycznie zwiekszy ruch.
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24. Dlaczego wiecej wyszukiwan nie
gwarantuje wiecej klikniec?

Wyszukiwanie moze zakonczy¢ sie przeczytaniem odpowiedzi, kolejnym zapytaniem lub
przejsciem do innej czesci ustugi. Dlatego rosnaca liczba pytah nie musi oznaczad
proporcjonalnie wiekszego ruchu na zewnetrznych stronach.

W badaniu Pew Research Center obejmujgcym 900 dorostych w USA klikniecie w
tradycyjny wynik nastepowato podczas 8% wizyt z podsumowaniem Al i 15% wizyt
bez takiego podsumowania. Analizowano aktywnos¢ z marca 2025 r.; odpowiadajace
zapytaniom wyniki zbierano w kwietniu. [22]

Odpowiedz w wyszukiwarce nie zawsze konczy sie wizyta

Badanie Pew Research Center ¢ USA ¢ aktywnos$¢ z marca 2025

20-

15%

w tradycyjny wynik (%)
= =
o w

Wizyty w Google z kliknieciem
wv

Wyniki bez podsumowania Al Wyniki z podsumowaniem Al

Zrédto: Pew Research Center, 22.07.2025 * 900 dorostych w USA.
Badanie obserwacyjne; nie dowodzi przyczynowosci i nie jest prognoza dla Polski.
Stan opracowania: 28.09.2026 ¢ Opracowanie wiasne na podstawie wskazanego Zrédta

To badanie obserwacyjne. Nie dowodzi, ze Al samodzielnie spowodowato cata réznice, i
nie pozwala przenies¢ tych wartosci na kazda polska witryne. Nie nalezy tez traktowad
go jako petnego pomiaru wszystkich kliknie¢ Google na swiecie.

Dla wtasciciela strony jest to sygnat, by rozdziela¢ widocznos¢ od odwiedzin. Tres¢
moze pojawic sie w wynikach lub zosta¢ przywotana w odpowiedzi, ale uzytkownik moze
nie otworzy¢ strony. Warto wiec budowac¢ materiaty, ktére dajg powdd do dalszego
dziatania: petne poréwnanie, oryginalne dane, narzedzie, oferte albo mozliwos¢
kontaktu.
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25. Al i klasyczne SEO: jak potaczy¢ oba
obrazy rynku?

Debata o Al czesto zestawia dane, ktére opisujg odmienne zjawiska. Liczba
uzytkownikdéw asystenta, liczba zapytan w Google i liczba przejs¢ do witryny to trzy
rézne informacje. Nie powinny trafia¢ do jednego rankingu udziatéw bez wspdlnej
definicji rynku.

W sierpniu 2025 r. Google deklarowato, ze tgczny wolumen organicznych klikniec¢ z
wyszukiwarki do stron pozostawat wzglednie stabilny rok do roku. Byta to deklaracja
dostawcy dotyczgca agregatu, bez petnego publicznego szeregu liczbowego
pozwalajgcego samodzielnie odtworzy¢ analize. (23]

Nie musi ona przeczy¢ obserwacji, ze czes$¢ konkretnych stron traci ruch. Stabilna suma
moze wspotistnie¢ ze zmiang podziatu kliknie¢ miedzy serwisy. Z kolei badanie
dotyczace okreslonej grupy uzytkownikéw i rodzaju wynikdw nie opisuje automatycznie
catego globalnego wolumenu.

Trzy pytania zamiast jednego hasta

Czy firma jest widoczna? Sprawdz obecnos¢ jej stron i informacji o marce tam, gdzie
odbiorcy szukajg odpowiedzi. Wyszukanie jednego przyktadowego pytania jest
obserwacjg, a nie statystycznym pomiarem catej widocznosci.

Czy uzytkownik przechodzi dalej? Mierz wizyty z rozpoznanych zrédet, a dane z
odpowiedzi Al analizuj oddzielnie, jesli narzedzie i dostepne informacje pozwalajg je
zidentyfikowad. Brak rozpoznanego zZrédta nie jest dowodem braku wptywu Al.

Czy pojawia sie rezultat? Ocen zapytania ofertowe, sprzedaz, rezerwacje lub inne
dziatania wazne dla firmy. Cytowanie bez klikniecia i klikniecie bez konwersji mogg miec
inne znaczenie biznesowe.

Wedtug dokumentacji Google dane o stronach pojawiajgcych sie w Al Overviews i Al
Mode sg uwzgledniane w ogélnych wynikach Search Console dla typu wyszukiwania
~Web”. Nie dodawaj takich kliknie¢ ponownie do sumy Google jako osobnego,
roztgcznego kanatu. Zewnetrzne narzedzia Al i funkcje Al wewnatrz wyszukiwarki
wymagajg odrebnego podejscia do klasyfikacji. [33]

Co pozostaje wspolne?

Firma nadal potrzebuje wiarygodnych informacji, zrozumiatej oferty i strony, na ktoérej
uzytkownik moze wykonac kolejny krok. Nowe formaty odpowiedzi zwiekszajg liczbe
miejsc, w ktérych marka moze sie pojawi¢, ale nie zwalniajg z mierzenia realnego
zainteresowania.

W praktyce warto prowadzi¢ osobny watek monitoringu Al, zachowujgc ciggtosc
podstawowych danych o wyszukiwaniu. Dzieki temu nowy kanat nie zaciera informacji o
tym, co dzieje sie w gtdwnych Zrédtach ruchu.
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26. Od widocznosci do wizyt i wyniku
biznesowego

Ruch mozna analizowa¢ jako sekwencje mierzalnych etapéw. W Google Search Console
liczba kliknie¢ odpowiada liczbie wyswietlen pomnozonej przez CTR, czyli odsetek
wyswietleh zakonczonych kliknieciem. Poréwnuj ten sam zakres danych i korzystaj z
wartosci bez nadmiernego zaokraglania. (241

Wieksza widocznosé moze da¢ mniej kliknied
MODEL OBLICZENIOWY e okres A: CTR 5% ¢ okres B: CTR 3%

Wyswietlenia +50% Klikniecia —-10%
180 tys. - 6 tys. -
160 tys. - 150 000 5 000
5 tys. -
140 tys. - 4 500
120 tys. - 4 tys. -
*" 100 000 B
100 tys. -
3 tys. -
80 tys. -
60 tys. - 2 tys. -
40 tys. -
1tys.-
20 tys. -
0 tys.- 0 tys. -

Okrles A Okrles B Okrles A Okrles B

Zrédto: wiasny przyktad obliczeniowy. Dane ilustracyjne, nie wyniki klienta ani badanie rynku.

Klikniecia = wyswietlenia x CTR; pordwnujemy ten sam zakres pomiaru.
Stan opracowania: 28.09.2026 ¢ Model wtasny

Przyktad ilustracyjny: 100 tys. wyswietlen przy CTR 5% daje 5 tys. kliknie¢. Po
wzroscie wyswietlen do 150 tys. i spadku CTR do 3% otrzymujemy 4,5 tys. klikniec.
Widocznos$¢ wzrosta o 50%, a klikniecia spadty o0 10%. To dane modelowe, nie wynik
badania rynku.

Mniej sesji moze przynies¢ wiecej zapytan ofertowych

Drugi przyktad dotyczy juz analityki witryny: 10 tys. sesji przy 2% sesji zakohczonych
pozyskaniem kontaktu daje 200 takich sesji. Przy 8 tys. sesji i wyniku 3% otrzymujemy
240, czyli 0 20% wiecej mimo mniejszego ruchu. Definicje konwers;ji trzeba utrzymac
bez zmian.

Nie utozsamiaj kliknie¢ Search Console z sesjami w analityce ani formularzy z liczba
unikalnych klientéw. Oddzielna kontrola kazdego etapu pomaga stwierdzi¢, czy
problemem jest widocznos¢, atrakcyjnos¢ wyniku, pomiar, dopasowanie odbiorcéw czy
dziatanie strony.
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27. Jak sprawdzi¢ wtasna historie ruchu?

Dane rynkowe odpowiadajg na pytanie o otoczenie. Historia Twojej witryny wymaga
witasnych pomiaréw. Punktem wyjscia jest spéjny zestaw okreséw oraz informacja, czy w
miedzyczasie zmieniaty sie narzedzia, zgody, domena lub sposéb rejestrowania
zdarzen.

Google Search Console pozwala analizowa¢ miedzy innymi klikniecia, wyswietlenia, CTR
oraz srednig pozycje. Dane mozna rozpatrywac wedtug stron, zapytan, krajow i
urzgdzen. Google Analytics 4 w raporcie pozyskiwania ruchu opisuje Zrédta sesji. Te
narzedzia obserwujg rézne etapy i nie muszg pokazywac identycznych liczb. [24]125]

Prosty proces poréwnania

1. Wybierz petne miesigce oraz te same miesigce poprzedniego roku, aby ograniczy¢ wptyw
Sezonowosci.

2. Oddziel ruch organiczny od ptatnych kampanii. W ramach dostepnych danych rozdziel
zrédta, kraje i urzadzenia.

3. Poréwnaj najpierw bezwzgledne liczby, a dopiero p6zniej udziaty procentowe.
4. Sprawdz, ktére strony i grupy tematéw odpowiadajg za najwiekszg zmiane.
5. Dodaj liczbe zapytan ofertowych, transakcji albo innych ustalonych rezultatéw.

6. Zaznacz migracje, zmiany pomiaru, przebudowy strony i wazne zdarzenia biznesowe.

Minimalny zestaw do miesiecznego raportu

Wyszukiwanie Google Klikniecia i wyswietlenia Rozdzielenie widocznosci od reakgji
Analityka witryny Sesje wedtug Zrédta i urzadzenia Ocena rzeczywistego doptywu wizyt
Wynik biznesowy Kontakty, sprzedaz lub rezerwacje Ocena wartosci ruchu

Zmiany w serwisie Data i opis waznej zmiany Interpretacja zatamanh szeregu

Nie poréwnuj bez komentarza historycznych danych z innego systemu analitycznego z
nowym pomiarem. Zmiana definicji sesji, konfiguracji lub zakresu rejestrowania moze
wygladac jak zmiana zainteresowania uzytkownikéw. Najpierw ustal, czy mierzysz to
samo, a dopiero pdzniej opisuj tempo wzrostu.
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28. Jak diagnozowac spadek ruchu krok po
kroku

Spadek wizyt moze wynika¢ z mniejszego popytu, zmiany widocznosci, innego
zachowania w wynikach lub btedu pomiaru. Google w swojej dokumentacji zaleca
sprawdzanie miedzy innymi aktualizacji systemoéw, probleméw technicznych,
sezonowosci i anomalii danych. Zbieznos¢ dat jest punktem startowym analizy, nie
dowodem przyczyny. [32]

Zaobserwowany sygnat Hipoteza do sprawdzenia Nastepny krok

Spadajg wyswietlenia i Mniej zapytan lub utrata Poréwnaj strony, zapytania, kraje i
klikniecia widocznosci sezon

Wyswietlenia sg podobne, CTR Inny ukfad wynikéw lub SprawdZ te same grupy zapytan i
spada gorsze dopasowanie urzadzeh

Klikniecia stabilne, sesje Zmiana pomiaru lub problem  Sprawdz wdrozenia, zgody i
spadajg z witryna dostepnos¢ strony

Przetestuj Sciezke kontaktu i jakos$¢

Sesje stabilne, kontakty spadaja Problem formularza lub oferty leadow

Spadek dotyczy jednej grupy Poréwnaj te grupe z pozostatymi

Problem tematu lub szablonu

stron stronami
Wiele kanatéw spada tego Problem techniczny lub Sprawdz serwer, zmiany kodu i
samego dnia pomiarowy rejestrowanie

Tabela jest procedurg diagnostyczng. Zaden pojedynczy wzorzec nie daje pewnego
rozpoznania. Dobrze udokumentowana analiza zawiera takze alternatywne wyjasnienia
oraz wynik testu, ktéry pozwala je odrzucic.

Ustal zakres przed zmianami

Zapisz date poczatku problemu, liczbe dotknietych stron, urzadzenia i kraj. Sprawdz,
czy spadek wystepuje réwniez rok do roku. Zanotuj migracje, zmiany tresci, kampanie i
problemy z pomiarem. Gdy poréwnujesz frazy, oddziel zapytania o marke od
pozostatych; wzrost rozpoznawalnosci marki moze maskowac spadek pozyskiwania
nowych odbiorcéw.

Dopiero po tej analizie wybierz dziatanie. Masowa przebudowa dobrze dziatajgcych stron
w reakcji na pojedynczy stabszy miesigc moze utrudnic¢ ustalenie, co rzeczywiscie sie
wydarzyto. Po wdrozeniu zachowaj informacje o dacie i ponownie ocen te same
wskazniki.
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29. Co wynika z danych dla firmy w Polsce?

Dane przemawiajg za utrzymaniem Google jako gtdwnego punktu odniesienia,
jednoczesnie pokazujgc sens kontrolowania pozostatych Zzrdédet. Najlepszy podziat
dziatan zalezy od odbiorcéw i wartosci wizyt, a nie od samego miejsca wyszukiwarki w
rankingu.

Firma lokalna

Rozdziel wizyty z telefonéw i komputeréw. Sprawdz, czy uzytkownik potrafi szybko
znalez¢ zakres ustugi, lokalizacje, godziny i sposéb kontaktu. Wysoki udziat Google w
ruchu mobilnym na poziomie kraju sugeruje istotny punkt kontroli, ale priorytety ustal
na podstawie wtasnych kontaktow i rezerwacji.

Sklep internetowy

Zbadaj, ktére zrédta prowadza do kategorii i produktéw, a ktére gtéwnie do poradnikdw.
Spadek wejs¢ na tresci informacyjne nie musi oznaczac identycznego spadku
zainteresowania zakupem. Poréwnuj liczbe transakcji i wartos¢ sprzedazy,
uwzgledniajgc dostepnos¢ produktéw oraz sezon.

Firma obstugujaca przedsiebiorstwa

Jezeli odbiorcy czesciej pracujg na komputerach, sprawdz role Bing. Polski udziat tej
wyszukiwarki na desktopie jest wyzszy niz na telefonach, ale nie dowodzi

automatycznie wyzszej konwersji w B2B. To hipoteza do sprawdzenia w danych firmy. [4]
[5]

Wydawca lub serwis poradnikowy

Oddziel tematy, w ktérych krétka odpowiedz zaspokaja potrzebe uzytkownika, od
materiatdw wymagajacych pogtebienia. Obserwuj nie tylko klikniecia, lecz takze
powracajgcych odbiorcéw i dziatania wykonywane po wejsciu. Twdérz zasoby, ktérych
wartos¢ nie konczy sie na pojedynczym zdaniu odpowiedzi.

Firma rozwijajaca sprzedaz za granica

Zacznij od danych dla kraju docelowego. Czeskiego, koreanskiego czy chihskiego rynku
nie nalezy opisywac udziatami z Polski. Weryfikuj lokalny jezyk potrzeb, typy wynikéw
oraz realne mozliwosci obstugi klienta.

Wspdlna zasada: statystyki rynkowe pomagajg wybrac¢ pytania, ktére nalezy zadac.
Nie zastepuja informacji o optacalnosci konkretnego kanatu. Nawet niewielkie Zrédto
moze by¢ wartosciowe, jesli dostarcza odpowiednich odbiorcéw.
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30. Plan pracy na 90 dni i ocena zaleznosci
od Google

Dane historyczne sg uzyteczne wtedy, gdy prowadza do konkretnych decyzji. Ponizszy
plan jest propozycjg organizacji pracy. Nie zaktada gwarantowanego wzrostu ruchu w
okreslonym terminie.

Dni 1-30: wiarygodna baza poréwnania

Ustal, co oznacza sukces: kontakt, rezerwacja, transakcja czy powrét czytelnika.
Sprawdz pomiar, oddziel wejscia organiczne od ptatnych i zapisz wyniki wedtug
urzadzen oraz krajow. Zidentyfikuj strony odpowiadajgce za wiekszos¢ wartosciowych
dziatan.

Oblicz dwie osobne miary zaleznosci: udziat Google w catym ruchu witryny i udziat
Google w ruchu z wyszukiwarek. Firma moze mie¢ 90% wejs¢ wyszukiwarkowych z
Google, ale znacznie mniejszy udziat Google w catej dziatalnosci dzieki innym kanatom.
Nie stosuj jednego uniwersalnego progu ryzyka dla wszystkich firm.

Dni 31-60: test jednej sprawdzalnej hipotezy

Wybierz ograniczony zakres pracy, na przyktad poprawe oferty na najwazniejszych
stronach lub sprawdzenie zrédet ruchu z komputeréw. Zapisz hipoteze, miare
powodzenia, zakres stron i date wdrozenia. Zostaw poréwnywalna grupe bez zmian,
jesli jest to mozliwe i nie opdznia potrzebnych napraw.

Przyktad: ,Uzytkownicy znajdujg ustuge, lecz rzadko przechodzg do kontaktu. Uproscimy
formularz i sprawdzimy odsetek sesji zakonczonych wystaniem poprawnego zgtoszenia”.
To bardziej uzyteczny cel niz ogdélne ,zwiekszymy widocznos¢”.

Dni 61-90: ocena i kolejna decyzja

Poréwnaj wyniki z bazg, sezonem i grupa odniesienia. Przy matym ruchu wydtuz
obserwacje zamiast wyciggac wniosek po kilku konwersjach. Ocen réwniez jakos¢
kontaktéw, nie tylko ich liczbe. Wptyw tresci i zmian SEO moze wymagad dtuzszego
Cczasu niz caty ten plan.

Decyzja kohcowa moze by¢ rozszerzenie dziatania, korekta hipotezy lub zakohczenie
nieskutecznego testu. Do paczki dotgczono prosty szablon CSV raportu i dziennik zmian,
ktére pomagajg zachowac te ciggtos.
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31. Najczestsze pytania i btedne wnioski

Czy Google traci dominacje?

W rocznych danych swiatowych pozostaje zdecydowanym liderem: 89,91% w 2025 r.
Jego udziat zmniejszyt sie wzgledem szczytéw z analizowanego okresu, ale nie oznacza
to utraty pozycji najwiekszego zrédta. W Polsce zmiana wzgledem 2019 r. jest
wyrazniejsza. [21[3]

Czy Bing ma 6,24% wszystkich polskich internautéow?

Nie taki jest zakres pomiaru. Wartos¢ 6,24% za 2025 r. opisuje udziat w przejsciach z
wyszukiwarek w prébie Statcounter, dla wszystkich urzadzen. Nie jest odsetkiem
unikalnych oséb ani catego ruchu internetowego. [11[3]

Czy Al zastapito wyszukiwarki?

Przedstawione Zrédta nie uzasadniajg takiego stwierdzenia. Odpowiedzi Al zmieniaja
doswiadczenie wyszukiwania, ale moga tez by¢ czescig samej wyszukiwarki. Nie nalezy
przeciwstawiac catej aktywnosci Al catemu wyszukiwaniu, jakby byty to roztagczne
zbiory.

Czy wzrost udziatu oznacza wzrost liczby wizyt?

Dopiero znajomos¢ wielkosci catego mierzonego rynku pozwala przejs¢ od udziatu do
wolumenu. Przy samych procentach mozna wiarygodnie opisa¢ zmiane struktury, ale
nie bezwzgledng liczbe dodatkowych wejs¢.

Dlaczego moja strona ma inne proporcje niz Polska?

Moze obstugiwac inng grupe odbiorcéw, kraj, urzadzenia lub typ potrzeb niz cata préba.
Moze tez miec¢ inng widocznos¢ w poszczegdlnych ustugach. Réznica nie jest
automatycznie btedem pomiaru ani dowodem nieprawidtowej strategii.

Czy da sie przewidziec¢ udziaty za piec lat?

Nie na podstawie samego przedtuzenia linii z kilku ostatnich miesiecy. Scenariusze
mozna budowad, ale trzeba jawnie opisal zatozenia. W tej publikacji nie podajemy
pozornie doktadnej prognozy. Historia pokazuje zaréwno trwatos¢ dominujacej pozycji,
jak i znaczenie zmian urzadzen oraz lokalnych rynkéw.

Jaka jest najwazniejsza lekcja?

Rynek zwiekszyt skale, a podziat przejs¢ i sposdb korzystania z wynikéw ewoluowaty.
Dlatego firma powinna jednoczesnie monitorowac wielkos¢ wtasnego ruchu, jego zZrédta
i warto$¢ biznesowa. Zadna pojedyncza liczba nie zastepuje tych trzech perspektyw.
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32. Jak oceniac¢ wiarygodnos¢ statystyk

Profesjonalny raport nie nadaje wszystkim liczbom tej samej roli. Statystyki mogg by¢
dobrym Zrédtem informacji o wiasnym zakresie, a jednoczesnie nie nadawac sie do
odpowiedzi na inne pytanie. Ponizsza karta porzadkuje wykorzystane materiaty.

Rodzaj danych Do czego je wykorzystujemy Granica interpretacji

Statcounter StrLletlura przejsc wedtug zrodta, Proba vy|tryn, nie spis wszystkich
kraju i urzadzenia zapytan

TU Globalna skala korzystania z Osoby, nie zapytania; dane podlegajg
internetu rewizjom

GUS Dostep gospodarstw do internetu w Okreslona populacja badania, nie ruch
Polsce witryn

Komunikaty Google Deklarowana skala wtasnego Dang dostawcy, bez petnego
produktu publicznego szeregu

BrightEdge 2019 H|storyc.znal s.truktura kanatow w Wyklgczony Direct; nie biezacy wynik
badanej préobie Polski

Zachowania po wyszukiwaniu w

SparkToro i Datos prébie UE i USA

Ograniczenia panelu i urzadzenh

Poréwnanie zachowania w . . . -
Pew 2025 okreglonym badaniu USA Obserwacja, nie dowdd przyczynowosci
Zakresy i ograniczenia: [1118111211141[11][271[281[22]. Wtasne obliczenia udziatow i modele sg

opisane przy odpowiednich tabelach oraz wykresach.

Precyzja zapisu nie oznacza pewnosci do setnej procenta

Dwie cyfry po przecinku utatwiajg odtworzenie eksportu i sprawdzenie rachunkéw. Nie
oznaczajg, ze znamy ,prawdziwy” udziat catego rynku z takg doktadnoscig. Bez
informacji o schemacie doboru préby i zaleznosciach obserwacji nie wyliczamy wtasnych
przedziatéw ufnosci na podstawie samej liczby odston.

Co zostato dodatkowo sprawdzone

Najwazniejsze roczne eksporty Swiata i Polski oraz oba polskie zestawienia urzadzen
pobrano ponownie. Ich zawartos¢ byta zgodna z plikami uzytymi w pierwszym wydaniu.
Poréwnano tez odczyty sierpnia 2026 z nowymi szeregami miesiecznymi. Ten test
potwierdza odtwarzalnos¢ danych wejsciowych, ale nie jest niezaleznym audytem
metodologii Statcounter.
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33. Metodologia, dane i aktualizacja
publikacji

Stan opracowania: 28 wrzesnia 2026 r. Podstawowa analiza udziatéw obejmuje
petne lata 2009-2025. Sierpieh 2026 r. jest osobnym odczytem miesiecznym.
Dodatkowy szereg miesieczny obejmuje styczen 2023 - sierpien 2026. Dane historyczne
pobrano z publicznego eksportu Statcounter, a adresy zapytah zapisano w rejestrze
doftaczonym do paczki.

Zasady obliczen

Udziaty prezentujemy zwykle do dwéch miejsc po przecinku. Zmiana w punktach
procentowych jest réznicg dwdch udziatéw. Relacje udziatéw obliczamy jako wartosc
kohcowa podzielong przez poczatkowg. Nie wyprowadzamy z tego liczby uzytkownikéw
ani wolumenu wizyt.

W szeregu Yandex sumujemy kolumny ,,YANDEX” i ,YANDEX RU”. Nie przeksztatcamy
pozostatych historycznych kategorii. Tabele obejmujg wybrane marki, a petne CSV
zachowujg wszystkie dostepne kolumny. Nie uzupetniamy brakujacych lat przez
interpolacje.

Dane o internautach pochodza z jednej edycji ITU z listopada 2025 r. Polska dostepnos¢
internetu opiera sie na publikacjach GUS oraz komunikacie Ministerstwa Cyfryzacji
cytujgcym GUS. Informacje o rocznej skali Google sg komunikatami samej firmy, z
odrebnymi datami odniesienia.

Jak korzystac¢ z grafik i danych?

Wykresy oznaczone Statcounter oraz odpowiadajgce im opracowania danych sg
udostepnione na warunkach CC BY-SA 3.0: zachowaj przypisanie zrodta, link do
Statcounter i informacje o licencji. Szczegéty znajdujg sie w pliku README paczki oraz w
zrédle licenciji. 1111261

Modele urzgdzeh oraz przejscia od wyswietlen do kliknie¢ oznaczono jako przyktady
obliczeniowe. Nie sg prognozami ani rzeczywistymi wynikami klienta. Pozostate wykresy
majg wtasne przypisy zréodtowe. Realistyczna grafika otwierajgca jest ilustracja
wygenerowang z uzyciem Al. Pokazuje poglagdowe interfejsy; nie przedstawia
autentycznych archiwalnych zrzutéw ekranéw ani wynikéw konkretnego konta
analitycznego.

Co zaktualizowad w kolejnej edyc;ji?

Po zamknieciu 2026 r. pobierz nowy roczny agregat, zamiast tworzy¢ go z
przypadkowego miesigca. Sprawdz komunikaty dostawcéw, nowe dane ITU i GUS oraz
ewentualne zmiany nazw kategorii. Zapisz date pobrania i zachowaj pliki zrédtowe.
Dzieki temu artykut pozostanie sprawdzalny réwniez wtedy, gdy dynamiczne strony
pokaza juz nowsze dane.
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Zrédta i dokumentacja danych

Dostep i pobranie danych: 28.09.2026. Strony Statcounter sg dynamiczne; doktadne okresy i adresy
eksportéw zapisano w data/retrieval.json.

[1]1 Metodologia, definicja przejscia, korekty i licencja danych
Statcounter Global Stats

https://gs.statcounter.com/faq

[2] Swiat, wszystkie urzadzenia, eksport roczny 2009-2025

Statcounter Global Stats; plik search_ww_yearly.csv
https://gs.statcounter.com/search-engine-market-share/all/worldwide

[31 Polska, wszystkie urzgdzenia, eksport roczny 2009-2025
Statcounter Global Stats; plik search_pl_yearly.csv
https://gs.statcounter.com/search-engine-market-share/all/poland

[4] Polska, komputery i laptopy, petny rok 2025

Statcounter Global Stats; plik search_pl_desktop 2025.csv
https://gs.statcounter.com/search-engine-market-share/desktop/poland

[5] Polska, telefony, petny rok 2025

Statcounter Global Stats; plik search_pl_mobile_2025.csv
https://gs.statcounter.com/search-engine-market-share/mobile/poland

[6] Swiat, wszystkie urzadzenia, sierpief 2026

Statcounter Global Stats; plik search_ww_monthly.csv
https://gs.statcounter.com/search-engine-market-share/all/worldwide

[7]1 Polska, wszystkie urzadzenia, sierpien 2026

Statcounter Global Stats; plik search_pl_monthly.csv
https://gs.statcounter.com/search-engine-market-share/all/poland

[8] Key ICT indicators, edycja listopad 2025; internet, swiat, 2005-2025
ITU; arkusz By dvpmnt status and spec. reg., wiersze 125-127
https://www.itu.int/en/ITU-D/Statistics/Documents/facts/ITU_regional_global_Key_ ICT_indicator_aggregates_Nov_2025.xlsx
[9] Facts and Figures 2025: globalna liczba internautéw

International Telecommunication Union; 17.11.2025
https://www.itu.int/en/mediacentre/Pages/PR-2025-11-17-Facts-and-Figures.aspx
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https://gs.statcounter.com/search-engine-market-share/all/worldwide
https://gs.statcounter.com/search-engine-market-share/mobile/poland
https://gs.statcounter.com/search-engine-market-share/desktop/poland
https://gs.statcounter.com/search-engine-market-share/all/poland
https://gs.statcounter.com/search-engine-market-share/all/worldwide
https://gs.statcounter.com/faq
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Zrédta i dokumentacja danych (ciag
dalszy)

[10] Zeitgeist 2012: 1,2 biliona wyszukiwan

Google

https://archive.google/zeitgeist/2012/

[11] More opportunities for your business on Google Search

Google; 21.05.2025; przypis: dane wewnetrzne ze stycznia 2025
https://blog.google/products/ads-commerce/google-search-ai-brand-discovery/
[12] Spoteczenstwo informacyjne w Polsce w 2015 r.

Gtéwny Urzad Statystyczny

https://stat.gov.pl/obszary-tematyczne/nauka-i-technika-spoleczenstwo-informacyjne/spoleczenstwo-informacyjne/
spoleczenstwo-informacyjne-w-polsce-w-2015-r-%2C2%2C5.html

[13] Polacy i szybki internet: dane GUS za 2020 r.

Ministerstwo Cyfryzacji; 21.12.2020
https://www.gov.pl/web/cyfryzacja/polacy-i-szybki-internet
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